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Uctincu sayfada Turk toplumu

Necla MORA*

Ozet

Gazetecilik meslegi, tarihsel gelisimi icinde, toplumun bilgilendirilmesi, egitilmesi,
kamuoyu yaratilmasi ve kilturin aktarilmasi yoluyla toplumsal birlikteligin saglanmasina
hizmet eden bir meslek olmustur. Gunimdizde sirket/holding medyasina ait kitle gazeteleri,
guci/erki elinde bulunduranlarla isbirligi yaparak, insani zaaf ve zayifliklara hitap eden
hedonist yayincilik anlayigi ile 6zellikle toplumun cogunlugunu olusturan ve sosyo-
demografik agidan en alt dizeyde olan kitleye yonelik yayincilik yapmaktadir. Haber
yerine onlara, *“Infotainment” (information and entertainment), “habeglence” (haber ve
eglence karisimi) denilen yuzeysel ve bos bilgi yuku ile bircok konuda malumat vermektedir.
Sirket medyasi icin ne kitleler, ne dislnceleri ne de haber 6nemli ve degerlidir. Tek
amagclari olabildigince kar etmektir. Bu nedenle toplumu eglendirerek tiraj/rating artirmaya
calisan medya, siddet ve cinselligi sémiri malzemesi olarak kullanmaktadir. Ayrica
egemen ideoloji ve kaltirin yeniden dretilerek dolasima sokulmasinda ve iktidarin
egemenligini surdirmesi yolunda isbirligi yapmaktadir.

Anahtar Kelimeler: Medyatik gercek, Hedonizm, Infotainment.

*Dog. Dr., Atatiirk Universitesi Tletisim Fakiiltesi Gazetecilik Bélimii Ogretim Uyesi.
neclamora04(@msn.com

25240 ERZURUM



mailto:neclamora04@msn.com

2
Mora, N. (2008). Ugiincii sayfada Tirk toplumu. Uluslararasi /nsan Bilimleri Dergisi [Baglantida]. 5:2. Erisim:
http://www.insanbilimleri.com

Turkish society on the third page

Necla MORA*

Abstract

Profession of journalism, in its historical process, is a business that serves to provide social
unity by informing and instructing society, manufacturing public opinion and transferring
culture. At the present day, mass newspapers which belong to community company media
with a hedonist publishing view that directs human’s weaknesses and foibles play along with
those have the power doing publishing through socio-demagogically the lowest part of the
society people. Instead of news they give cursory and useless information in a wide section of
fields which is called infotainment (information and entertainment). For community company
media not only the masses and what they think and also the news do not have any importance
or value. Their aim is only to get higher profit. So that, they use violence and sexuality as an
exploitation material to sustain its rating/circulation. Moreover, they corporate with the
dominant power for it to maintain its hegemony over culture and its reproduction.
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1. GIRIS

Medya mesajlarinin igerigi, hedef kitleyi olusturan bireylerin inang, deger, duygu, bilis, tutum
ve davranislarn Gzerinde degisikliklere neden olmaktadir. Tutum degisimi, davranis
degisikliklerine, inanclar ve bilislerdeki degisiklikler de tutum degisimine yol agmaktadir. Bu
degisiklikler, medya izleme yogunlugu ile dogru orantili olarak degismektedir (Kepplinger,
2003: 9-10).

Chomsky (2000: 52)’ye gore, modern ilerlemeci dustince terminolojisinde halk izleyici
olabilmekte, fakat gercek iktidari temsil eden liderler arasinda secimde oy kullanma disinda
katilimci olamamakta, diger yandan toplumda olup bitenlerin belirlendigi ekonomik alandan
tamamen dislanmaktadir. Kamuoyundan gelen itirazlara karsin glct/erki elinde
bulunduranlarin giindeminin dayatiimasini olanakli kilan yo6netilenlerin rizasi, rizasiz riza
uretimi medya aracihgi ile gerceklestirilmektedir.

Halkla iliskiler endustrisinin 6nde gelen isimlerinden Edward Bernays’a gore, Kitlelerin
dizenlenmis aliskanliklarinin ve fikirlerinin bilingli ve incelikli bigimde ydnlendirilmesi
demokratik toplumlarin 6nemli bir pargasidir. Ona gore, kamu zihnini denetlemek igin bilingli
ve incelikli disunen azinliklar duzenli ve sistematik propagandadan yararlanmahdirlar. Bu
nedenle toplum, serbest rekabete ve liderlerin propaganda dizenlemesine onay vermistir.
Propaganda liderlere Kkitlelerin zihnini bicimlendirme olanagi saglamaktadir. Rizanin
mekaniklesmis tretim slreci, demokrasi siirecinin 6zuni olusturmaktadir (Aktaran Chomsky,
2000: 63). Buna karsilik Lipmann, bir demokraside iki islev oldugunu, azinligi olusturan,
sorumlu insanlardan olusan uzmanlasmis sinifin, ortak c¢ikarlari disiindp planladigini yani
yuritme islevini yerine getirdigini ve ¢ogunlugu olusturan saskin surtiniin demokrasideki
islevinin ise, katilimci degil seyirci oldugunu belirtmistir (Chomsky, 1995: 33-34).
McChesney, “Halkin Sirtindan Kazang” adli kitabin girisinde, giinimizun belirleyici politik,
ekonomik paradigmasi olan neoliberalizmin, azinligin, 6zel c¢ikarlari dogrultusunda, Kisisel
karlarini en ylksek diizeye cikarmak icin toplumsal yasamin buyuk kesimini denetim altinda
tutmasina olanak saglayan politikalara ve islemlere tekabil ettigini belirtmistir (Chomsky,
2000: 7). Ona gore, neoliberalizm, en iyi sekilde, temsili demokrasilerde ve halkin karar
verme mekanizmasina etkin sekilde katihmi icin gerekli bilgi ve bilgiye ulasim olanaklari ve
kamuya acik tartisma alanlari halktan uzak tutuldugunda islemektedir (Chomsky, 2000: 9).
Chomsky (2000: 12)’ye gore, neoliberalizmin, halka verdigi mesaj, statiikoya bir alternatif

olmadigi ve insanhgin en yiksek dizeye ulastigina yoneliktir. Ona gore, neoliberal sistem,
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kayitsiz, depolitize olmus bir toplum yaratmakta ve neoliberal demokrasi, her seyin Ustinde
piyasa anlayisi ile vatandaslar yerine tlketiciler Gretmekte, her seyi standartlastirmakta, insani
iletisim ve etkilesimi ortadan kaldirarak, yilgin bireylerden olusan, birbirinden kopuk,
atomize toplumu yaratmaktadir. Sirketlesen medya, halkla iligkiler endustrisi, akademisyen
ideologlar ve entelektueller araciligiyla, gucut/erki elinde bulunduranlarin  c¢ikari
dogrultusunda, yonetilenlerin riza godstermesi igin isbirligi iginde iktidari yeniden
uretmektedir (Chomsky, 2000: 15).

Dinyanin tek pazar olarak algilanmaya baslandigi bir yiizyildan, fiilen tek pazar olacagi bir
yuzyila girerken, gelismis ekonomilere sahip Glkelerin, bu pazar savasinda dinyanin her
kosesindeki toplumla ilgilendigi gérilmektedir. Bu da her toplumdaki bireyin taninmasini ve
standartlastiriimasini dayatmaktadir (Ozdemir, 1998: 95). Cok uluslu sirketler ve medya
devleri bu pazarda etkin olmak ve talep yaratmak icin McLuhan’in *“global kdy” olarak
tanimladig diinyaya medya araciligiyla agiimaktadir.

Althusser’in yaklasimi ile devletin ideolojik aygitlarindan biri olan medya, ginimizde
guci/erki elinde bulunduranlarin c¢ikarindan yana yayin yaparak, iktidarin yeniden
uretilmesini saglamaktadir.

Medya, hem dogrudan kiltir emperyalizmini saglamakta hem de ulus ya da Ulke igindeki
kitleleri maniplle etmeye yonelik bir islev yiritmektedir. Medya, topluma hegemonya
uygulamak icin glct/erki elinde bulunduranlarin ¢ikarina hizmet etmesinin yaninda toplumu
kultiirel anlamda da etkileyerek pazar yaratiimasinda rol oynamaktadir.

Medya emperyalizmi, medya ara¢ ve Urlnlerinin Uretimi, dagitimi, tiketimi iliskilerinde belli
guclerin digerleri Uzerinde egemenlik kurmasina olanak tanityan bir sirectir. Bu sirecte
iletisim tek yonlidir ve kasith olarak bicimlendirilmistir (Baytar, 2007: 286). Uluslararasi
medyadan gelen ucuz, tek tiplestirici kdltlr Grdnlerine Kkarsthk ulusal medyanin
habersizlestirmek igin duzeysiz ve magazinel yani 6ne ¢ikarilmis haberlerle halki manipiile
etmesi, kurulu dizenin surddrilmesinde kendilerinin  de cikarlari  olmasindan
kaynaklanmaktadir.

Calismada, medyada kurgulanan medyatik gergegin, toplumun pasifize olmasina ve
toplumsal yapinin olumsuz yénde gelismesine, siddet olaylarinin artmasina neden oldugu
ve bunlara mesruiyet kazandirdigl, siradan olaylar olarak kabul edilmesini ve
surddrulmesini sagladigi sorunsali arastirilacaktir. Ornek uygulama olarak kitle yayimciligi
yapan Star, Hurriyet ve Aksam gazetelerinin bir aylik yayinlari iginden tesadufi 6rneklem
yontemi ile secilen gazetelerin ‘Uciincii Sayfa’larinda yer alan haberler iizerinde, medyada
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yansitilan toplumsal yapi, van Dijk’in elestirel sdylem c¢6zimlemesi yaklasimi ile

cozumlenecektir.

2. GAZETECILIGIN TANIMI

Gazetecilik, haber malzemesi sayilan bilginin toplanmasi, yazilmasi, dizenlenmesi ve
dagitilmasini iceren bir faaliyettir. Gazetecilik yapan medyada cesitli gorusler dile
getirilmekte, gindemde tutulmakta ve cesitli konularda kamuoyu olusturulmaktadir.
Medyanin haber olarak verdiklerinin yaninda haber olarak vermedikleri de ¢cok dnemlidir.
(Tokgoz, 2003: 98). Insanlarin yakin ve uzak cevrelerinde olup bitenler hakkinda bilgi almasi
ve buna gore bir bakis agisi olusturmasi aldigi bilginin, diinyasal gercekle ne kadar ortustigu
ile dogrudan ilgilidir.

Gazeteciligin kabaca iki farkl tirt oldugu sOylenebilir. Bunlardan fikir gazeteciligi, Keane,
(1999: 133)’a gore, siyasal rusvet, su¢ ve yolsuzluklari sabirla inceleyerek ortaya ¢ikaran
kamu bilincine sahip gazetecilik turudir. Bu, haberle birlikte yorumun agirlik kazandigi anli
yazar ve duslndrlerin yazilarinin yer aldigi, yazinin agirhkli oldugu ve egitimli kesime hitap
eden, bilgilendirmeye, egitmeye yonelik, genellikle tiraji ¢cok ylksek olmayan gazeteciliktir
(Rigel, 2000: 32). Olaylari derinlemesine arastiran, bilgi agirlikli gazetecilik olan fikir
gazeteciligi, olay, olgu ve fikirlere, makro bakis acisi ile bakarak genis bir perspektiften
degerlendiren, toplumsal olaylari neden-sonug iliskisi iginde derinlemesine sorgulayan,
yorumlayan uzman gazeteciler ya da konusunda uzman bireyler tarafindan gerceklestirilir.
Buna Karsilik, habere gorsellik, kurgu ve gosteri katilarak yapilan Kitle gazeteciliginde,
inceleme yazilari az, haberler kisa ve aciktir. Sansasyonel 6zellikler 6ne cikarilir (Rigel, 1993:
46). Boylece insani zaaf ve zayifliklara hitap eden hedonist anlayisla haberin magazinel
yaninin 6ne c¢ikarildigl, ilgi cekme, kolay okunma adina bilgi yerine bos, gereksiz
enformasyonla insanlarin oyalandigi, yanls yoénlendirildigi haberlerin yer aldigi ‘Ugiincii
Sayfa Haberleri’ kavrami ortaya cikmistir. Ornegin, “Ankarali yamyam sorguda tiyleri
urpertti: Bunca yil bosuna dana eti yemisiz”, “Ogluna kizdi kendini yakti”, “Kizi ayrilinca
dehset sacti”, “Kacamak facia ile bitti” , “Denize dusen kaptan bogularak oldi” (Hurriyet
Gazetesi, 24.09.2007).

3. TURKIYE’'DE KiTLE GAZETECILIGI
Demokrasilerde gazeteciligin 6zel bir yeri ve 0nemi vardir. Buna ragmen gazetecilik ve

demokrasi arasinda ucurum giderek acilmaktadir. Pazar ekonomisi anlayisi ve sirketlesen
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medya, tiraj/rating artirmak ve boylece daha fazla ilan/reklam geliri elde edebilmek icin
hedonist anlayisla siddet ve cinsellik iceren magazinel yani 6ne ¢ikariimis haberlere agirlik
vermesiyle bilgi hizmet 0zelliginden tamamen uzaklasmasina ve tlketicilerin beklentilerini
karsilamak amaciyla ticari igsletme mantigina birtiinmesine ortam hazirlamistir (O’Neill, 1998:
41).

3. 1. Kitle Gazeteciligine Gegis Nedenleri ve Asamalari

Kitle gazeteciligine gecis nedenleri ve asamalari sdyle siralanabilir:

e Turkiye’nin, 1970’li yillarin sonuna dogru toplumsal ve siyasal alanda krize girmesi
sonucunda yapilan askeri darbe ve darbe sonrasi liberal ekonomiye gegis, yeni bir
donemin baslamasina yol agmistir (llgaz, 2000: 37).

e Dunyada kuresellesme hareketleri ve bunun Tirkiye’ye yansimasi, toplumun sosyal,
siyasal ve ekonomik olarak degismesine ve doniismesine neden olmustur.

e 12 Eylul darbesi ve daha sonra Ozal hiikiimeti doneminde Tirkiye’nin diinyaya
acllmasi medya tarafindan yanlis algilanmistir. Makineye ve binaya yatirim yapan
medya girdigi bor¢ ¢cikmazi nedeniyle siyaset ve sermayeye bagimli hale gelmistir.

e Medyanin glcuni fark eden sermaye, medyay! bir iskolu olarak kendi bunyesine
katmaya baslamis, sermayenin eline gegen medya kuruluslar ticari isletme mantigi ile
yonetilmeye baslamislardir.

e Gazetelerin buyuk sermayenin eline gegcmesi ve kér esasina dayali isletmeler haline
dontsmesi ile haber vermek yerine tecimsel uygulamalar baslamistir (Oktay, 1987:
81).

e Medya, reklam/ilan gelirlerinden kar ettigi icin reklam/ilan verenlere bagimhdir.
Ayrica reklam/ilan alabilmek icin tiraj/rating yiksek olmalidir.

e Tiraj/rating yikseltmek igin toplumun c¢ogunlugunu olusturan ve sosyodemografik
olarak toplumun en alt kesiminin begeni duzeyi kistas alinmis, bu sekilde Kitle
gazeteciligi yayginlasmistir.

Boylece tiraj/rating artirmak amaciyla eglendirici bilgi denilen “infotainment” tarzi habercilik
benimsenmistir. Bu, gorsellige agirhik veren, bol fotograf ve cok az yazinin yer aldigl,
“duygu”, “haz” ve “eglence” Ozelliklerine yer verilen, genellikle kolay tuketilen gazetecilik
tiradar (Rigel, 2000: 33). Bu gazetecilik tlrinde, Ragip Duran’in da ifade ettigi gibi

diinyasal gergek, aslina yabancilagsmis medyatik gergege dontsturuldr.
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“Siradan insanlarin yasantisini anlatan seydir haber. Mesela Tirkiye’ye
gelen ama hi¢c Tlrkce bilmeyen, Tirkiye’yi tanimayan birisi sadece
gazeteleri okusa Turkiye’yi yanlis tanir. Hayatta iki gercek var biri hakiki
gercek; elle tutulur, gozle gorulur gercek... Digeri medyatik gercek. Bu da
hakiki gercegi egip farkh hale getiriyor. Hakiki gercek ile medyatik gercek
birbirine tamamen zit Tlrkiye’de...” (Duran, 11 Ocak 2007, Haber7'de
Gune Bakis programi).

Dolayisiyla habercilikte gorselligin 6n plana ¢ikarilarak gergekligin értaldugu, haberin gorsel
algilamaya goére kurgulandigi ve sunuldugu “entografi” ile “enfografi” denilen haber
nosyonuna agirlik veren, habere duyarli gazeteciligin 6nlne gecilmistir (Rigel, 1993: 38).
Gergegin yerini, medyanin kurguladigi medyatik gercek almistir. Bu durum insanlarin bilgi
edinme hakkini engellemekte, onlarin kendilerini dogrudan ilgilendiren bilgilerden yoksun
kalmasina neden olmaktadir. Boylece hedef kitlenin higbir bilgi degeri olmayan bos ve

eglendirici enformasyonla zamanlari ¢calinmaktadir.

3. 2. Habersizlestirme

Chomsky ve Herman (1999: 21)’a gore, gucun/erkin ve servetin dagilimindaki esitsizligin
medyanin cikar ve secimleri ile nasil sekil degistirdiginin gortlmesini istemeyen medya,
haberleri kenara ya da arka sayfalara atarak gézden kagirmakta ya da 6nemsizlestirmektedir.
Medya, sOzel ya da gostergesel sdylemi ile bireyin iginde bigimlendigi, kendini yeniden
urettigi tim gundelik pratikleri yeniden anlamlandirmakta ve tanimlamaktadir. Boylece
gucu/erki elinde bulunduran siniflarin séylemi icinde kurgulamakta ve sézel ya da gostergesel
tim teknikleri bagimli siniflarin rizasinin tretimine yarayacak bicimde kullanarak, sistemin
sarsilmazligl, tekligi konusunda genel uzlasma yaratmayi 6ngérmektedir (Oktay, 1995: 169).
Haber metninin ilgi ¢ekici olmasini saglamak icin bazi teknikler kullaniimaktadir. Bunlar:
“basitlestirme”,  “Kisilestirme”, “sembollestirme”, “cerceveleme”, “Onemsizlestirme”,
“kompozisyona uydurma” ve “parcalama” kavramlari ile tanimlanabilir (YUksel, 24.06.2006).
Boylece haber metninin ilgi ¢ekmesi ve basitlestirilmesi, kimi olay ve kisilerin 6n plana
cikarilmasi ya da siradanlastirilmasi saglanmaktadir.

Ayrica gelisen teknolojinin sanal ortamda sagladigi olanaklarla insanlar enformasyon
bombardimani ile karsi karsiya kalmaktadir. Dolayisiyla enformasyon orani arttigi 6lgtide
anlam orani azalmaktadir. Rigel (1993: 39)’e gdre, bu durumda U¢ varsayimdan soz edilebilir.
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Bunlar:

e Haber anlam Uretmekte, fakat bittn alanlardaki anlam yitimi acig1 kapatamamaktadir.

e Haberin anlamla iliskisi yoktur.

e Anlam yitmesi, haberin yikici, ikna edici eylemine dogrudan baghdir.
Ona gore, ginlik yasamimizda ¢evremiz, medyadan gelen tasarimlanmis mesajlarla ordli
oldugundan, gercegi bu kurgunun icinden cekip cikarmak zorunda kalmamak icin
gazetecilerin sosyal sorumluluk ilkesine gore hareket edip, gercegi, yalin halde halka
sunmalari gerekir. Haberde eglendirici islevin agirlikli olarak ©ne c¢ikarilmasi nedeniyle
gazeteciligin anlami bulanik hale gelmistir (Rigel, 1993: 34). Tecimsel anlayisla yayin yapan
televizyonun haber programlarinda, haber, heyecan, nefret, Gzlntl, merak, ilgi yaratan
gorintilerle duygu, haz ve eglence uclemesine gore dramatize edilerek izleyici kitlelerini
ekran basina ¢ekerek rating artirma yoluna gittiginden yazih basin, kitleleri bilgilendirerek,
duslinceye yonelten, demokrasiye katilma olgusunu giiclendirmekte etken olmasi gerekirken,
tiraj artirmak icin televizyonun izledigi yolu izleyerek, duygu somirisu yaparak,
habersizlestirmeye ve zihinleri uyusturmaya yonelik Kitle gazeteciligine agirlik vermistir.
Gunumuzde medya artik ¢ok uluslu sirketlerin eline gegmeye baslamistir. Medyanin islevleri
ve haber degerleri degisime ve donustime ugramistir. Medya, bir yandan reklam/ilan ile
tiketim ihtiyacini koriklemeye calisirken, diger yandan (lkede kaos olmamasi igin
stattikonun korunmasina hizmet eder. Clnkl diizenin devami, medyanin ve cikar birligi
icinde oldugu siyasi ve ekonomik iktidarlarin rahatca islerini yapmasina olanak saglar. Bu
nedenle *Uclincii Sayfa Haberleri’nde verilen cinayet, hirsizlik, gasp, tecaviiz benzeri olaylar
insanlar bir yandan korkutarak, diger yandan “beterin beteri var” anlayisi ile pasifize etmeye
hizmet etmekte ve bos magazinel enformasyonla oyalanan halk, bilmesi gerekenlerin

kendinden kacirildigini fark etmemektedir.

4. UCUNCU SAYFA HABERLERI

Devletin ideolojik aygitlarindan olan kitle iletisim araclari, ideolojiyi kullanarak islemektedir.
Bunlar, devletin diger ideolojik aygitlari gibi ayni hedefe yénelmektedir. Uretim iliskilerinin
yeniden Uretimi, yani kapitalist somurt iliskilerinin yeniden Gretimi icin her biri bu tek hedefe
dogru kendine 6zgl yoldan katkida bulunmaktadir. Siyasal aygit, bireyleri devletin siyasal
ideolojisine uydururken, haber aygiti, tim yurttaslari, basin, radyo, televizyon ile gunluk

milliyetcilik, sovenizm, liberalizm, ahlak¢ilik vb. dozlari ile beslemektedir. Kapitalist diizeni
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strdirmeye hizmet eden bu aygitlar, evrensel olarak egemen burjuva ideolojisi ile 6rtilmus
ve gizlenmistir. Boylece, egemen sinifin ideolojisinin zihinlere yerlestirilmesi saglanmaktadir.
ideoloji, bireyleri 6zne diye adlandirmaktadir. Ozne aracihgiyla ve Gzneler icin olmayan
ideoloji yoktur. Ancak somut Ozneler igin ideoloji vardir ve ideolojinin bu gergeklesmesi
sadece 6zne araciligl ile mimkin olabilmekte ya da olmamaktadir (Althusser; 1994; 35, 43,
45, 60). Medya, bireylere Turk, Muisliman, milliyetci, kadin, erkek vb. ideolojik olarak
seslenmekte ve onlari gesitli amaclar icin 6znelestirmektedir. Ornegin erkek adam Derby tiras
bicagl kullanmaktadir. Derby tiras bicagli kullanmayanlari disarida birakan bu seslenis,
cinsiyetcilik motifini kullanarak trln reklami yapmaktadir.

Egemen Kkiltir, kadina ve erkege belli roller yuklemistir. Medya, ‘Uciincii Sayfa
Haberleri’nde yer alan kadin ve erkek dzneleri egemen kiilttire gore ikili karsithklar olarak ele
almaktadir. Medya metinlerinde, diinyasal gercek, medyatik gergege bu ikili karsithklar
Uzerinden aktariimaktadir. Medyatik gercegin olusturulmasinda ekonomi politik faktorlerin
yaninda hedef kitlenin sosyodemografik yapisi ile haberi yazan muhabirin diinya gorlsu de
belirleyici faktérdir. Muhabir, habere konu olan olayr kendi diinya go6risiune gore
hikayelestirir, Ornegin, tecaviize ugrayan bir kadin, gece tek basina seyahat etmektedir. lyi
kadinlar, o saatte evde oturur, o kotl kadindir, bu nedenle tecaviizii hak etmistir.

Chomsky (1997: 11)’ye gore, gucu/erki elinde bulunduranlar, ezilen halk yiginlarinin rizasini
alabilmek icgin ya korku Ureterek ya da olaylari dramatize ederek onlari oyalama yoluna
giderler. Dolayisiyla diinyasal gergek yerine, eksik, yanlis ve carpitilmis medyatik gergekle
halki manipule ederler. Kitle medyasinda haberin magazinel icerikle sunumu buna tipik bir
ornektir. Buna gore, magazinlestirilen haberlere bakildiginda bazi ortak 6zellikler tasidiklari
goralur. Bunlar; eglendirici icerik, melodrama donUstirme, hikayelestirme, bayagl ve
O6nemsiz olaylarin haber haline getirilmesi, abartma, carpitma, haberin 6ziinden saptirilarak
anlamsiz ve 6nemsiz ayrintilarda yogunlasmasi, ylzeysellik, baglamsizlik, basitlik, ¢arpicilik,
Kisilestirmedir (Turac6zen, http://ilef.ankara.edu.tr/dergi/yazi.php?yad=797 ).

5. UCUNCU SAYFA HABERLERININ COZUMLEMESI

Calismanin bu boéluminde, medyada yansitilan toplumsal yapi, van Dijk’in elestirel séylem
cozumlemesi yaklasimi ile ¢ozlimlenecektir.

Bu yaklasima gore, konu, en belirgin bicimde haber basligi ve baslangi¢ paragrafinda yer
almaktadir. SOylemin anlamsal bitinlugunu yansitan haber basliklar ve ilk paragraf, van
Dijk tarafindan 6znel olarak degerlendirilmektedir. Bir olayda en 6nemli sunulan bilgi,
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gazetecinin zihinsel modelinde en 6nemli olandir. Tersine bir bilgi ya da inanca sahip
olmayan okuyucu, bu haber olayini gazetecinin gordugi ve tanimladigi bicimde kabul
edecektir. Haber metninin iskeletini teskil eden Ust yapi, yani haber semasi, anlati kalibinin
kategorilerinden olusmaktadir. En genel bilgiler 0zet, baslik ve giris paragraflarinda yer
almaktadir. Van Dijk’a gore, okuyucularin en iyi hatirladiklari bilgiler bu kategorilerde yer
almaktadir (Ulkii, 2004: 374-375). Elestirel sdylem c¢oziimlemesinde, s6ylemin dinyayi
temsil eden bir sosyal uygulama olmasi; zaman yer, sosyal, kiltirel ve ideolojik baglam
icinde anlam kazanmasi, dilbilgisel 6zellikler ve yapilarin bilingli secilmis ya da secilmemis
olmasina bagl olmaksizin amacli olmasi, yanhlik, gic, direnme gibi sosyal uygulamalarin
temsil edilmesidir. Ayrica bunlarin olusumunun saglanmasi, gugc iliskilerinin Uretimi,
uygulanmasi ve sdylem yoluyla yeniden Uretilmesi nedeniyle yorumlama dizeyinin Otesine
gegilip, sozii edilen faktorler degerlendirilmeye alinabilmektedir (Ulkii, 2004: 385).

Sozen, (1997: 155-156)’e gore haber sdyleminde, haber metni anlambilimi, haberin yerel ve
kiresel buttinlugd, Gstyapilar, haber imasi, Uslup ve retorik, zihin haritalari ve sosyokultirel
baglam, haberin ideolojik etkileri ortaya ¢ikmaktadir. Dolayisiyla haberde muhabir, hem
kendi dunya gorusiini hem de ¢alistigi kurumun yayin politikasini yansitmaktadir. Bununla
birlikte toplumun egemen Kkiltirini de agiga vurmakta ve ayni zamanda yeniden
uretmektedir.

Radyo Televizyon Ust Kurulu (RTUK), (03.06.2008,
http://www.rtuk.gov.tr/sayfalar/IcerikGoster.aspx?icerik_id=9d22a09a-9537-4b17-ae05-)’ln

yaptirdigl bilimsel arastirmada da benzer Ozellikler dile getirilmektedir. Bu arastirmaya
gbre, medyanin siddet icerikli yayinlarinin sosyal-bilissel 6grenme kurami (social-cognitive
learning theory), duyarsizlastirma kurami (desensitization theory), sosyal karsilastirma kurami
(social comparison theory) ve uglincu degisken kurami (third variable theory) temel alinarak
uzun vadeli etkilere neden oldugu agiklanmaktadir.

Sosyal-bilissel 6grenme kuramina gore, siddet iceren programlari izleyen bireylerin bilissel
semalarinda, dismanca bir dinya temsil edilmektedir. Senaryolarinda, saldirganliga dayanan
problem ¢Ozme stratejilerini benimseyenler, saldirganligl, normatif inanglarina gore kabul
edilebilir bir olgu olarak karsilamaktadir. Bireyler arasi iligkilerin siddet iceren semalara,
senaryolara ve inanclar sistemine dayandirildigi bir ortamda sosyallesen cocuklar, bu tir
davranislari gozleyerek taklit etmektedir. Duyarsizlastirma kuraminda, siddet sahneleriyle
defalarca karsilasan Dbireylerin, zaman iginde bu tir olaylara ahsacaklari ve
duyarsizlasacaklari varsayilmaktadir.
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Sosyal karsilastirma kuramina goére, saldirganca davranan c¢ocuklar, bu duygularinda yalniz
olmadiklarina inandiklarinda, davraniglari icin ihtiyaclari olan gerekcelere kavusacak ve
kendilerini daha mutlu hissedeceklerdir; ¢tunkii medyada olagan gibi sunulan siddet, onlarin
bu gereksinimlerini fazlasiyla karsilamaktadir. Boylece, siddete karsi duyarsizlasarak olumsuz
duygusal tepki gostermeyen bir Kisi, siddet hakkinda dusiinirken rahatsizlik duymayacak,
hatta siddet iceren planlar kurmaya yatkin olacaktir. Ugiincii degisken kuraminda, televizyon
izleme ve saldirganca davranma degiskenlerine ek olarak, bu iki degiskenle iliskili olan
sosyoekonomik diizey, aile gibi demografik degiskenler, zekéd gibi Kisisel 6zellikler de
saldirganhik davranislarini agiklamada bir degisken olarak dikkate alinmaktadir. Ayrica
Psikiyatrist Ozcan Koknel’e gore, medya, toplumda var olan siddeti yine topluma
yansitarak bu siddetin mesru hale getirilmesinde ve yeniden dretilmesinde rol
oynamaktadir. BoOylece medya, statikonun sdrddrilmesinde  glcu/erki  elinde
bulunduranlarla isbirligi yapmaktadir.

Buna gore, secilen gazetelerde, ‘Uciincli Sayfa Haberleri’, asagidaki soru cercevesinde

incelenmistir: ‘Uglincii Sayfa Haberleri’nde Tiirk toplumu nasil temsil edilmektedir?

DEGERLENDIRME VE SONUC

Uclincii Sayfa Haberleri
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Haber Ozneleri

Sosyoekonomik Ozellik
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Haberde Temsil TUru

Olayin Gegtigi Yer

Yukaridaki verilere gore, ‘Uclincii Sayfa’da yer alan haberlerde, Tiirk toplumunun temsili ve
algilanmasi hakkinda (gazeteci ve okuyucu agisindan), makro/evrensel ve mikro/yerel bakis
acllarina gore, toplumsal, ekonomik ve sosyal dizlemlerde elestirel bir sorgulama yapiimistir.
Buna gore, incelenen haberden % 72’sinin sug/siddet icerikli, %28’inin cinsellik/kaza/diger
icerikli haberler oldugu saptanmistir. Haberde temsil edilme orani, erkeklerde % 67,

kadinlarda % 27 c¢ocuklarda % 6 dir. Haber 6znelerinin sosyoekonomik durumlarina
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bakildiginda, bunlardan % 59°u alt gelir grubuna, % 28 ‘i orta gelir grubuna ve % 10’u (st
gelir grubuna aittir. Memur, sekreter, esnaf kesimi orta gelir grubuna dahil edilmistir.

Haberde temsil edilen erkeklerden % 50’si sug failidir. Haberde temsil edilen ¢ocuklar, kaza
ve su¢ magdurudur. Su¢ magdurlarinda, % 17 olarak kadin ve erkek orani esittir. Ancak sug
magduru erkekler ust gelir grubuna dahildir.

Sectigimiz 6rneklem icinde yaptigimiz arastirmaya gore, ‘“Uclincii Sayfa Haberleri’ne en
fazla konu olan kentler, % 25 istanbul, % 19 Adana, % 13 Bursa’dir. Devlet Planlama
Teskilatl (DTP)’nin ‘Ekonomik ve Sosyal Gostergeler’ tablosundan alinan bilgilere gore, bu
kentler ayni zamanda en fazla gé¢ alan kentler arasindadir.

Haber basliklari ve Ozet girisler incelendiginde, haberi yazan muhabirin dinya goérusi ve
zihinsel modeli hakkinda oldukga carpici bilgiler elde edilmektedir. Olaylara kendi sosyal
penceresinden bakan muhabir, haberi, kendi zihinsel modeline gore hikayelestirmektedir.
‘Uclincti Sayfa Haberleri’nde Tirk toplumu nasil temsil edilmektedir? Sorusuna yanit
aradigimizda, ornegin “Oldiiresiye kiskanchk”, “Babasina sinirlenip kizina tecaviiz etti”,
“Asagiladi diye arkadasini oldirdd”, “Sapigin hedefi 94’1tk nine”, “Arazi kavgasinda iki
cinayet”, “Seri katilin kurban sayisi 7°ye yikseldi”, “Karisina ates etti sonra canina kiydi”,
“Sarjoru disunce 17 kez bicakladi”, “Sekretere tecaviiz girisimi”, “Vurgun parasi viagraya”,
“Rontgenli  dolandiricihik”  baslikh - haberlerde erkeklerin  fail konumunda oldugu
gorilmektedir. Haber basliklarinda yer alan; oldirmek, tecaviiz, sapik, cinayet, seri Katil,
kurban, ates etti, canina kiydi, bicakladi, tecaviiz girisimi, vurgun parasi, viagra, rontgen,
dolandiricilik sozciikleri siddet ve cinsel siddet cagristirmaktadir. Dolayisiyla ‘Ugiincii Sayfa
Haberleri’nde, Tlrk erkekleri, saldirgan, siddet yanlisi, bicaklayan, tecaviiz eden, hatta 94
yasindaki kadinlara bile tecaviiz edecek kadar ahlaksiz, diizenbaz, giivenilmez, kaba kuvvet
yanlisi, otokontrol ve 6zglvenden yoksun insanlar olarak temsil edilmektedir. Turk kadinlar
ise, kurban konumunda temsil edilmektedir.

Bu haberlerin icerikleri incelendiginde, ©6nemsiz olaylarin melodrama dénustirilerek
hikéyelestirildigi, abartildigl, carpitildigi, haberlerin 6ziinden saptirilarak anlamsiz ve
O6nemsiz ayrintilarda yogunlastigl, yuzeysel, baglamsiz, basit ve carpici hale getirildigi
saptanmistir.

‘Uclinci Sayfa Haberleri’nde temsil edilen insanlar ayni zamanda bu gazetelerin
tuketicileridir. Dolayisiyla ‘Ugiincii Sayfa Haberleri’nde verilen cinayet, hirsizlik, gasp,
tecaviiz benzeri olaylarla, bu haberlerin hem 6znesi hem de nesnesi konumunda olan siradan

Turk insani, bir yandan korkutularak, pasifize edilmekte, diger yandan dogrudan kendilerini
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ilgilendiren bilgi yerine, hicbir bilgi degeri olmayan bos enformasyonla oyalanarak bilgiden

yoksun birakilmaktadir.
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