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Ozet

Toplumlarin ~ ortak  kdlturel  kimlikleri,  toplum  taniminin  belkemigidir.
Toplumsallasma, bireyin grup faaliyetlerine katilmasi, kendinden beklenen roliine uygun
davranis ve normlardan haberdar olmasidir. Bireyin toplumsallasmasinda en 6nemli faktor,
toplumsal yapinin kendisidir. Toplum, geleneksel bir davranigla toplumsallasma strecine
girmis bireyi uygulana gelen toplumsal kurallarin igine ceker. Boylece birey, 0grenmesi
gerekenleri, 6grenme sartlar1 olusmus bir ortamda 6grenme siirecine girer.

Bireylerin yogun olarak medyanin etkisinde oldugu bir toplumda, en yaygin kabul
goren degerlerin belirleyicisi medyadir.

Medyanin denetiminde gelisen Kitle kaltard, kdltirin dreticisi ve koruyucusu olan
toplumun denetiminden ¢ikmis ve tamamen ticari amacli olarak kdlttr endustrisi tarafindan
yapay, tek tip ve seri olarak uretilmeye baslanmistir.

Medyanin temel tasiyicihigini Ustlendigi kitle kdlturd bombardimani, toplumu
ayristirip parcalamakta ve kendi geleneksel kilturine yabancilastirmaktadir. Toplumsal
¢cozilme, bireyleri birbirine baglayan ortak degerlerin -térelerin, geleneklerin, géreneklerin
carpitilmasi ya da asiri abartilarak eglencelik hale getirilmesi- erozyona ugramasi, iginin
bosaltiimasi ile kendini gdstermektedir.
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Media and cultural identity

Abstract

A society’s common cultural identity is the mainstay of a society’s definition.
Socialization is the joining of the individual to the group activities, realizing the norms and to
act in accordance with the exceptional behaviours. The most important factor to individual’s
socializing is the structure of the society itself. The society, aspires, the individual who with
the traditional behaviour go into to the socialization process into its ongoing social norms.
Thus, the individual enters a learning process in which he/she acquires the essential
knowledge. In a media based society the most common value judgement component is again
media itself.

The mass culture which is improving under the control of media is begun to produce
as artificial, mono character and serial by the cultural industry which is also the producer and
the protector of culture.

Mass culture bombardment under the control of the cultural media separates,
demolishes and alienates the public to their traditional culture. Social dissolution is shown
itself by distorting or by eviscerating the common values, such as; traditions, customs and
practices which make the society itself.

Key Words: Cultural identity, Mass culture, Cultural industry, Commercial approach, Media-
oriented culture, Moral degeneration, Social dissolution, Alienation.



Mora, N. (2008). Medya ve kiiltirel kimlik. Uluslararasi /nsan Bilimleri Dergisi [Baglantida]. 5:1. Erisim:
http://www.insanbilimleri.com

Giris

Medyanin guct ya da erki elinde bulunduranlardan yana olmasi, tecimsel/endstriyel
kurumlarin denetimine gecisi ve tiraj/reyting kaygisi ile yaptigi yayinlar, kultturel kimligi
olumsuz etkileyerek, ahlaki yozlasma, siddet, pasifize etme, kiltirel yabancilasma ve
toplumsal parcalanmaya yonelik etki yapmakta oldugu varsayimindan yola ¢ikarak, neden
sonug iliskisine gore durum saptamasi yapilarak, ¢c6zum yollari dnermeyi amagladigimiz bu
calismada, genelde medyanin ortaya ¢ikisi ve bunun sosyal, siyasal, ekonomik yapiya etkileri
kisaca ele alinarak, 6zelde kiresellesme ve kiresellesmenin Tirk medyasina etkileri ve bunun
topluma yansimasi Uzerinde durulacaktir. Yontem olarak literatiir taramasi, medya takibi ve

cozimlemesi yapilacaktir.

1. Kitle Tletisim Aragclarinin Ve Kiiltiirel Kimliklerin Ortaya Cikis!

Insanlik tarihine baktigimizda, iletisimle ilgili icatlarin blylk gelismeleri ortaya cikardig
gorulmektedir. Gutenberg’in matbaayi bulusu, iletisimde bir devrime neden olmustur. Basin
tarihgisi S. H. Steinberg, matbaanin, politik, ekonomik, dinsel, sosyal, felsefi, edebi
hareketleri baslatan ve toplumlarin degisimini, dénusimunt ve gelisimini saglayan bir itici
guc oldugunu belirtmistir. Elizabeth Eisenstein ise, ¢agdas toplumu olusturan degisimlerin
temel faktorlerinin en 6nemlilerinden birinin basim oldugunu, bdylece kapitalist Gretim
tarzinin ortaya ¢iktigini, dinde reform hareketlerinin basladigini ve basimin insanlarin zihinsel
degisim gecirmesine, aydinlanmasina, sanayi devrimine ve modernlesmeye dogru yonelen
gelismelerin baslangi¢ tarihi oldugunu belirtmistir. Matbaanin icadindan sonra el yazmasi
mektuplardan gazetelere dogru bir gecis sureci yasanmistir. Ik glnluk gazete 1660’da
Leibzig’de, Leibziger Zeitung adiyla basilmistir. Matbaanin bulunmasi ile birlikte cesitli
bicimlerde el kitapciklari piyasayr doldurmus ve boylece bir¢ok insanin kendi kendini
yetistirmesine olanak saglanmistir. Ayni kitabin bircok kopyasinin bulunmasi, egitim yontem
ve programlarinin tirdeslesmesine, tekbicimlesmesine yardimci olmustur. Ayrica basim
ulusculugun  dogmasini  desteklemistir. Harold Innis, yazi ve papirisin biyik
imparatorluklarin dogmasina yardimci oldugu gibi basim ve kagidinda ulusculugun
dogmasinda etkili oldugunu savunmustur. Basim, hem halk dilini guclendirmis, hem de
uluslararasi engelleri zorlayarak merkeziyetcilige yararl araclar saglamistir. Boylece temel
kurallari ve gelenekleri denetlemeye ve birlestirmeye yardimci olmustur (Baldini 2000: 59,

74, 79, 81). Binsekizytzlerin ortalarina dogru iletisim diinyasinda yeni bir devrim olmus ve
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tipografik kdltirden elektrik/elektronik kultire dogru bir gecis yasanmis ve gelismeler
giderek hizlanmistir. Gunumuzde artik iletisimle ilgili gelismeleri takip etmek guclesmistir.
Iletisimi kolaylastiran teknolojinin gelismesi her ne kadar insan yasamini olumlu etkilese de
insanliktan alip gotardugi bircok deger bulunmaktadir.

1. 1. Kdltdrel Kimlik Ve Toplumsallasma

Sosyal bilimlerde, ben, benlik-kendilik, Kisilik ve kimlik kavramlari genellikle ayni anlamda
kullaniimaktadir. Kimlik kavraminin tam bir tanimini yapmak i¢in bu kavramlarin birbirinden
kesin olarak farkliliklarinin ortaya konmasi gerekmektedir. Kimlik turind tce ayirmak
mimkuinddr. Bunlar; 1. Kisisel kimlik (ben kimim?), 2. Psikososyal kimlik (biz kimiz?), 3.
Ulusal/kultirel kimlik (bizler hangi ulus/kultirden geliyoruz? ( Gule¢ 1992: 11, 16 ). Kisisel
kimliklerin olusumunda bireyler, din, irk, sinif, etnik koken, cinsiyet ve milliyet gibi grup
baglarini ve ozelliklerini paylasirlar. Bu 0Ozellikler, 6zneyi ve 6znenin kimlik anlayisini
nitelemekte bireylere kolaylik saglar. Kultirel kimlik fikri buradan ortaya ¢ikmistir. Modern
donemde 6znelerin olusumuna en 6nemli etkiyi yapan ulusal kimlik kavramidir ( Larrain
1995: 212). Kulttrel kimlige, 6zcu ve tarihsel olmak Gzere iki farkli agidan bakilabilir. Kapall
ve dar bir algilama olan 6zct algilamaya gore, kiltirel kimlik tamamlanmis bir olgu, olusmus
bir 6z olarak degerlendirilmektedir. Kapsayici ve acik bir algilama olan tarihsel algilamaya
gore ise, kultirel kimlik, Uretilen, strekli bu Gretim sdrecinin iginde olan, hicbir zaman
timayle tamamlanmamis, gelismeye ve degismeye agik bir olgu olarak kabul edilmektedir (
Larrain 1995: 217 ). Hall’in de belirttigi gibi kilturel kimlik, tarihsel algilama agisindan bir
olma sorunu oldugu kadar bir olusma sorunudur. Ge¢mise ait oldugu kadar gelecege de aittir.
Mutlak ve sabit degildir. Tarihsel olan her sey gibi degisime ve donusiime ugramaktadir.
Kiltirel kimliklerin geldikleri bir yer, zaman, tarih ve baslangi¢ kultirleri bulunmaktadir. (
Larrain 1995: 217, 222 ). Guleg’e gore, belli cografi sinirlar iginde yasayan toplumun ulus
haline gelmesi, pazar bitinlesmesi sonucu ile toplumsal degisme siireci icinde olusmaktadir.
Bu etnik aidiyet gosteren topluluklari kapsayabilecegi gibi, farkl etnik aidiyet gdsteren
topluluklari da kapsayabilmektedir ( Gile¢ 1992: 17 ). Ulusal kimlik, ulusal kualturin
yaratilmis olmasi ile ulusal devletin yonetiminde, belirli cografya sinirlari iginde yasayan tim
bireylerin ortaklasa yasadiklari, hissettikleri tarihsel/kilttirel kimlik (bizlik ) duygusudur.
Uluslasma sureci ya da ulusal kiltirin olusumu iki dizeyde incelenebilir; birincisi ulusal
devletin dogusu, ikincisi ulusal ideolojinin egemen hale gelmesidir. Ulusal ideoloji, bir
yandan toplum igin ortak “biz” olgusu yaratirken ayni zamanda bunun gevresinde ortak diinya



Mora, N. (2008). Medya ve kiiltirel kimlik. Uluslararasi /nsan Bilimleri Dergisi [Baglantida]. 5:1. Erisim:
http://www.insanbilimleri.com

gorust saglamaktadir. Ulusal devlet, ulusal ideolojinin kendini gerceklestirme araci olarak
islev gormektedir ( Guleg 1992: 20 ). Ortak bir cografyada, ortak idealler etrafinda toplanmis,
ortak tarihe ve ortak gelecege yonelik birliktelikle olusan ortak kdlttr, o ulusun kiltirel
kimligini olusturur. Toplumlar, kilturel aidiyetlerine goére duslnur, davranir, yer, iger,
kutlamalari, yaslari, bayramlari ait olduklari kilturin kodlarina gére tanimlanir ve paylasilir.
Kiltirel kodlarin, sure¢ icinde toplumsal uzlasma ile i¢sellestirilerek ve o topluma ait statik
degerlere tutundurularak degismesi ve donismesi normaldir. Bu da toplumsallagsma ile
gerceklesir.

Toplumsallasma, toplumdaki degerlerin, inanclarin, davraniglarin  birey tarafindan
benimsenme sirecidir. (Alkan 1989: 5). Toplumsallasma sireci, bireyin, yasamdaki rol ve
gorevlerini, aile, okul, calisma ortami, medya benzeri kurumlardan 6grenerek yasama uyum
saglamasi ve gecmiste yasanmis, simdi yasanmakta olan ve gelecekte yasanacaklar igin bir
dunya gorisu kazanmasi olarak tanimlanabilir (Glveng 1996: 40-41). Toplumsallasmada dilin
ayri bir o6nemi vardir. Ornegin, dinyaya Kkiiresellesmeyi dayatan ABD’de, egitim
kurumlarinda Ingilizce egitim verilmektedir. Mahkemelerde kullanilan dil ingilizcedir. Tatil
gunleri Miladi takvime goredir. Ayrica, ABD’ye gelen gd¢menlerden topluma entegre
olmalari icin éncelikle Ingilizce 6grenmeleri istenir (S6zen 1999: 16). Almanya, Fransa ve
Ingiltere’de de durum farkli degildir. Kamusal alan ve kamuya ait kurumlarda o tlkenin dili
ve kurallari gecerlidir.

Toplumu birbirine, gecmise ve gelecege baglayan en 6nemli unsur dildir. Dil ile gegmisimizi,
geleneklerimizi, goreneklerimizi, bizi biz yapan ortak degerlerimizi 6grenir ve bir sonraki
kusaklara aktarabiliriz. Dil, ile dustndr, dil ile Uretebiliriz.

Bir kusaktan digerine dlzenli bilgi akisl olmazsa, insanlarin bireysel ve toplumsal yasami tam
anlami ile olumsuz etkilenebilir. Toplumu birlestiren, bitiinlestiren kultirel degerler ve

karsilikli baglardir.

2. Medya

Kitle iletisim araglari olarak da adlandirdigimiz medya kavrami 1920’lerden itibaren
kullaniimaya baslanmistir (Briggs vd. 2004: 7). Her tlrden sozll, yazili, basili, gorsel metin
ve imgeleri iceren ¢ok genis iletisim araclarini kapsayan bir kavramdir. Bu kavramin igine
gazeteler, dergiler, kitaplar, brosurler gibi basili, televizyon, sinema gibi gorsel-isitsel ve
radyo gibi isitsel Kkitle iletisim araclari girmektedir. Ginimizde bu kavrama internet,
billboard benzeri yenileri de eklenmistir (Nalgaoglu 2003: 44). Medya, her gesit mesaji, farkl
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sosyo-demokrafik 6zelliklere sahip kitleye, kendi yayin politikasina gére dolayimlayarak ve
aracin ozelliklerine gore formatlayarak, tek yonli yayan, Kitle iletisim aracidir.

Medyanin giderek etki alanini genisletmesi ve insan yasaminin hemen her alanina ve anina
nifuz etmesi ile birey/toplum tzerindeki etkisi de artmaktadir. Glnimiizde medya, 6zellikle
televizyon, yeniden Ureten, sekillendiren, yoneten, kontrol eden ve hatta yargilayip, infaz eden
bir iktidar aracina donusmustir. Kiresellesme ve bunun yarattigi degisim ve dontsumler, aile
yapisina ve ebeveyn c¢ocuk iliskisine de yansimistir. Artan ekonomik ihtiyaclar, hem annenin
hem de babanin calisiyor olmasi, ¢cocuklarin basibos kalmasina neden olmakta ve genellikle
aile fertlerinin bir arada olabildigi saatlerde de televizyon izlendiginden aile ici etkilesim
giderek zayiflamaktadir. Bu durum genclerin toplumsallasmasina olumsuz etki etmekte ve
onlarin kendilerini glivensiz ve degersiz hissetmelerine neden olmaktadir. Bu nedenle
kendilerini kanitlamak ya da Ozguven eksikligini giderebilmek icin siddet ve uyusturucu
benzeri olumsuz yollara yonelebilmektedirler. Bu konuda, medya kendilerine rol model

olusturacak birgok program ve dizi ile olumsuz hizmet sunmaktadir.

2. 1. Medyanin islevleri

Daniel Katz, Graeme Burton ve Denis McQuail’e gére medyanin bes temel islevi vardir.
Bunlar; 1. Bilgilendirme, 2. Kultirel devamlilik, 3. Toplumsallastirma, 4. Kamuoyu yaratma,
5. Eglendirme (Ozdemir 1998: 35-36).

Bilgilendirme: icinde yasadigimiz toplumda ve (zerinde yasadigimiz diinyada olup biten
olaylar hakkinda bize verdigi enformasyonla, kendimiz, g¢evremiz, tlkemiz, diinyamiz
hakkinda bir vizyon olusturmamizi saglamaktadir.

Kiltarel devamlilik: Kulttrel tarih, gelenek, gorenek, inan¢ benzeri toplumsal degerleri
aktararak, gegmis kusaklarla baglantimizi kurarak kulttrel devamliligi saglamaktadir.
Toplumsallastirma: Toplumu olusturan bireylerin birbiri ile etkilesmesini saglayarak
toplumsal birligi saglamaktadir.

Kamuoyu yaratma: Toplumu ilgilendiren konularda bilgi vererek, dikkatleri ¢ekmekte ve
farkl ilgi alanlarinda kamuoyu yaratmaktadir.

Eglendirme: Muzik, yarisma, dizi filmler benzeri gesitli programlar araciligi ile toplumun iyi
vakit gecirmesini saglamaya yonelik yayinlar yapmaktadir.

Elestirel gorislere gore medyanin islevi, yukarida verdigimiz egemen tanimlardan tamamen
farkhdir. Buna gore, 1. Medya, kendilerinin ve reklamini yaptiklari endustrilerin Grinlerinin
ve hizmetlerinin -ekonomik sistemin- satisini yapmaktadir. 2. Medya, kendinin ve kapitalist



Mora, N. (2008). Medya ve kiiltirel kimlik. Uluslararasi /nsan Bilimleri Dergisi [Baglantida]. 5:1. Erisim:
http://www.insanbilimleri.com

pazar bilincinin -biling yonetimi isinin- satisini yapmaktadir (Erdogan 2002a: 326-328).
Herhangi bir toplumdaki bireyin yasamsal sure¢ icinde davranis kaliplarinin olusmasi,
degismesi, diger bireylere gore farkhihk gostermesi normal kabul edilmektedir. Fakat
gunimizde bu degisme farklilasma yoninde degil, tek tiplesme ve yapaylasma yoniinde
gelisme gostermektedir. Kiresellesmenin temel araci olan medyanin elestirel islevlerine
baktigimizda, genel olarak, pazar ekonomisi mantigina gore yayin yaptigini ve toplumda
yarattigl etkinin, yonlendirme, kullanma, pasifize etme, aktiflestirme, degistirme, parcalama,
birlestirme eylemlerine yonelik oldugu gorulmektedir.

2. 2. Medya Etki Kuramlari
Tarihsel sureg icinde yapilan etki arastirmalari, Anaakim/Liberal ve Elestirel/Marksist olmak
uzere iki farkl bakis agisindan ele alinmistir.

2. 2. 1. Anaakim/Liberal Etki Kuramlari

Anaakim/Liberal bakis agisina gore, kitle iletisim araclarinin etkileri t¢ farkli dénemde
incelenmistir. 1910-1940 yillar arasindaki medyanin birey ve toplum Ulzerinde gugclu etkileri
oldugu “glclu etkiler” déneminde “sihirli mermi” ya da “hipodermik igne” kuramlari ortaya
atilmistir.

Bu donem toplumsal ve siyasal agidan incelendiginde U¢ argliman ileri strilmektedir;
Birincisi, sanayilesme, kentlesme ve modernlesme olgulari ve 18. yiizyilda kamularin ortaya
ctkmasi ve bunlarin kitleye donlismeleri ile kitle iletisim aracglarinin bunlar kolayca
etkileyecegi kanisinin hakim olasidir. ikinci olarak I. Diinya Savasi’nin ortaya cikardig
gelismeler, siyasal degisim ve dontsumlerle birlikte kitle iletisim araclarinin propaganda
amagli kullanilmasidir. Uglinciisii ise, totaliter rejimlerin yikselisi ve Kitle iletisim araglarinin
kullanilisina bagli olarak propaganda teknikleri ve etki tepki modelleridir (Isitk 2002: 20-23).
1940’lardan itibaren ABD’de yapilan arastirmalar etki Gzerine yogunlasmistir. Lazersfeld,
Berelson ve Gaudet, 1940 ABD baskanlik seciminde oy verme davranisinin Kitle iletisim
araclari ile baglantisini arastirmis ve Kkitle iletisim araclarinin dogrudan etkili olmadigi ve
kaltar, inang sistemi gibi kavramlarin bireyler tizerinde etkisi oldugu sonucunu ¢ikarmiglardir.
“Sinirh etkiler” donemi denilen bu dénemde “kanaat dnderligi” kavrami ve “iki asamali akis”
kurami gelistirilmistir. Ayni arastirma 1948 secimlerinde tekrarlanmis ve benzer sonuclar elde
edilmistir (Isik 2002: 23-24). 1960’ yillarda yapilan arastirmalarda, kitle iletisim araclarinin
etkileri, icinde bulundugu toplumsal, siyasal, ekonomik ve kultirel sistemle iliskileri
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acisindan ele alinmistir. “Gucli etkilere geri donls” olarak adlandirilan bu dénemde,
“glndem kurma” ve “suskunluk sarmali” kuramlari ortaya c¢ikmistir. Anaakim etKi
kuramlarinin ortaya ¢iktigi bu ¢ doneme bakildiginda, giclu etkiler doneminde yapilan
arastirmalarin Avrupa kitasinda ve sanayilesme/modernlesme sireci ile I. Diinya Savasl ve Il.
Diinya Savasl oOncesinde Kitle iletisim araclarinin yogun olarak propaganda amaci ile
kullanildigr dénemde yapilan arastirmalardir. Sinirh etkiler donemi ise, Amerika kitasinda,
demokratik bir ortamda, kitle iletisim araclari ile surddrilen secim kampanyasinin etkisinin
incelenmesidir. Ugiincii dénem ise, kitle iletisim araclarinin yayginlasip, birey ve toplum
uzerinde etkilerinin fark edilmesi ile birlikte daha sistemli ve bilincli bir sekilde kullaniimasi
ile ortaya cikan etkilerdir. Bu ¢ donem icin kitle iletisim araclarinin statilkodan yana yayin
yaptigini, ancak demokratik yapinin daha katilimeci oldugu dénemlerde toplumsal etkilesim

nedeniyle kitle iletisim araclarinin etkilerinin sinirh kaldigini sdyleyebiliriz.

2. 2. 2. Elestirel/Marksist Etki Kuramlari

Elestirel/Marksist etki kuramlari, Marksist ya da neo Marksist tarihsel materyalist ya da
siyasal ekonomik yaklasimlari olarak nitelenmistir. Marks, Gretim bicimi ve iliskilerine
agirhk vererek toplumdaki iletisimi agiklamaya calismistir. Marksist yaklasima gore iletisim
sorunu, Uretim, dagitim, dolasim ve tiiketimin dogasi ve iliskileri, ideoloji, biling yonetimi,
egemenlik ve micadele baglaminda ele alinmistir ( Erdogan vd. 2002b: 303). Arastirmamizin
kuramsal alt yapisini olusturan kilturel emperyalizm/medya emperyalizmi kuramina gore,
gelismis Ulkelerin egemen kilttr ve degerlerinin medya yardimi ile diger Ulkelere empoze
edildigi, 6zellikle televizyon programlarinin, Ugiincii Diinya Ulkeleri’nin kiltiirel degerlerinin
tahrip edilerek, Amerikan/Batili kilturel degerlerinin egemen kilinmasi amaciyla kaltir
endustrisi tarafindan, bilingli bir sekilde, seri, tek tip ve yapay olarak drettigi Grtinlerin, tek
yonli olarak akmasiyla, o tilke vatandaslarinin kapitalist deger ve amaglarini benimsemesine
ve kendi degerlerine yabancilasmasina neden oldugu varsayiimaktadir (Istk 2002: 95-97).
Kiresellesme kapsaminda, kapitalist Gretim anlayisi cercevesinde gelisen cokuluslu sirketler,
urettikleri Granler aracthgi ile tiketimi pompalamakta, kendi ideolojilerini, yasam ve eglence
klttrlerini tek yonlu ve kendi ¢ikarlar dogrultusunda az gelismis ve gelismekte olan tlkelere
dogru akitmaktadirlar. Haberlesmenin yaninda eglence kultlrinlnde bu sektorler tarafindan
sekillendirilmesi  dinyay! onlarin penceresinden gérmemize ve kendimize de onlarin

penceresinden bakmamiza neden olmaktadir.
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3. Kuresellesme Ve Medyaya Etkileri

Teknolojik gelismeler ve iletisimin kolaylasmasi ile dinya giderek kiresel anlamda
kiculmektedir. Toplumsal, kulttrel, ticari, ekonomik ve siyasal degisim ve donusumler
medya aracihigl ile yayilmakta ve tim dinyay etkilemektedir. Robertson’a gore dort farkl
yasam dizeyi bulunmaktadir. Bunlar, birey olarak insan, ulusal toplumlar, toplumlardan
olusan diinya sistemi ve insana dair her seyi saran kolektivitedir. Kiresellesme ise, bu
duzeyler arasinda giderek artan etkilesimdir. Kuresel tek bir diinya, bu yasam diizeylerinin
giderek artan bir sekilde birbirlerini belirleyici ve baglayici olmalari sonucu donusiim
geciriyor olmasindan kaynaklanmaktadir ( Tomlinson 2004: 24 ). Kiresellesme kavrami,
hem dlnyanin kigilmesine, hem de bir bitin olarak dinya bilincinin giclenmesine
gonderme yapmaktadir. Kiresellesme kavraminin giinimizde gonderme yaptigi sirecler ve
eylemler, bazi kesintilerle birlikte birkag yuzyildir sirmektedir. Ancak kuresellesme
tartismasinin ana odak noktasi gorece yakin donemler Gzerinedir. Bu tartisma modernligin
gorinimu ve dogasiyla yakindan baglantilandirilirsa, kiresellesme belirgin bir sekilde son
zamanlardaki gelismelere gonderme yapmaktadir (Robertson 1999: 21). Ozdemir (1998: 18),
kiresellesmenin Ulkeler arasindaki iliskilerin yayginlagsmasi ve gelismesi, ideolojik ayrimlara
dayali kutuplagmalarin ¢ézilmesi, farkh toplumsal kiltirlerin, inang ve beklentilerinin daha
iyi anlasilmasi argimani ile ortaya atildigini, fakat pratikte ekonomik modelden, kilturel
kimlikten, dini boyuta kadar butin unsurlari ile Amerikanlasma/Batililasma anlamina
geldiginin ortaya c¢iktigini belirtmistir. Kiresellesmeye olumsuzluklar yikleyen yargilarin
olusmasinda siyasi, ekonomik, sosyal ve kiltirel boyutlar bulunmaktadir. Bunlarin
tartistldigl, aktarildigi, yayildigi yer ise medyadir. Ozdemir’e gore, ABD/Bati, medya igerigi
uretiminde ve dinya konvansiyonel silah pazarinda tek gi¢ olarak Ustinliguni
strdirmektedir. Dlnyanin ve ozellikle farkli etnik gruplardan olusan tlkelerin, kiresellesme
kavraminin ortaya attigi bitiinlesme argiimanina karsilik parcalanma ve kigik devletlerin
ortaya c¢ikmasina hizmet ettigi gortlmektedir. Kuresellesme, ABD/Bati degerlerini kabul
ettirmeye, kultirel tek tiplestirmeye yonelik bir yaklasim icinde oldugundan, farkli kiltirel
kimlige sahip (Ulkelerde tepkiye neden olmakta ve etnik, dini, kultirel bolinmeleri
beraberinde getirmektedir.

Kiresellesmenin yararli mi? zararli m1? oldugu konusunda karar verebilmek icin séylemde
neler sundugu ile eylemde nelerin olduguna bakmak, saghkli karar verebilmek agisindan
gereklidir. Kuresellesmenin ortaya ¢ikardigi iki boyutlu bir yok olma siireci s6z konusudur.
Birincisi, tek tiplesme nedeniyle kiltirel erozyona ugrama ve yok olmadir. ikincisi ise, ulus
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devlet olarak dagilma ve yok olmadir. Ayrica ABD/Bati’nin diinyanin giney yarikiresinde
bulunan ulkelere yaklasimi ele alindiginda, goruldigi gibi bu tlkelerin ekonomik, siyasal ve
sosyal olarak geri kalmishginin vurgulanmasi, demokrasiyi yerlestirememis olmalari
nedeniyle suclanmalari, kardeslik, esitlik ve demokrasi getirmek adina kendi yarattiklari
diktatorlerden kurtarmak argiimani ile askeri mudahalede bulunmalari sonucunda ortaya ¢ikan
manzaralarin, hicte esitlik, kardeslik demokrasi getirmedigi tam tersine kaos ve pargalanmay!

sagladigi ornekleri ile gorulmektedir.

ABD/Bati medyas! iki yonli ve surekli olarak gelismektedir. Ticari kurallara gore
calismaktadir ve geliri itibari ile de reklamlara bagimhdir. Gerek yapisi, gerekse destekgileri
itibari ile genel ekonomiye baglidir. Medya, basl basina bir endustridir. Biri digerinden
bagimsiz ¢alisan birimler batinG degildir. Farkl Grdnler sunmaz. Verdikleri imajlar ve
mesajlar, tasarimlari ve hedefleri itibari ile amaclar diger isletmelerden farksizdir. Bu
amaclar, karlihk ve 6zel mulkiyet esasina dayali tiiketim diizeninin kabultinu ve devamliligini
saglamak dogrultusundadir (Schiller 1993: 40). Schiller'e gore, kiresel ekonominin isleyis
mantigl ¢ok iyi betimlenmektedir. Dinya ekonomik yapisinin isleyis sekline bakarsak;
Avrupa ve Ortadogu Ulkeleri trettikleri mallari ABD'ye ihrag¢ etmektedir. Buna karsilik ABD,
bu tlkelerin baska blyuk pazarlara aciimasina engel olmakta ve diinyadaki enerji kaynaklarini
kendi denetiminde tutmaktadir. Amerikan medya yoneticileri, tlke iginde ve disinda
istedikleri etkiyi yaratabilmek igin yogun ve bilingli bir ¢caba icinde ¢alismaktadir. Amerikan
kaltur endistrisi, Amerikan kultarini dinyaya pazarlayarak, hem ticari anlamda kazang
saglamakta, hem de kendi ideolojisinin propagandasini yapmaktadir. Cikar uyusmazligi olan
durumlarda ise, ihtilafli olunan ulkedeki farkliliklar ©ne c¢ikariimakta ve taraflar
kiskirtilmaktadir. Bunun sonucunda ortaya cikan catismaya, demokrasi adina midahale
edilerek denetim ele gecirilmektedir. Boylece ABD, -ekonomisi, hikiimeti ve ordusu isbirligi

icinde- diinya egemenligini sirdiirmeye calismaktadir.

Kiresellesmenin Tirk medyasi Gzerindeki etkilerine baktigimizda, 1980’li yillarin basindan
itibaren medyanin buyuk sermayenin ilgi odagi haline geldigi géralur. 1990°dan itibaren 6zel
televizyonlarin ve pesinden 0Ozel radyolarin yayin hayatina baslamasi, serbest pazar
ekonomisinin, eglencenin, cok sesliligin, tiketimin ve tecimsel yayincilik anlayisinin
enformasyon duzenini de magazinlesmeye yonlendirmesi ve tekellesme egilimine girmesi ile

medya tek hakim gii¢ haline gelmistir.
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3. 1. Kitle Kalturu Ve Kultar Endustrisi

Sanayilesme, kentlesme, modernlesme sireclerine bagli olarak gelisen ve kitle toplumlarina
0zgu olan kitle kalturd, modernlesme surecini tamamlamis toplumlarda, folk kalturden
populer kultire ve sonucta da kitle kultiriine gecis asamalarini takip eden ve buna bagli
olarak postmodern kiltir, tuketim kdltira, enformasyon kultiri kavramlari ile kiltirde
cogulcu bir surectir (Gunes 2006: 127). Muzikte, edebiyatta, giyimde, beslenmede, yasamin
hemen her alaninda genis yiginlarin anlik tiiketimine elverisli bir 6zellik tasiyan kitle kalturd,
blylik sermayenin endistriyel ortamlarda Grettigi tek tip, kolay tlketilen, strekli yeni ve
farkh olma 6zelligi tasimasi beklenen, tiiketicisine gecici tatminler sunan ve Kitle iletisim
araclari tarafindan bicimlenen enformasyona dayali bir kilturdir (Glnes 2006: 128). Boylece
kapitalist Uretim tarzi, kulttr( surekli olarak kokten degistirerek, toplumsal iliskileri ve
siyasal yapilari donisttren ve toplumsal olusum iginde birgok kiltlirel diizey yaratir. Yirminci
yuzyilda ticari kultlrin asir yayilmasi ile kapitalist pazar gicleri ve kapitalizmle baglantili
ideolojilerinde yayilmasini saglamistir. Bircok toplumda radyo ve televizyon, film Gretimi ve
her diizeyde dagitim ve basim dev tekeller ve ¢okuluslu sirketlerin denetimi altindadir. Bu
egilimin en belirgin sonucu olarak reklam gelirlerini artirmak igin tiraj ve reytingi yukseltecek
toplumun c¢ogunlugunu olusturan Kitlenin ilgisini c¢ekecek dizeysiz, ici bos yayinlari
cogaltmaktir. Kapitalist tretim anlayisi ile medya, ticari basarinin pesinde hizli bir degisme
gostererek, asal islevi ekonomik cikarlari tatmin etmek olan programlarla kitle kulturine
hizmet eden bir yapiya burtinmisttr ( Swingewood 1996: 165, 170).

Kultar endustrisi, kdlturel Grinlerin teknolojik ortamda seri, tek tip ve hizh bir sekilde
tretilerek yayimlanmasi ile islevini strdirir. Uretilen trinler aslina yabancilasmis tep
tiplesmis ve yapaydir. Bunlar maddi varliklarini medya aracihigl ile sdrdirmekte ve

yaymaktadir.

3. 2. Medyatik Kulttr Ve Etkileri

Asiri ticarilesme ve kilturel Grinlerin ¢okuluslu sirketler tarafindan seri, tek tip ve yapay
uretimi ile kilttrel doku ile uyusmayan Grtnlerin medyada yer almasi, yetisen kusak ve
egitim dlzeyi dusuk olan kitlede toplumsallasma agisindan olumsuz etki yapmaktadir.
1980’lerden itibaren postmodern dénemin kendisini medyalarda ifade bicimi haline gelen
Kitle kaltdrt ikonolojiktir ve 6zdeslesmeye, sahiplenmeye dayanir. Masalsi bir iyimserlik
icinde siirsel ve adaletle buttinlesmis, iyilerin daima kazanacagi, kotilerin cezalandirilacagi
utopik bir kaliptir. Gergek, medyatik kilturde kategorik ve baglamsaldir. Kilturiin belirtilmis
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tum tamimlarini iceren 6nkabulleri gerektirir. Onceden distiniilmus, tasarlanmis, kimi nasil
etkileyecegi Ustunde calisilmistir. Sunulan gercekle var olan gergegin birbiri ile drtlismemesi
ve giderek gercegin cercevelenmis halinin var olan gercegin yerini almasi ile artik medyatik
gercek bireyin bilincinde streklilik kazanarak, degismezligi saglayan, ayni zamanda var olan
gercekten tamamen farkl bir yapiya biriinmustir ( Kahraman 2002: 191-193 ). Medyatik
gercek, yasanan gercegi etkiler ve giderek degistirerek onunla yer degistirir. Bu da kiltirel
yabancilasmayi, aidiyet duygusun zayiflamasini, topluma yabancilasmay! ve toplumsal
¢cozllmeyi beraberinde getirir.

Elestirel ekollin kiltir emperyalizmi kuramini dogrulayan kultlr endistrisinin en etkin silahi
olan medya, toplumun Kkultirel yapisini kendi ihtiyact ve c¢ikari dogrultusunda, kendi
kosullarinda Ureterek , kendi isleyis mantigina gore pazarlamaktadir. Genis Kitlelere hitap
eden formlar Ureterek, bu formlara uygun davranis kaliplari gelistirmektedir ( Giines 2001:
127-128). Bu davranis kaliplarini giindelik yasamin akisi icinde 6nimize konulan hedonist
anlayisla dretilmis “calis, ye, i¢, oyna, dinya bos, yasam hos” tlrl programlarda gérmek

mUmkundur.

Sonug

Liberal/cogulcu anlayis ve neo-liberalizmin medyada yansimasi, haberin meta olarak
algilanmasina neden olmaktadir. Ayrica medyanin holding patronlarinin eline geg¢mesi
nedeniyle ticari isletme gibi gorilen medya, daha fazla reklam/ilan c¢ekebilmek igin
reyting/tiraji yukseltmeye ve izleyici kitlesini artirmaya calistigindan, kalite seviyesini
dustrerek daha genis yiginlara hitap etmeyi amacglamaktadir. Bu nedenle sosyo-demografik
acidan toplumun en alt sevisinde bulunan kitlenin begenisine goére bir yayincilik anlayisl
benimsenmektedir. Ayrica medyada, daha ucuza mal edilen kultlr endustrisinin Urettigi
urtnler, oOzellikle de ABD drinleri yayimlanmaktadir. Bu drunlerin Tark kaltird ile
ortismemesi giderek kavramlarin icinin bosalmasina, bayagi zevklerin yerlesmesine, kultirel
yozlasmaya ve yabancilasmaya neden olmaktadir. Tecimsel anlayisla yayin yapan
liberal/gogulcu medya, bir yandan olaylari, toplumu hezeyana getirecek sekilde strekli
gundeme tagtyarak kiskirtmakta, diger yandan ise, stk dusmedi vb. yayinlar yaparak durumu
elestirmektedir. Bunun disinda dini agirhikli ve muhafazakar kesime hitap eden kanallarla,
“Sirlar DinyasI”, “Kalp Go6zU” vb. programlarla toplum pasifize edilmektedir. Ayrica,
tecimsel kanallar, asirt milliyetci soylemi kullanan “Kurtlar Vadisi” ve “Kurtlar Vadisi Teror”

benzeri dizilerle toplumu siddete ve milliyetcilik duygularinin tepkisel disa vurumuna
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yonlendirmektedir.  Bununla birlikte,”Avrupa Yakasi” benzeri dizilerle, kent kultlrl
tamamen farkli temsil edilerek, medyatik kentli tipleri ve soylemi Uretilmektedir. Ayrica
“Sila” benzeri dizilerle, Glineydogu’da gecen, asiret yasami ve toreler, yeniden uretilerek, tore
cinayetleri dogallastiriimaktadir.

Bunun sonucunda gelisen toplumsal olaylara baktigimizda ise; ortadgretim kurumlarinda
yasanan siddet olaylari, sehirlerde yasanan kapkac olaylari, tére cinayetleri ya da intihar
ettirilen kadinlar, kolay para kazanma yollarinin mesru hale gelmesi, bilingsiz tiiketim artisl,
aile yapisinin bozulmasi, genclerin medyatik kultlrle etkilesimi nedeniyle medyatik
toplumsallasmanin giderek yayginlasmasi, kulturel yabancilasma, aidiyet baglarinin degerini
yitirmesi, ahlak degerlerinin erozyona ugramasi benzeri olumsuz etkileri glinimuz Tark
toplumunda goérilmektedir.

Sonu¢ olarak, medyanin gicli ya da erki elinde bulunduranlardan yana olmasi,
tecimsel/endustriyel kurumlarin denetimine gecisi ve tiraj/reyting kaygisi ile yaptig yayinlar,
kultirel kimligi olumsuz etkileyerek, ahlaki yozlasma, siddet, pasifize etme, kilturel
yabancilasma ve toplumsal parcalanmaya yonelik etki yapmakta oldugu varsayimi
dogrulanmaktadir.

Medyanin yayinlarinda toplumsal sorumluluk ilkesine gore hareket etmesi, basin ahlaki ve
basin meslek ilkeleri acisindan yerine getirmekle yukumli oldugu gorevidir. Medya,
demokrasinin islemesi i¢in yasama, ylrlitme ve yarginin yaninda dordunct gug olarak asli
gorevine donmek zorundadir. Bu nedenle medya, yayinlarin hazirlanmasinda ve sunumunda
toplumsal sorumluluk ilkesi ile hareket etmeli, toplumsal, siyasal ve kulttrel yapinin saglhkl
bir sekilde degisimi ve donistimdiniin yaninda, ulusal bitunlugu korumak icin tzerine dlsen

gorevi yerine getirmelidir.
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