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Medya, toplum ve haber kaynagi olarak sembolik seckinler
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Ozet

Insan, insan olurken cevreden etkilenmis ve kendisi de cevresini etkilemistir. Homo Sapiens,
yaklasik 30 000 — 50 000 yildir yeryuziinde yasamaktadir. Buna karsilik elimize gecen ilk
yazili belgeler 6000 yil éncesine aittir. Insanlik tarihi giiniimiize kadar t¢ biyik devrim
gecirmistir. Bunlar; yazinin bulunmasi, matbaanin bulunmasi ve elektrik ve elektronigin insan
yasamina girmesi stirecleridir. Iletisim, insanhigin gelismesinin hem nedeni hem de sonucu
olarak blyuk hamleler yapmasini saglamistir. Bilgi ¢agi, bilginin dretilmesi, arastiriimasi,
degerlendirilmesi ve medya kanal ile topluma duyurularak hizmete sunulmasi olarak
tanimlanabilir. Toplumlarin ilerlemesi, dogru ve tarafsiz bilgi edinmeleri ile mimkin olabilir.
Bu nedenle medyaya blylk sorumluluk dusmektedir.

Medyada haberin tematik ve sematik olmak tzere iki kademeli yapisi vardir. Haberin sematik
yapisini olusturan, “esik bekgileri” olarak adlandirilan editorlerdir. Haberin tematik yapisini
olusturan, haber kaynagi ya da haber aktorleridir. Bunlar, sdylem secgkinleri ve sdylem
duskunleri olarak ikiye ayrilirlar. SOylem duskinleri medyada ancak fail ya da magdur
olduklarinda yer alirlar. Gucu/iktidari elinde bulunduran sfylem seckinleri ise, medyada yer
alan olay, olgu ve fikirlerin gercevesini gizerek, iktidarin sdylem yoluyla toplumsal denetim
ve uygulamasini surddrdrler. Bourdieu’nun “sembolik seckinler” olarak tanimladigi,
akademisyenler, vyazarlar, sanatcilar, yonetmenler, gazeteciler, sahip olduklari yasam
standartlarini kaybetmemek ve konumlarini tehlikeye atmamak icgin gucln ve iktidarin
hizmetinde statlikonun devami icin isbirligi yaparlar. Boylece bu kesim, sinifli toplumlarda
mevcut Uretim iligkilerinin yeniden Gretilmesine hizmet ederler.
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Media, society and the symbolic elites as the source of news

Abstract

Throughout the history mankind both effected to and was affected by the environment that
surrounds him. Homo Sapiens approximately 30.000-50.000 years have been living on earth.
However the first written documentary we have dates back to 6.000 years ago. Human history
had three great revolutionary processes up to now; those are the inventions of writing,
printing and electric. Communication provides a great heap forward manhood to make the
improvement of it both as the cause and the effect. Information age can be defined as the
production, searching and evaluation of the knowledge and serve this knowledge to the
masses by means of media. The improvement of the societies can be possible by gaining the
right and unbiased knowledge, thus media has the big responsibility.

In media, news has two structures as thematic and schematic. Editors who are called
“threshold keeper” constitutes the news’ schematic structure and those form the thematic
structure of the news’ are the source of the news or the actors of the news. They are separated
from one other into two as discourse elites and discourse fallen. The discourse fallers are only
in media when they are offender or victim. On the other hand the powerful discourse elites
draw the frame of the events that takes place in media and continue to maintain social control
over the society. The symbolic elites, as Bourdieu calls them, that includes, academicians,
authors, artists, directors and journalists collaborate with the powerful statue to maintain their
luxuries life and for not to loose what they have got at hand. Hence this part serves for the
maintenance of the reproduction of the present production affairs.

Key words: Media, power/force relations, symbolic elites, society
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GIRIS

lletisim alani, bu alanda calisan profesyonellerin inisiyatifine terk edilemeyecek kadar hayati bir
oneme sahiptit. Medya ortaya ¢iktgt donemden bu yana guct/iktidart elinde bulunduranlar bu
araclart kendi kontrol ve denetimleri altina almak istemislerdir. Medya, demokrasilerde “Ugtincti
g0z” ve yasama, yuriitme, yargidan sonra “dordincii gii¢” olarak adlandirdmistir (Isik, 2002: 1).
Ancak medyanin islevlerini yerine getirebilmest siyasal sistemin onlara tanidig 6zgtirlik kapsaminda
gerceklesebilmektedir. Medya, halka mesajlar ve simgeler ileten bir sistem olusturur. Medyanin
islevleri, bireyleri eglendirmek, bilgilendirmek ve toplumun kurumsal yapisiyla butiinlestirecek
degetleri, inanclart ve davranis bicimlerini vererek toplumsallasmayt saglamaktir. Guctn/iktidarin
belli ellerde toplandigt toplumlarda medyanin bu islevleri yerine getirebilmesi icin sistemli
propaganda yapimast gerekir. Medyanin isleyisini agiklamaya doéntik olarak iki temel yaklagimdan
s6z edilebilir. Bunlardan birincisi liberal yaklasim, digeri elestirel yaklasimdir. Medyaya elestirel
yaklasimin onciilerinden olan Edward S. Herman ve Noam Chomsky (1999: 21)’e gére, medya
cagimizda devlet iktidarinin ve segkinlerin ihtiyaglarini karsilayan bir propaganda aract olarak islev
gorir. Gergekligin carpitilarak sunulmasi ve bazi gergeklerin gizlenirken bazilarinin 6ne ¢ikartimast,
seckinlerin gindeminin toplumun giindemi haline getirilmesi ve seckinlerin politika hedefleri
dogrultusunda toplumun siyasi kampanyalarla yonlendirilmesi bu ihtiyaclar arasindadir. Chomsky ve
Herman (1999: 22), gelistirdikleri propaganda modelinde, giictin/iktidarin ne gibi yollarla habertleti
cleyip basilmaya uygun olanlart sectigini, muhalif distinceleri nasil kenar sttunlara itip
onemsizlestirdigini, egemen glice ve iktidara ise, halka, mesajlarini nasil kolayca iletme olanag:
saglandigint ortaya koyarlar. Chomsky ve Herman’in propaganda modelinin en 6nemli 6geleri ve

haber eleme stizgecleri sunlardir:

1. Medya sirketlerinin blyukligu, tekelci yapisi ve kar yonelimli olmasi.

2. Kitle medyasinin temel gelir kaynaginin reklamlar olmasi.

3. Kitle medyasinin haber kaynaklarinin gogunlukla iktidar yapilari ve bu iktidar
yapilarina hizmet eden "uzmanlar" (sembolik seckinler) olmasi.

4. Medyayi disiplin altina alan bir ara¢ olarak "tepki Gretimi".

5. Ulusal bir din ve denetim araci olarak s6z konusu Ulkede dénemsel olarak 6ne ¢ikan

ideoloji.
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Calismada, anahtar kavramlar cercevesinde literatlir taramasi yapilarak, normatif medya
kuramlar tek tek ele alinip, 6zetlendikten sonra elestirel yaklasim cercevesinde, medyanin
gunumuzde, devlet iktidarinin ve seckinlerin ihtiyaclarini karsilayan bir propaganda modeli
olarak islev gordiigli sorunsalindan yola ¢ikilip, haber kaynagi olarak sembolik seckinlerin
roli Gzerinde durulacaktir. Ayrica, 6rnek olay olarak, Cumhuriyet ve Radikal gazetelerinde
2007 Genel Sec¢im sonuclari ile ilgili birinci sayfa haberleri ¢éziimlenerek asagidaki sorulara
yanit aranacaktir. Bu iki gazetenin inceleme materyali olarak secilmesinin nedeni benzer
ideolojik yapiya sahip hedef kitleye hitap etmelerine ragmen, Dogan yayin grubuna ait
Radikal gazetesi liberal sol ve Cumhuriyet vakfi tarafindan yonetilen Cumhuriyet gazetesi,

ulusalci sol olarak iki farkli yayin politikasina ve iki farkli kurumsal yapiya sahip olmalaridir.
1. Gergeklik garprtilarak sunuluyor mu?

2. Bazi gercekler gizlenirken bazilart 6ne ¢ikarliyor mu?

3. Segkinlerin gindemi toplumun glindemi haline getirilmeye ¢alisiliyor mu?

4. Seckinlerin politika hedefleri dogrultusunda toplum, siyasi kampanyalarla yonlendiriliyor mu?

Arastirmanin konusu, demokratik tlkelerde, resmi sansiiriin bulundugu tlkelere gére, medyanin bir
propaganda aract oldugunu gérmenin daha zor olmasi, bu tlkelerde medyanin sistemi ve kurumlart
donemsel olarak elestirmesi, zaman zaman ¢esitli medya organlarinin olduke¢a farkli gorislert
savunmasi, medyanin propaganda aract olma rolunu gizlediginden, bu duruma farkindalik yaratmak

amaciyla ele alinmustir.

1. Medyanin Tanimi

Kitle iletisim araclari, “mass media”, Latince araclar anlamina gelen “media” ve Ingilizce
kitle anlamina gelen "mass” kelimeleri birlestirilerek tiretilmistir. Cok blyuk topluluklara, bu
topluluklarin bireyleri arasinda fark gozetmeksizin hitap eden iletisim araclarini anlatir. Kitle
iletisim araglari gergekte basini, radyoyu, televizyonu, sinemay! ve birtakim yeni iletisim
teknolojilerinin trunlerini-video, kablolu televizyon, mikro bilisim vb.- kapsamaktadir. Basin,
radyo, televizyon, sinema, afislerin, “mass” sdzcligi olmadan sadece “media” terimiyle ifade
edilmesinin nedeni, dilde sadelestirmeye gidilmesinin yaninda, bu alanda giderek artan
bireysellesmenin yayginlasmasidir ( Milliyet, 1994: 502).
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Medya denince bir toplumda, mesaj ve bilgilerin saklanmasi, uzaktan iletilmesi ve kiltirel,
siyasi pratiklerin glncellestirilmesi yonundeki t¢ temel islevi tamamen ya da kismen yerine
getirme olanagl saglayan butun iletisim sistemleri anlastimaktadir (Barbier ve Lavenir, 2001:
7).

2. Medyanin Ortaya Cikisi

Cagdas insanin atasi “Homo sapiens”in (akilli insan), Avrupa, Afrika ve Asya’daki
bulgulardan

elde edilen bilgiye gore, en az dort koldan geldigi kanitlanmistir. En ilkel iletisim kurma yolu
resimle baglamistir. Insanlar daha okuyup yazmayi 6grenmeden énce resim yoluyla diger
insanlara duygu ve dusuncelerini anlatmiglardir. Yazinin tarihi, resim yazilarla baslamistir.
Bu resimlerin sadeleserek birer sembol haline gelmeleri zaman almistir (Milliyet, 1991: 8,
29-30).

Insanla hayvan arasindaki en onemli fark, hayvanin dis olaylara icgudusel olarak tepki
gostermesi, insanin ise, bu igcguduye mantigini da katarak karar almasi ve harekete
gecmesidir. Bu nedenle insan, dis dinya hakkinda bilgiye ihtiya¢ duyar. Auguste Comte,
“6ngormek ve elde etmek icin bilmek gerekir” demistir. Ilk medya ¢ok basit ve 6ngérilebilir
bir olayin herkese acik bir sekilde anlatiimasidir. Yazinin hendiz icat edilmedigi bir ¢agda,
agactaki bir centik, renkli bir cakil tasi, kirk bir dal, ilkel insanin g6zunde dismanin
yaklastigini ya da bir av hayvaninin oradan gegtigi bilgisini verirdi. Duman gibi gorsel bir
isaret, tamtam gibi isitsel bir isaret, haberlesmek icin kullanilirdi. Insan hafizasindan destek
alan soz, yazinin bulunusundan once bilginin aktarilabilecegi tek kanaldi. 1.0. 490 yilinda
Yunanlilarin Perslere karsl kazandigl zaferden sonra haberci, Atina’ya kadar 42.195 kilometre
kosarak orada ulkesinin zaferinin mujdesini bir nefeste verdikten sonra yorgunluktan
Olmastur. Bu kosucu tasidigl haberle blttinlesmis ve onu yerine ulastirdiktan sonra simgesel
olarak yok olmustur. Yazinin bulunusu ve ayni zamanda hayvanlarin ehlilestirilmeye
baslanmasi, haberin bir yerden bir yere ulasmasinda 6nemli bir asamadir. Resmi posta
merkezlerinin Pers Ahamenis imparatorluguna kadar uzandigi sanilmaktadir. Daha sonra
Helen monarsileri ve Roma ve Bizans imparatorluklari ve Musliman diinyasina yayilmistir.
Papalarin tim Bati dlinyasi hakkinda bilgi sahibi olmak istedikleri icin hem haberlesme, hem
de Hiristiyan dunyasini gezen kesislerden bilgi almalariyla, bilgi akisi giderek hizlanmistir.
Bunun yaninda italya’da ticari kapitalizmin dogusu ve ilerlemesi, bilginin is dinyasinin

gereksinimlerine yonelik olarak daha hizl elde edilmesi ihtiyacini getirmistir. Hagli seferleri
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sirasinda kullanilan posta guvercinleri, vurulmalari ve bilginin disman eline gecmesi
nedeniyle sifre ¢cozme calismalarini baslatmistir. Boylece, XIII. Yizyildan itibaren, Blylk
Kesifler ve Ronesans’in da etkisiyle gercek anlamda evrensel bir bilgilenme gelismistir.
Habere duyulan ihtiyag, aydinlar Avrupa’sinin hem ekonomik hem de kdltirel anlamda
gelismesinde énemli bir etken olmustur ( Jeanneney, 1998: 19-22).

Ilkcag medeniyetlerinden beri panayir, agora, forum ya da tapinak gibi, insanlarin bir araya
geldigi ve ortak kullandigi yerler, haberlerin dolastigi ayricalikli yerlerdi. Eski Yunan ve
Roma’da gunun haberleri agorada, pazaryerinde ilan edilirdi. Acta Senatus denilen senato
kararlari, Acta Publica, Acta Diurna denilen bir tir resmi gazetelerle duvarlara asilarak,
Romali vatandaslara okumak Uzere sunulurdu. Tarihci Seneca, zengin Romalilarin kendi
kolelerini sehre gonderip, resmi fiyat listelerini ve mal fiyatlarini takip etmeleri icin
gorevlendirdiklerini anlatmistir (Jeanneney, 1998: 23-24). Bdylece, XV. Yuzyildan itibaren
ve XVI. Yizyil boyunca bugunkl gazetelerin atalari olan el yazmasi mektuplar, haberlerin
dolasiminda giderek yogunlasan bir bilgi agi kurulmasina neden olmustur. Ozellikle Almanya
ve ftalya’daki biyik is merkezlerinden ekonomik ve politik durum hakkinda 6zetlenmis
bilgiler isteniyordu. Yazicilar tarafindan yazilan ve ug uca eklenen bu haber mektuplari 100,
200, 300 nusha halinde yazilarak ¢ogaltiliyordu. Bunlar XV. Yizyil sonlarindan itibaren
Venedik’te Awvisi, Hollanda’da ise Zeytungen adi ile adlandirilan el yazmalariydi (
Jeanneney, 1998: 23-24).

Insanlik tarihinin son alti bin yilina bakildiginda iletisimle ilgili dort temel kultir dénemi ve
uc temel devrimle Kkarsilasilir. Bunlar; salt konugsma yoluyla bilgiyi aktaran so6zlu kaltdr
donemi, 1.0. 4 yizyilda yazinin bulunmasini izleyen kirografik (elyazmali) kiltir donemi,
15. yuzyil ortalarinda matbaanin bulunmasini izleyen tipografik (basili) kultir dénemi ve
elektrikli telgrafin bulunmasi ile baslayan elektrik ve elektronik kultir donemidir (Baldini,
2000: 4-5).

Amerikali tarihci Elizabeth Eisenstein, 1979’da yayimlanan kitabinda matbaanin, bir degisim
araci olarak Ronesans ve reform hareketlerinin ve bilimsel devrimin itici glcl oldugunu
yazmistir. Eisenstein, matbaanin icadinin iki uzun dénem sonucunu vurgulamistir. Buna gore,
matbaa bilgiyi standartlastirmis ve sozIli ya da yazili dolasim c¢aginda daha akici hale
gelmesine neden olmustur. ikinci olarak matbaa ile iktidarin elestirilmesi daha kolay ve daha
etkili hale gelmistir (Briggs ve Burke, 2004: 32-33). Matbaa bilgi akisinin hizlanmasini,
artmasini ve ucuzlamasini saglamistir. Medya sistemindeki degisiklikler, ulagim sistemindeki
degisiklikleri etkilemistir. Bilginin dolasimi, elektrikli telgrafin bulunmasina kadar ticari
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yollari izlemistir. Elektrikli telgrafla birlikte bilgi, insandan bagimsiz olarak ve ¢ok daha hizli
bir sekilde gdnderilmeye baslanmistir.

Elizabeth Eisenstein, matbaa sayesinde Italyan Roénesans’inin yayilip sirekli bir Avrupa
Ronesans’ina  donlstuginl, Protestanlarin reform hareketini baslattigini, kapitalizmin
gelistigini, Bati Avrupa’da kesifler devrinin acildigini, aile yasami ve devlet politikasinin

degistigini ve modern bilimlerin 6nundn acildigini belirtmistir ( Ong, 1995: 140-141).

3. Medya Kuramlari

Medya, sosyal, ekonomik ve siyasi yapiyla dogrudan iliski icindedir. Onlardan beslenir ve
onlara gore bicim alir. Bu baglamda, ekonomik, toplumsal ve siyasal alanlarda gorilen
degisiklikler bir taraftan iletisim alanindaki gelismeleri beslerken diger taraftan iletisim
alanindaki yeni olusumlardan etkilenen ve beslenen bir stre¢ izlemektedir (Isik, 2002: 3). Bu
nedenle normatif kuramlarin diizenlenmesinde iletisim sistemlerinin dayandirildigi dustinsel
temellerin, toplumdaki yaygin degerlerle desteklenmesi ve gelenekle beslenmesi gerektigi
gorulmektedir (Kaya, 1985: 38). Medya, bireylerin ve kurumlarin iliskilerinin duzenlendigi
sosyal kontrol sistemlerini yansittigi icin iletisim araglarinin sistematik analizinde toplumun
sosyal, siyasal ve ekonomik gorintmlerinin anlagilmasi gerekmektedir.

Medya kuramlari konusunda diinyada en yaygin olarak kabul gtren Siebert, Peterson ve
Schramm’in “Four Theories of the Press” baslikli calismalardir. Bu ¢alismaya gore, medya
kuramlari Otoriter, Liberal Ozgirliukel, Sovyet Totaliter ve Sosyal Sorumluluk Kuramlari
olmak Uzere dort ana baslik altinda ele alinmistir (Vural, 1994: 8). Daha sonralari Williams’in
gelistirdigi elestirel ve Neo—Marksist bir yaklasimi savunan Otoriteci, Himayeci, Ticari ve
Demokratik Medya Kuramlari ile Keplinger’in ortaya attigi Otoriteci ve Demokratik Medya
Kuramlari, Siebert ve arkadaslarinin calismalarindan esinlenerek dretilmis kuramlardir.
Bununla birlikte Denis McQuail, Siebert ve arkadaslarinin kuramlarini temel alarak bunlara
yeni siyasi, sosyal ve ekonomik degisim ve dontsumler nedeniyle Gelisme Araci Kurami ve
Katilimci Demokratik Medya Kurami olmak tzere iki kuram daha eklemistir (Isik, 2002: 37—
8).

3.1. Otoriter Medya Kurami
Otoriter anlayis, her turli yetkinin babada toplandigi ve babanin mutlak otorite kabul edildigi
“Ataerkil Yonetim ideolojisi’nde anlatimini bulmustur. Ailede temellenen bu ideoloji,

kurumlarda gelisip olgunlasarak toplumun ydneten ve yonetilen iliskisine dayali yonetim
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yapisina yansimistir. Ortagag’in yonetim anlayisina egemen olan otoriter dustince, distnsel
alt yapisini Eflatun’un “Devlet” adli eserinde tanimladigi ideal devlet taniminda bulmustur.
Buna gore, gercgegi bilme imtiyazina ve yoneticilik vasfina sahip tstin nitelikli akilli insanlar,
halkin iyiligi ve c¢ikari icin tim denetim aygitlarini elinde tutmahdir. Aristokratik yonetim
bicimini savunan Eflatun, birligin saglanmasi ve devletin devam edebilmesi icin fikir ve
tartismalarin siki denetlenmesi gerektigini savunmustur (Vural, 1994: 9).

Machiavelli ise, “Prens” adli yapitinda, hukimdarin devletin guvenligini saglamak ve
varhigini siirdirebilmek icin baski ve zuliim de dahil, ahlaki olmayan her yola basvurmasini
mesru saymistir. Thomas Hobbes, 1651 yilinda Londra’da yayimlanan “Leviathan” adl
eserinde, mutlak monarsiyi savunmustur. “homo homini lupus” (insan insanin kurdudur)
diyen Hobbes, bireylerin kendi gug ve yetkilerini, yaptiklari bir sézlesme ile egemen giice
devrettiklerini belirtmistir. Alman dustnir Hegel’e gore, devlet, vatandagslar lzerinde her
tarli hakka sahip olan basl basina bir amag olarak tanimlanmistir. Treitsche ise, yurttaslarin
mutlulugunun devlet tarafindan savunulabilecegini iddia etmistir. Bu baglamda birey-devlet
iliskisine bakildiginda, devlet bireyden 6nce gelir. Devleti ise toplumun en akillilar yonetir
(Istk, 2002: 10-14). Otoriter anlayisin hikim surdtgi siyasi rejimlerde “Otoriter Medya
Kurami” gecerlidir. Buna gore, medya siyasi iradenin buyrugu altindadir. Onun ¢ikarlarina
ve surekliligine hizmet eden, yukaridan asagiya dogru tek yonli bir iletisim akisi soz

konusudur.

3. 2. Liberal Ozgiirliik¢ii Medya Kurami

Ifade 6zgurltgl distincesi, liberal siyasal distince ile birlikte gelisen, 6zgtrliikler silsilesinin
bir pargasidir. Bireyin 6ne ¢cikmasi ve 6neminin vurgulanmasi, Ortacag Hiristiyan felsefesinin
yikilmasi ile birlikte gelismis, John Locke tarafindan siyasal dustincenin icine yerlestirilmistir.
Hic kimsenin bir digerinin hayatina, sagligina, 6zgirligtne mulkiyetine zarar vermemesi
gerektigini savunan Locke’un dislncesi, Avrupa’yl ve Amerika’daki bagimsizlik
hareketlerini etkilemistir. Klasik liberalizmin kurucusu olan Locke, basin 06zgurlugi
duslincesine giden yolu agmis ve yeni bir dil paradigmasinin 6nciisti olmustur. Daha sonra
Adam Smith 1776°da “The Wealth of Nations” adli kitabiyla “birakiniz yapsinlar, birakiniz
gecsinler” (laissez faire, laissez passer) kapitalist anlayisinin temelini atmistir.

Liberal Medya Kurami, 17. yizyildan itibaren liberal anlayisin sosyal, felsefi, siyasi ve
ekonomik birikimleri Gzerine kurulmustur. Klasik demokrasi ile birlikte ortaya c¢ikan

Ozgurliklerden biri de dusunce ve ifade 6zgirligidar. Liberal Kuram, Otoriter Kuram’in
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aksine bireyi merkeze almakta, devleti ise, bireylerin mutlulugunun bir araci olarak
gormektedir. Birey ve toplumu, sosyal davranis ve siyasi Orgutlenme acilarindan 6zgur
birakan Liberal Kuram, disunsel alt yapisini Locke’un ortaya attigi 6zgurlukgl Ogretiden
almistir. Bu disiince “Insan Haklar1” bildirilerinde somut ifadesini bulmustur. Liberal Kuram,
insanlara gerekli olan gercege ulasmanin rasyonel yolunun, ¢ok yonlu fikirlerin yer aldigi
Milton’un “Fikirlerin 6zgur pazaryeri” olarak nitelendirdigi medyada, yapilan tartismalardan
gectigini belirtmigtir (Mural, 1994: 18-23). Liberal anlayisa gore medya, kér etmesi gayet
dogal karstlanan bir isletme olarak algilanmakta ve haber ise satisa sunulan bir meta
konumuna indirgenmektedir. Ozgir rekabet ortaminda en iyinin secilerek ayakta kalacag

duslincesi medyaya olumsuz anlamda yansimistir.

3. 3. Sosyal Sorumluluk Medya Kurami
Sosyal Sorumluluk yaklasimi, serbest pazarin, basin 0Ozgurliginin kuramsal olarak
ongoraldugu gibi gergeklestirmekte ve toplumun beklentilerine cevap vermekte yetersiz
kalmasi Gzerine ABD’de ortaya ¢ikmistir. 1947 yilinda basin dzgurligtnin uygulamadaki
durumu Uzerine inceleme yapan Hutchins komisyonu raporuna gore,

e Geleneksel basin 6zglrliginin uygulanmasinda, basin 6zgirligl ile basinin
sorumlulugu arasinda bir celiski vardir.

e Basinin yanhiglari ve tutkulari, 6zel alan disina tasip, kamusal tehlike haline
gelmistir. Basin ozgirdur, fakat ayni zamanda bir kamu hizmeti yerine
getirmektedir.

e Basin alaninda gergeklesen ticari ve teknolojik yenilikler nedeniyle bazi
bireylerin ve gruplarin basindan yararlanma olanagi azalmistir.

Hutchins komisyonu raporu sonucunda ortaya ¢ikan yeni yaklagimda, basinin bagimsizligi
ilkesi ile topluma Kkarsi gérevlerinin bagdastiriimasi amaglanmaktadir. Ozellikle demokrasinin
varhgini surdirebilmesi agisindan basinin yerine getirmesi gereken gorevleri vardir. Medyayi
elinde bulunduranlar, bunlarla iletisim saglama gorevini Ustlenenler, toplumun beklentilerini
yerine getirmekle yukumludirler. Buna gore medya, kamu yarari gdzeten midahaleler
olabilecegini kabul etmeli, toplumun cgesitliligini yansitan ve bunlarin goruslerine yer veren,
cogulcu bir yapiyi, bir bltin olarak aktarmanin temel gorevi oldugunu benimsemeli ve
bunlari yerine getirmelidir. Bilgi ve haber aktariminda gerceklik, dogruluk, kesinlik, nesnellik

ve dengelilik ilkelerini goz ardi etmemeli ve bunlari saglayacak mesleki standartlari
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gelistirmelidir. Haber aktariminin yaninda kultir ve sanatin yayilmasi ve gelistirilmesine
yonelik ¢aba gostermelidir. Toplumda, demokrasinin saglkli olarak isleyebilmesi icin siddet,
toplumsal karmasa, su¢ unsurlarina, medyada, mumkin oldugunca az yer verilmelidir (Kaya,
1985: 52- 55).

3. 4. Sovyet Totaliter Medya Kurami

Sovyet Basini, 1920°li yillarda Sovyet iktidari ile birlikte Marksist 6gretiye dayali olarak
Lenin’in koydugu ilkeler cercevesinde yeni bir normatif yaklasimla drgitlenmistir. Marksist
Ogreti, ya da tarihsel maddecilik ve diyalektik maddecilik, devletin resmi ideolojisidir.
Medya, klltur ve ideoloji Ureten bir arac olarak toplumda, egemen sinifin diinya gorisu
uyarinca distinceyi aktaracagl ve bunun diger kurumlarca dretilen ve aktarilan bilgi ya da
ideoloji ile genel bir uyum icinde olacagi, Marksist disuncenin bitunine uyumlu bir
yaklasimdir. Kuramin temel varsayimlari cercevesinde sansiriin kabul edildigi ve devlete
karsl islenen suclardan dolayr basin mensuplarinin cezai sorumluluk tasimalari mesru
gorilmektedir (Kaya, 1985: 55- 58). Sosyalist devlet anlayisinda sinif ve iktidar kavramlari
ayri konumlanmistir. Devlet iktidari belirlemekte, iktidar ise, temel dretim araglarinin
mulkiyetine sahip olan isci sinifin tekelindedir. Temel Uretim araclari ise kamusal mulkiyet
altindadir. Ekonomik yasam herkesin uymasi gereken merkezi bir yapiya baghdir. Siyasal
yasam ise, Komdnist Parti’nin duzenlemesi altindadir. Devletin resmi ideolojisi olan tarihsel
maddecilik ve diyalektik maddecilik gerektiginde zor kullanmayi mesru saymistir (Isik, 2002:
34-35).

3. 5. Gelisme Aract Medya Kurami
Ekonomik, toplumsal ve siyasal alandaki degisim ve donusimler nedeniyle Siebert ve
arkadaslarinin ortaya attigi basinin dort kuraminin artik yeterli olmadigini diistinen Denis
McQuail, normatif medya kuramlarini temel alan iki yeni kuram daha gelistirmistir.
Gelismekte olan Ulkelerin ekonomik, teknik ve profesyonel kaynaklari gelismis Glkelerden
farkh oldugu icin Gelisme Araci Kurami, medyanin toplumsal gelisme ve kalkinma amaciyla
kullanilabilecegi fikrine dayanmaktadir (Isik, 2002: 38).

3. 6. Katilimci Demokratik Medya Kurami
Medyada tekellesme egilimlerinin ortaya c¢ikmasi ve sosyal sorumluluk normlar
dogrultusunda olusturulan yayincilik kurumlarinin merkezilesmesi ve burokratiklesmeye yol
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acmasina tepki olarak Liberal Kuram’in bir uzantisi seklinde gelismistir. Kuram, yonetime
katilmay! ve yukaridan asagiya bir orgutlenme ve iletisim yerine, yatay, ayni dizeyde ve

esitlikci bir anlayisin yerlesmesi fikrine dayandirilmistir ( Isik, 2002: 41).

4. Medyanin Tsleyis Yapisi

Devlet birokrasisinin iktidar aygitlarini elinde tuttugu tlkelerde medya (zerinde uygulanan
ve genellikle resmi sansirle desteklenen tekelci denetim, iletisim araglarinin egemen
seckinlerin amaglarina hizmet ettigini agikga gosterir. Medyanin 6zel miilkiyete ait oldugu ve
resmi sanslriin bulunmadigl Ulkelerde propaganda sisteminin isleyisini fark etmek pek
mudmkdn degildir.

Gazetecilik, bilgi hizmet sektortdir. Kamusal bir gorevi olan gazetecilik meslegi, hedef
kitlesini bilgilendirmek, egitmek ve eglendirmek islevlerini yerine getirmelidir. Medya
kuruluglari, ayni zamanda kar etmek isteyen birer isletmedir. Medya kuruluslari, isletme
olarak iki farkli hizmet verirler. Biri hedef kitleye satilan haber, digeri is diinyasina satilan
reklam alanlari ya da zamandir. Gazeteyi satin alan ya da programi izleyen hedef kitle ayni
zamanda reklam veren is dlinyasina satilan potansiyel musteri durumundadir (Rigel, 2000: 3—
4). Dolayisiyla bir gazetenin tirajinin ya da televizyonun reytinginin yiiksek olmasi reklam
alabilmesi icin énkosuldur. Medya organizasyonun yayin kimligi ( kitle ya da fikir yayincihgi
), yayin politikasi, hedef kitlesi, yayin alani ya da yerinin trln olarak sunum igin, alan ya da
zaman olarak reklam verenler icgin, belli 6zellikleri tasimasi beklenir. Ayrica medya
kurulusunun hedef kitlesinin belli sosyodemografik 6zelliklere sahip olmasi reklam verenler
acisindan 6nemlidir. Ornegin genclere yonelik tretim yapan bir kurulus, reklam verecegi
medya aracinin, gencler tarafindan okunan/izlenen bir ara¢ olmasini ister, ¢uinkii o kurulusun
potansiyel misterisi genclerdir ve reklam da onlar igin verilmektedir.

Bir medyanin haber yapilanmasini, haberlere ve yorumlara bakis agisini tamamen etkileyen
iki tar yayin kimligi vardir. Birincisi, haberle birlikte yorumun agirlik kazandigi, tnli yazar
ve dustndrlerin fikirlerini agikladiklari, dustnsel ihtiyaclara hitap eden, amaci eglendirmek
degil, egitmek ve bilgilendirmek olan ve bu nedenle hedef kitlesi, sosyodemografik agidan st
kesimde yer alan, ylksek egitimli kimselerden olusan, insanlarin duygularindan ¢ok aklina
hitap eden bilgi yogun agirhkli bir yayincihiktir ( Rigel, 2000: 32). Kitle yayinciligi ise,
ginimuzde “eglendirici bilgi” denilen “infotainment” tarzi haberciligi benimsemis olan bir
gazetecilik taridur. Hedef kitleyi yormadan, vermek istedigi mesaji algilatmaya calisan,
cinsellik, siddet iceren, gorselligin agir bastigi, bol tiraj/reyting getiren, duygu yogun
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habercilik anlayisidir (Rigel, 2000: 33). Medyanin yayin kimligi, yayin politikasina yansir.
Medya organizasyonu, yayin periyodu icinde gelen haber, yorum ve goérsel malzemenin,
medyanin yayin kimligi ve yayin politikasina uygun olarak secilmesi islemine “esik
bekgciligi” (gatekeeping) denir. Esik bekgiligi, haberin kaynagi, muhabir, ilgili servis sefi,
haber mudurd, yazi isleri sekreteryasi, yazi isleri midur ve son karar verici olarak genel
yayin yonetmeni basamaklarinda uygulanir (Rigel, 2000: 22).

Sosyal eylemlerin altinda yatan alti ana ihtiya¢ vardir. Bunlar; seriiven ihtiyaci, guvenlik
ihtiyaci, kendini ifade edebilme ihtiyaci, sosyallesme ihtiyaci, kendinden hosnut olabilme
ihtiyacl ve sosyal olaylari erotik anlam kaliplari ile degerlendirebilme ihtiyacidir (Pareto,
2005: 11-12). Bunlara karsilik medyada, dort cesit iletisim tipi vardir. Bunlar, bilgi vermeye,
eglendirmeye, 6gretmeye ve inandirmaya yoneliktir. Her birinin planlamasi ayridir. Kitle
medyasinda iletisim streci, eglence unsurlari iceren simge ve sembollerle donatilmig ileti
bombardimani bigiminde planlanmistir. Bu sureg, sorunlardan kacarak rahatlama, duygusal
canlanma ve birey Uzerindeki stresi gidererek bireyin gerceklerden uzaklasmasina neden olur
(Rigel, 2000: 160-161). Liberal yaklasimda, haberin siradan bir meta olarak kabuli
gazetecilik mesleginin farkli bir kamusal hizmet olma o6zelligini de ortadan kaldirmaya
baslamistir. Medyanin kamuyu bilgilendirerek “aydinlatmasi” ve 6zgirce kamuoyunun
olusumuna katkida bulunmasini saglayan islevi “habercilik” yerini “haber” ve “eglence”
sozciiklerinden tiretilen (Ingilizcede “information” ve “entertainment”) “habeglence”
(“infotainment™) islevine birakmistir. Kitle medyasi, tuketici konumuna indirgenen hedef
kitleyi, tiraj/reyting kaybina ugramamak icin hedonistik agidan® cekmeye calisir. Ozellikle
belli gelir dizeyinin altinda olan ve toplumun c¢ogunlugunu olusturan kesim igin
“habereglence”, gorsel-isitsel ve yazili medya tamamlayicihigl acisindan hafifleme ve
rahatlatma islevi gorar.

Haberin iceriginde gazetecilik agisindan dort bilgi 6nyargist bulunmaktadir. Bunlar;
Kisisellestirme, dramatize etme, parcalama, normallestirmedir (Bennett, 2000: 82).
Tiraj/reyting kaygisi ile okuyucunun/izleyicinin sikilarak ka¢gmasindan endise eden Kkitle

gazeteciligi anlayisi sonucunda medya, insanlar tizerinde yogunlasarak olaylarin dramatize

* Kitleyi medyaya cekebilmek icin kullanilan motivasyon kurami Hedonizm’in kékleri, eski Yunan filozofi okullarindan
birisi olan hedonizme uzanmaktadir. Yasamin temel amacinin zevk oldugunu 6ngéren hedonizme gore, tercihler ve
yonelimler bilinglidir. Hedonizmi sistematik bir ahlak felsefesi halinde sunan Epicures’diir. Ona gére,” haz” (hedone),
insan icin en buyiik iyilik, en biyiik deger ve davranst belirleyen tek Slgtittiir. Hazzi, dinamik ve statik haz olarak ikiye
ayiran Epicures, dinamik hazzi, arzulanan sonucun elde edilmesi, statik hazzi ise, arzunun tatmin edilmesinden sonraki
haz olarak tanimlamistir (Antk, 2000,83).
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edilebilecek yonlerini 6ne ¢ikarmakta, haberin parcalanarak bdtinliginin kaybolmasina
neden olmaktadir. Bu kisisellestirilmis, dramatiklestirilmis ve parcalanmis bilgi sisteminde,
derinlik ve tutarhhik olarak gorilen normallestirme sireci ile dinyasal gercek medyatik

gercege donustirllerek aslina tamamen yabancilastiriimis olur.

5. Gug/iktidar Tliskilerinin Medyada Yansimasi

Toplumda gug/iktidar sorununun tartisiimasinda ortaya ¢ikan farkl yaklasimlar, haberi bir
sOylem olarak ele almayi zorunlu kilmigtir. Dilin ardinda her zaman bir yapi oldugunu
benimseyen yapisalci anlayis, sdylemi bir inceleme nesnesi olarak géren yaklasimlardan
ilkidir.  Gug/iktidar sorununu yapisalct bir anlayisla ele alan iki farkli yaklasim vardir.
Bunlardan ilki, glcu/iktidari topluma yayilmis ve dagiimis olarak ele alma egilimi, digeri ise
yonetici sinif veya kiicuk bir seckin grubun elinde toplanmis olarak gorme egilimidir (Sozen,
1999: 45). Gunumuzde medyanin kamuoyu olusturmadaki glcl yadsinamayacak kadar
belirgindir. Medya, mevcut siyasal dizeni yansitirken, diger yandan toplumdaki etki
merkezlerinden kaynaklanan iletisimi de gerceklestirir. Medya, bu iki islevinin yani sira kendi
sahiplenin goruslerini de yayar (Bektas, 2002: 96).

5. 1. Haber Kaynaklari

Rigel (2000: 177)’e gore, haber, toplumun bilgi ve ilgisini gelistirerek, donustirecek,
gercekligin kurgusal olarak yayimlanacak medya organizasyonunun yapisina, teknolojisine ve
ideolojisine gore yeniden kurgulanmasidir. iletisim stirecinde, haber toplama, kurgulama,
dagitma ve alimlama ile ortaya ¢ikan etki tepki asamalari mikro diizeyde haberi, makro
diizeyde ise gazeteciligi ilgilendirir.

Esik bekgiligi uygulamasinda birgok slizgecten gecen haber, esik bekgilerinin bireysel
Ozellikleri ve cikarlarinin yaninda, ait olduklari kurumun yayin kimligi, yayin politikasi,
ekonomik ve siyasal cikar iliskilerine gore dolayimlanmis ve medyanin teknolojik
Ozelliklerine uygun olarak formatlanmis bir bicimde hedef kitleye sunulur. Bu dolayimlama
haber kaynagindan baslamakta ve medya kurulusunda surmektedir.

Haber, tematik ve sematik olmak tzere iki yapilidir. Haberin tematik kurgusu icin gesitli kisi
ve kurumlardan bilgi toplayan gazeteci, haberin sematik yapisini olusturmak igin haber
olabilecek olay ve sorunlari, haber kaynaklarindan dgrendiklerini, haber dili ve teknigi ile
enformasyona donustirir. Haber kaynaklari 6zelliklerine gore glvenilirlikleri agisindan belli
hiyerarsilere ve derecelendirmelere tabi tutulurlar. Seckin kaynaklar, sadece haber degeri
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tasimazlar, kanaat onderi ve gozlemci olarak da guvenilir kabul edilirler. Sosyal hiyerarsi,
haberlerde guvenilirlik ve gecerlilik hiyerarsisi olarak yeniden uretilir. Haber kaynaklari ikiye
ayrilir. Birinci el kaynaklar olarak tanimlanan siyaset ve ekonomide 6nemli gorevlerdeki
birokratlar, emniyet mensuplari, belediye yetkilileri, gorgiu taniklar, uzmanlar, saghk
personeli benzeri kurum ve kuruluslarda habere konu olay, olgu ya da fikirler konusunda bilgi
sahibi Kkisilerdir. ikinci el kaynaklar ise, raporlar, belgeler, arsiv verileri benzeri, daha ¢ok
yazili dokiimanlardir. Haber kaynaklari, haberin tematik yapisini kuran ve bilgi/enformasyon
veren kisi ve kurumlardir. Gorselin 6n plana ¢ikmasi nedeniyle haber kaynaginin disinda,
haberi pazarlayan, Kisi, kurum, Ulkeler ve mekéanlar olarak haber aktorleri bulunmaktadir.
Bunlar gorselligi 6n planda tutup, kamusal bellekteki verileri canlandirip, haberi
pazarlamaktadirlar. Haber soylem olarak ele alindiginda, esik bekgcileri ve haberde kaynak ya
da haber aktori konumunda olanlar, séylemi Uretenlerdir. Haber séylemi Gretilirken haberin
tematik yapisinin olusumunu saglayan haber kaynaklari ya da haber aktorleri sdylem
seckinleri ve sodylem diskinleri olarak ikiye ayrilirlar. Boylece haber icinde iktidarin
kurulmasina hizmet ederler. iktidarin séylem yoluyla toplumsal denetim uygulamasinin
onemli bir kosulu olan sdylemin denetimi ve Uretimi haber iceriginde uygulanir. Reklama
bagimh 6zel mulkiyete ait medyada, iktidar, buyuk sirketler tarafindan ya da haber kaynaklari
ve haber aktorleri tarafindan dolayli olarak denetlenebilirler. Bunlar, 6zellikle Kitle
medyasinda sOylemin cesitli dagilim tarzlarini da denetleyebilmektedirler (Rigel, 2000: 187-
189, 191). Mills (1974: 378)’e gore iktidar seckinleri, politikadan, ekonomik cevrelerden ve
askeri Ust cevrelerden gelen kimselerden olusmaktadir. Bu kurumsallasmis seckinler
toplulugu icinde her an gergin bir hava esmektedir. Seckinler, ancak bazi ortak ¢ikarlari s6z
konusu oldugunda isbirligi icine girmektedirler.

Bourdieu ise, sOylem dretiminin temelinde iktidar uygulayanlarin, gazeteciler, yazarlar,
sanatcilar, yonetmenler, akademisyenler gibi “sembolik seckin” denilen grubun oldugunu
sOylemistir. Sembolik seckinlerle iktidar seckinleri, haber icerikleri ve yapilarinda séylemin
uretim ve denetimini elinde bulunduranlar olarak sdylem seckinlerine donisurler (Rigel,
2000: 192). Soylem uretiminde haberin tematik yapisini olusturan sembolik secgkinler, haber
kaynag! olarak siklikla medyada yer alan askeri, ekonomik ve siyasi seckinlerin toplumsal
iktidarin kurulmasinda ve yeniden uretiminde 6nemli rol oynarlar. S6ylem duskinleri olarak
adlandirilan siradan insanlar ise, medyada ancak magdur ya da fail oldugunda yer alirlar.
Freire (1995: 31), “ezen hale gelen bir gerceklik, insanlarin ezenler ve ezilenler olarak
farklilasmasina yol agar” demistir. Medyada, guci/iktidari elinde bulunduranlarin basarili, iyi,
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durust, yardimsever, ¢aliskan benzeri olumlu ifadelerle temsil edilmeleri buna karsilik halki
olusturan ¢ogunlugun ancak zavalli, acinacak, yardima muhta¢ konumda ya da cani, suglu
olarak fail konumunda temsil edilmeleri toplumsal bellekte yoneten/yonetilen ya da seckinler/
siradan halk ayrimciliginin nasil kuruldugunu gosterir.

Schiller (1993: 39), medyanin, gelirini reklamlardan karsiladigini ve ticari isletme mantigi ile
calistigini, amacinin azami kér ve 6zel mulkiyet esasina dayali tliketim diizeninin kabuliini ve
devamliligini saglamak oldugunu belirtmistir. Genel ekonomiye bagl olan ve bu nedenle de
statlikonun devamindan yana davranmasini kendi ¢ikarlari agisindan ¢ok Onemli bulan
medya, egemen guciln ve egemen kdltlrin yeniden Gretilmesine yonelik yayincilik anlayisi

icindedir.

5. 1. 1. Medyada Haber Kaynagl Olarak Sembolik Se¢kinlerin Roli

Weber ve Mosca giicuin devlet icinde dagihmi Gzerinde durmuslardir. Schumpeter ise, devlet
yapisi disindaki guclerin dagilimi konusu Gzerinde de durarak, secilmis politikacilari kontrol
edebilmesi icin bagimsiz seckinlerin dengeleyici glcunin ¢ok blyldk Onem tasidigini
vurgulamistir. Bu nedenle secimle is basina gelmis olanlar ancak bagimsiz seckinler
tarafindan kontrol edilebilmektedir. Bu kontrol edici ve dengeleyici seckinlerin basinda ise
bagimsiz akademik, yargi, burokrasi ve medya seckinleri gelmektedir. Schumpeter halkin
karar verme sirecine katilimi konusuna da deginmis, halkin karar verme siirecine yaygin ve
etkin olarak katiliminin gercgekgi olmayan bir varsayimdan ibaret oldugunu belirtmistir. Ona
gore, demokrasi, halk tarafindan degil, se¢ilmis seckinler tarafindan yonetim esasina dayanan
bir rejimdir (Arslan, 2003: 11).

Bourdieu (2000: 19-20), medyada gorinmenin bir bedeli oldugunu belirtmistir. Ona gore,
televizyonda gorunerek insanlarin zihinlerinde yer etmeyi isteyenlerin, kendisine konunun
dayatiimasini, zaman sinirlamasini, yonlendirilmeyi pesinen kabul etmelidir. Davetli
konusmacilar Uzerinde oldugu kadar, uygulanmasina katkida bulunan gazeteciler izerinde de
etkisini gosteren bu sansur, siyasal denetim ve diger talepte bulunanlarin yarattigi rekabet
duygusu nedeniyle sahip oldugunu kaybetme endisesi, siyasal uydumculuga (conformisme)
zemin hazirlamaktadir. Insanlar, kendilerinden hichir sey istenmeden bilingli ya da bilingsiz
bir otosansur uygulayarak mevcut sistemle uyumlu hale gelmektedir ( Bourdieu, 2000: 20).
Ayrica medyay! ayakta tutan reklam/ilan verenlerin ve yasal yaptirim gucl olanlarin yarattig
ekonomik baski da sozl edilmeyen, fakat hissettirilen simgesel kurallarin icsellestirilerek
islemesini saglamaktadir. Bourdieu (2000: 22), medyatik iletisim araciligiyla ortaya ¢ikan
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simgesel siddetin, hem ona maruz kalanlarin hem de onu uygulayanlarin sessizce g6z
yumduklari ve isbirligi iginde olduklar bir giddet turi oldugunu belirtmistir. Kitle medyasi,
izleyicilerin dikkatini, herkesin ilgisini cekebilecek “omnibis” olaylara (hi¢ kimseyi
sasirtmayan, higbir tercih icermeyen, bdlmeyen, ne suya ne sabuna dokunan ve herkesin
ilgisini ¢cekebilecek tlrden) yonlendirmektedir. Bdylece medya, insanlari oyalayarak
dikkatlerini dagitmakta ve demokratik haklarini kullanmalari icin gerekli olan bilgiyi
vermemektedir.

Bourdieu (2000: 24)’a gore, gazeteciler, genellikle sira disi olaylarla ilgilenirler. Olaylar
yeterince sira disi degilse, onlar tarafindan trajik ve dramatik yanlari ortaya cikarilarak
yeniden kurgulanir. Ona gore, gazetecilerin 6zel gozlikleri vardir ve olaylara o gozluklerle
bakarlar ve gormek istediklerini gorirler ve bunlar ayirarak, sansasyon ve gosteri niteligi
tastyanlari yeniden kurgulayarak haberlestirirler. Ornegin varoslardaki ayaklanmalar ilgi
ceker. Sira disi sozcukler kullanarak ilgi cekerler. Ornegin, islam, Islami teror,
fundamentalizm vb. bdylece neden olabilecekleri yikimlari disinmezler ve neden olduklari
yikim olursa bu da onlarin ¢ok isine yarar. Medyanin siradan ve sira digi bir sekilde
kullaniimasi, siradan olaylarin yeniden kurgulanarak sira disi bir sekilde temsil edilmesi, bazi
fikirlerin ve gruplarin ortaya ¢ikmasina da neden olabilmektedir. Ornegin kazalar, yabanci
dismanhigl, korku-nefret gibi duygularin ayaklandirilmasi ya da alevlendirilmesi s6z
konusudur (Bourdieu, 2000: 25-26). Medyadaki tekellesme, tekbigimliligi, rekabet ise
coksesliligi getirir.  Liberal anlayis, rekabeti korikleyerek, daha nitelikli yayincilik
anlayisinin ortaya cikacagini ummasina ragmen, goriinen durum bunun hi¢ de bdyle
olmadigini ortaya koymaktadir. Kitle medyasi, kdr amach bir yayincilik anlayisina sahip
oldugundan tiraj/reyting getirecek toplumun en alt begeni diizeyine uygun belli kliselerde
yayinlara yer vermektedir. Farkli 0zgin yazilarin medyada yer almasi pek muimkin
olmamaktadir. Medyada yer alabilmesi i¢in altinda inlt birinin imzasinin olmasl, ya yazarin
ya da yazinin medyatik bir 6zellige sahip olmasini gerektirmektedir. Medyada, neyin, nasil,
nerede yayimlanacagina karar verenler, belli standartlarin ortaya ¢ikmasina neden olarak
yaraticthgin, 6zgunligin oniine ket vurmaktadirlar. Flaubert’in deyimi ile buyur edilmis
fikirler, herkesce kabul edilmis, siradan, Gzerinde toplumsal uzlasma saglanmis fikirlerdir.
Bourdieu (2000: 33-34), “fast thinking”, “fast thinker” ve bunlarin ortaya cikardigl trtnleri
de kulttrel “fast food” kavramlari ile tanimlamaktadir. Medyadaki “sembolik seckinleri” “fast
thinker” olarak tanimlayan Bourdieu, bunlarin 06zgiur ve 0zglin olamadiklarini,

sOyleyeceklerinin daha agizlarindan ¢ikmadan gercevesinin ¢izildigini, ne kadar, ne hakkinda,
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hangi sinirlar icinde konusacaklarinin belirlendigini, bu beklentilere uygun olarak

kendilerinin cagrili konusmacilar oldugunu belirtmistir (Bourdieu, 2000: 34).

6. 1.2. Medyada Haber Kaynagi Olarak Sembolik Seckinlerin Topluma Etkileri
Bottomore (1990:126-127)’e gore, toplumda kanaat ifade eden insan sayisi, kanaatlerin
alicisi olan insan sayisindan giderek azalmaktadir. Clnki kamular toplulugu, medyadan
etkilenen kitle toplumu haline gelmektedir. Ona gore, egemen iletisim sirecleri dyle
orgutladar ki, bireyin aldigi iletisim surecleri ve belli bir etki yaratacak sekilde yanit vermesi
cok zor, hatta olanaksizdir. Kitlenin 6zerkligi yoktur. Tersine seckinler, kitlenin 6zerkligini en

aza indirgemek icin séylem seckinlerinden yararlanirlar.

Kitle medyast, bir¢ok tlkede gorilen yabanct diigmanligi benzeri olumsuz duygulart sémiirerek halk:
kiskirtmakta ve ayaklanmalara neden olmaktadir (Bourdieu, 2000: 14). Medyanin temel islevi haber
ve bilgi vermektir. Boylece izler kitlenin yakin ve uzak ¢evre hakkinda bir vizyon edinmesine katkida
bulunur. Bunun i¢in medyanin dogru ve tarafsiz olarak gercekleri duyurmasi gerekmektedir. Ne
yazik ki uygulamada isler farkl yirtiimektedir. Medya miilkiyeti, siyasi ve ekonomik c¢ikar iliskileri,
yayin politikasi, ulusal ¢ikarlar, uluslararasi iligkiler, hedef kitlenin sosyodemografik 6zellikleri, haber
kaynaklarinin mesleki ve kisisel cikarlart ve benzeri nedenlerden dolayt haber, “yanls bilgi”
(“missinformation”), “eksik bilgi” (“disinformation”) ve “yonlendirme” (“manipulation”) seklinde
“dolayimlanarak”, “dunyasal gercek”, “medyatik gercege” donisturilir. Bu nedenle medyada
haberin dolayimlanmasi, kaynaktan itibaren baslayan, muhabirin ve haberin yayimlanacagi kurumun
ozelligine gore formatlanarak kitleye sunulmasina kadar gesitli asamalarda ve farkli nedenlerle
gelisen bir stirectir. Medyada, propaganda amactyla yonlendirici kelime kullaniminda, agithikli olarak
resmi yetkililere bagl kalinarak, onlarin konularin ¢ercevesini belirlemelerine ve kelimeleri kendi
giindemlerine yarayan bicimde kullanmalarina izin verilir. Kelimeler seckinlerin hizmetinde diizenli
olarak dontsturalir. Herman ( 2004: 269-283)’a gore, sembolik seckinler, bazt kelime hileleriyle,
gucti/iktidart elinde bulunduranlarin  propagandalarina  hizmet edetler. Propaganda amaciyla

kullanilan kelimeleri belli kategorilere ayiran Herman, bunlart asagidaki bicimde siniflandirmustir:

1. Oksayict kelimeler; olumlu, sicak, bir fazilet ve namusluluk havast yaratan.

» <C bE 13

2. Olumsuz tersleyici kelimeler; “asirt”, “terorist”, “diktator”; “yardima muhtag”, “sosyal yardim”,

“pervasiz”, “kanundist” benzeri.
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3. Susturucu kelimeler; “gtrilticti” benzeri.

4. Siddeti hafifletici kelimeler; “reformlar katdir”, “glicliklere alismak gerekir” benzeri.

b

22 < 22 <

5. Olayin 6rtbas edilmesini saglayict kavramlar; “sessiz diplomasi”, “ticari diplomasi”, “yapict sekilde

ele alma” benzeri.

6. Imalarin kolaylastirilmast; baglanti ve hareketlerin gecerliliginin belirsiz kanitlara gére sunulmast;

2 <«¢
b

“bildirildigine gbre”, “yetkililere gbre” gibi.

7. Kisilestirme ve kolektif sozctiklerin kullanilmasy; “sinirli Asya”, “reformlara baglhlik Brezilya’yt

suyun tizerinde tutuyor” benzeri.

8. Sahte yardimsever ve affedici davranslar; “risk”; “kumar” benzeri.

2 13

9. Faillerin gizlenmesi; “biz ve miuttefiklerimiz” , “temizlik” benzeri.

Bu tur kelime ve kavramlar, glicti/iktidart elinde bulunduranlarin hizmetinde strekli degistirilip

donustirtlerek medyada Ortiili propaganda yapilmasinda kullanilirlar.

7. Medya ve Demokrasi
Dustince 0zgurligt, medya 6zgurlugd, hukuk devleti (insan haklari, bagimsiz yargi), siyasal
katihm (vatandaslarin yonetime Kkatilimi, serbest segimler, partiler) demokrasi igin
vazgecilmez unsurlardir. Bu Ucli duzen icinde medyanin serbest ve bagimsiz olmasi,
demokrasinin islevi igin en Onemli sarttir. Medyanin serbest ve bagimsiz olmasi, diger
unsurlarin ihtiya¢ duydugu ve deyim yerindeyse onlarin islevini kolaylastiran bir yapi tasidir.
Medya, 6zgir bir kamuoyu olusmasi icin bilgilerin aktariimasini saglar. Ortam ve kosullari
gozetir, gelismeyi ve degisimleri bilinclendirir, elestirileri dile getirir, olumsuzluklari ve
skandallar ortaya cikarir. Ozgur medya olmadan serbest segimleri diisinmek mimkin
degildir (Bajohr, http://www.konrad.org.tr/Medya%20Mercek/20bajohr.pdf, (02.08.2007).
Ozgur medya, demokraside ve demokrasi icin 6zel bir sorumluluga sahip olmalidir.

Demokrasinin batiin alanlarda, bu sorumlulugun bilincinde ve buna gore iyi egitim almis,
meslek ahlakina sahip gazetecilere ihtiyaci vardir. Cinki cogulcu liberal dustinceye gore
medya, yasama, yurutme ve yarginin yaninda dordinci gic olarak nitelendirilmis ve temsili

demokrasilere yonelen elestirilere bir yanit olmustur. Burada medyanin roli “bekci kopegi”
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(“watch dog”) gibi hukimeti denetlemek ve halki haberdar etmektir. Medya ayni zamanda
halki glnin 6nemli sorunlari ve ¢o6zim yollari konusunda bilgilendirir. Ayrica baski
gruplarina dayanan cogulcu demokrasilerde farkli c¢ikarlarin  bir araya gelerek
orgitlenmesinde ve baski gruplarinin sesini duyurmasinda da medyanin vazgegilmez bir

onemi vardir.

8. Cumhuriyet Ve Radikal Gazetelerinde 2007 Genel Secim Sonugclari le Tlgili

Birinci Sayfa Haberlerinin C6zimlenmesi

TURKIYE

GENELI: ACILAN SANDIK: 158.967 - % 100

PARTI ADI GECERLI OY OY ORANI MV | DEGISIM
AKP 16.340.534 % 46.66 340 |+9% 12,38
CHP 7.300.234 % 20,85 112 | +9% 1,46
MHP 5.004.003 % 14,29 71 + % 5,93
DP 1.895.807 % 5,41 - - % 4,13
BAGIMSIZ 1.822.253 % 5,20 27 + % 4,20
GP 1.062.352 % 3,03 - - % 4,22
SP 817.843 % 2,34 - - % 0,15
BTP 178.694 % 0,51 - + % 0,03
HYP 175.544 % 0,5 - + % 0,5
iP 127.220 % 0,36 - - % 0,15
ATP 99.938 % 0,29 - + 9% 0,29
TKP 77.657 % 0,22 - + % 0,03
ODP 51.945 % 0,15 - -% 0,19
LDP 36.717 % 0,1 - - % 0,18
EMEP 26.574 % 0,08 - + % 0,08

| MILLETVEKILI SAYILARI

AKP: 340 CHP: 112 MHP: 71 BAGIMSIZ: 27

Kaynak: http://www.genelsecimsonuclari.com/ (02.08.2007)

Yukaridaki tabloda, 2007 Genel secimlerinin kesin sonuglart verilmistir. Bu sonuglar hakkinda

Cumhuriyet ve Radikal gazetelerinde yer alan haberler asagidaki sorular cercevesinde incelenmistir:

1.Gergeklik carpitilarak sunuluyor mu?



http://www.genelsecimsonuclari.com/

20
Mora, N. (2008). Medya, toplum ve haber kaynagi olarak sembolik seckinler. Uluslararasi /nsan Bilimleri
Dergisi [Baglantida]. 5:1. Erisim: http://www.insanbilimleri.com

2. Bazi gergekler gizlenirken bazilart 6ne gikariliyor mu?
3. Seckinlerin giindemi toplumun gindemi haline getirilmeye ¢alistliyor mu?
4. Seckinlerin politika hedefleri dogrultusunda toplum, siyasi kampanyalarla yonlendiriliyor mu?

Buna gore, Radikal Gazetesi (23 Temmuz 2007), se¢im sonuglarini mansetten “Bu da halkin
mubhtiras’” bashgt ile vererek, 2007 Genel Se¢im’inde AKP'nin oy oraninin askerin “e-muhtira”
olarak adlandirilan 27 Nisan tarihli bildirisine tepki yiiziinden arttugina iliskin génderme
yapmaktadir. Burada AKP’nin oy oranin yiksek olmasinda, askerin miidahalesinin buytk pay
oldugu ima edilmektedir. Bu imayi, “Kosk ve ‘muhtira’ tartismalan esliginde gidilen segimde
iktidardaki AKP, ¢cok az gorilen bir basart elde etti. Meclis’e giren 27 bagimsizin ticti hari¢ hepsi
DTP’nin listelerinden secildi” alt bashgt gliclendirmektedir. Mansetin hemen altinda, kirmizi zemin
tzerine beyaz renkte “AKP’de bayram” ust baghginin altinda “Erdogan ‘uzlasma’yt 6ne ¢ikard:”
basligindaki soylemin, yukarida, Herman ( 2004: 269-283)1n “sahte yardimsever ve affedici
davranslar” smniflandirmasina girmektedir. Sembolik segkinlerin medyada AKP’ye yonelik yaptiklart
propaganda, tirnak igine alinan ‘uzlasma’ ve “kime oy vermis olursaniz olun, oylariniz bizim i¢in
degerlidir” ifadeleri icine gizlenmistir. Ayrica haberin i¢inde AKP’nin 35 milyon civarinda oyun 16
milyondan fazlasint aldigint ve % 46,7 oy orani ile seg¢imden birinci parti olarak ¢iktigi ve 3 Kasim
2002 se¢imlerine gore oy oranint % 40 artirdigini yazmaktadir. Burada, AKP’nin 2002 se¢imlerine
nazaran oylarini artirmasinin nedeni olarak, halkin AKP iktidarinin yonetimini givenilir ve istikrarls
buldugu ima edilmektedir. AKP ile ilgili haberler Tayyip Erdogan’in cevresinde dénmektedir.
Gazetenin birinci sayfasinda mansetten verilen 2007 Genel se¢im sonugclari, baraji asan ti¢ partinin
amblemlerinin yaninda oy oranlart ve meclise girecek milletvekili sayist ile birlikte verilmistir.
Haberin ikinci paragrafinda, “Vur vur inlesin Deniz Baykal dinlesin, sloganlarint susturan Erdogan, o
ifadeleri meydanlarda biraktik, yeni sayfa actik. Kapimizi herkese agik tutuyoruz’ ifadesi, Herman’in
oksayict kelimeler; olumlu, sicak, bir fazilet ve namusluluk havast yaratan sozler siniflandirmasina
uygun dismektedir. Bu haberin hemen altinda, G¢ stituna 15 cm. ebadinda bir fotografta Tayyip
Erdogan ve esi Emine Erdogan parti slogan ve afisleri 6niinde ellerini havaya kaldirmis olarak
goruntilenmistir.  Fotografin altinda ”Ko6sk tartismasina girmedi” alt yazist yer almaktadir.
Fotografta Emine Erdogan’in basinda beyaz bir tirban bulunmaktadir. Buradan tirban ve kosk
tartismasina gonderme yapildigr distundlebilir. “Abdullah Gil'in esinin tirbanl olmast nedeniyle
cumhurbagkant adayligina tepki gosterilmesi ve laik kesim/Islami kesim zitlagmasina yonelik bir

imadan soz edilebilir.
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Secimden ikinci parti olarak ¢ikan CHP ile ilgili haberlere bakildiginda, birinci sayfanin altinda bir
situna 7,5 cm. alanda, mavi zemin tizerine beyaz renkte “CHP’de gergin gece” bashgt altinda segim
sonuclart CHP’lilere geceyi zehir etti. Ankara ve Istanbul’daki CHP merkezlerinde énce sessizlik

hakimdi, sonra Ankara’da tartismalar cikti. Partililerin dilinde tek kelime vardi: Hiisran.

“Geceyi zehir etti”; “sessizlik hakimdi”, “tartismalar ¢ikt1”, “htisran” s6zctikleri, Herman’in olumsuz

tersleyici kelimeler siniflandirmasina karsilik gelmektedir.

Yine birinci sayfanin altinda bir stituna 7,5 cm. alanda mavi zemin tzerine beyaz renkte “MHP:
Gorev iyi muhalefet” bashigt altinda haberin igeriginde, ‘MHP lideri Bahgeli: Ttrk milleti bu
secimlerde AKP’ye ikinci kez tek basina iktidar imkant verdi. Aziz milletimizin bu iradesine sayg1
duymak gerek. Bize mubhalefet gorevi verildi. MHP, bunu istiin gérev anlayist icinde yerine
getirecek.” yazmaktadir. “Goérev”, “muhalefet”, “AKP’ye ikinci kez iktidar olma imkani verildi”,
“aziz milletimiz” kelime ve kavramlari ile hem AKP yuceltiliyor hem de MHP’ye uzlasmaci bir imaj
veriliyor. Burada yine Herman’in “oksayict kelimeler; olumlu, sicak, bir fazilet ve namusluluk havasi
yaratan” siniflandirmasina uygun bir ifade bi¢imi oldugundan séz edilebilir. Gazetede, partilerin
hiyerarsik olarak yapilandirldigi goriilmektedir. Ayrica AKP, basarili, uzlasmaci, affedici olarak,
olumlu temsil edilirken, CHP, huysuz, hir¢in, kaprisli, basarisiz olarak, olumsuz temsil edilmektedir.
MHP ise, makul, uzlasmaci olarak, olumlu temsil edilmistir. Fakat bunun arkasinda kiictimseyici bir

imadan soz edilebilir. Hiyerarsik siralamaya gére AKP, hem alan, hem de sdylem olarak énemli

konuma yerlestirilmistir. CHP ve MHP’ye ayrilan alan aymdir.

Cumhuriyet Gazetesi (23 Temmuz 2007) *nde, 2007 Genel se¢im sonuglart ile ilgili haber mansetten
“4 gruplu Meclis” ana bashigi ve “AKP yine tek basina iktidar”, CHP hedefin altinda kaldr”, “MHP
yeniden patrlamentoda”, “27 bagimsiz Meclis’e girdi” st baslklar ile se¢im sonuglarina yorum
getirilmistir. Haberin iceriginde se¢imle ilgili bilgi, ‘“AKP’nin vekil sayist dustii. 2002 se¢imlerinde
yuzde 34.43 oraninda oy alan AKP, diinkii se¢cimlerde oy oranini 10 puandan fazla artirarak yeniden
tek basina iktidar oldu. Ancak MHP’nin ve bagimsizlarin da Meclis’e girmesi nedeniyle AKP’nin
365 olan milletvekili sayist 341’e indi. CHP oy oranini artiramazken barajt gecen MHP bekledigi oy
oranina ulagsamad:. Bitinlesmeyi basaramayan merkez sag ise ¢okti. 7 milyon se¢men sandiga

gitmedi.” biciminde verilmistir.
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“AKPnin vekil sayist distd”, “MHP bekledigi oy oranina ulagsamadr”, “butiinlesmeyi basaramayan
merkez sag ise ¢okti”, "CHP oy oranini artiramazken” ifadeleri, Herman’in “siddeti hafifletici

kelimeler” siniflandirmasina dahil edilebilir.

“CHP’de hesap zamanr” ana baghg: ile mansetin hemen altinda verilen haberde, “Se¢im sonuglart
CHP’de istifa seslerini de beraber getirdi. Se¢im sonuglarinin ardindan buyiik hayal kirikligr yasayan
CHP’de yenilginin sorumlusu olarak Genel Baskan Deniz Baykal gosterilitken; CHP Genel Merkezi
éniinde segim sonuglarint degerlendiren Genel Sekreter Onder Sav, halkimiz bize bir kez daha ana
muhalefet gorevini verdi. Partimiz bu sonucu ders olarak algilamiyor. Oy oranimiz artti, seklinde
konustu. Sav’in konusmast sirasinda partililer kendisini yuhalayarak istifa edin sloganlariyla protesto

1

etti.” yazmaktadir. “biiytik hayal kiriklig1”, “yenilginin sorumlusu”, “yuhalayarak istifa edin”,
“protesto etti”, ifadelerinin, Herman’in “olumsuz tersleyici kelimeler” smniflandirmasina girdigi
soylenebilir. Haberde, partinin istenilen basarty1 saglayamamast nedeniyle parti yonetimini suglayan
bir s6ylem vardir. 5 siituna 22 cm. yer ayrilan haberde, Tayyip Erdogan’in yiiksek bir platformda
asagidaki partililere seslenisini gosteren fotografa ti¢ siituna 14,5 cm. yer ayrimistir. Fotografta,
Erdogan, takim elbiseli ve kravath gorintiisi ile olumlu imaj uyandiracak big¢imde verilmistir.
Fotografin altinda “AKP’de kutlama, AKP Genel Merkezi’nde, se¢im sonuglari sélen havasinda
kutland1. Bazt partilerin ‘Cankaya bizimdir, bizim kalacak’. “Vur vur inlesin, Baykal dinlesin’,
sloganlart attlar” alt yazisindan Erdogan’in se¢cim sonuglart nedeniyle partilere seslendigi
anlagtlmaktadir. Burada AKP tizerinden CHP’nin sec¢im yenilgisinden Deniz Baykal'in sorumlu
tutuldugunu ve AKP’nin Cumhurbagkani adayt Abdullah Giil’e karst ¢ikilmasinin, bu yenilginin tek

nedeni olarak gosterildigi ima edilmektedir.

Aydin Dogan’a ait olan Dogan Holding’in, Medya Grubu icinde yer alan ve Liberal sol yayin
politikasina sahip olarak tanimlayabilecegimiz Radikal Gazetesi, AKP’nin basarisini, 27 Nisan 2007
tarihli askeri “e-muhtira”ya baglamustir. 2002 Genel Secimlerinde AKP yanlist bir yayin politikast

izlemis olan Radikal Gazetesi, 2007 Genel Segimleri’nde de aynt tutumu géstermistir.

Kurtulus Savast’nda, “Yeni Glin” gazetesine ait matbaasini Ankara’ya tastyarak savasa destek veren
Yunus Nadi, Cumhuriyetiin ilanindan sonra tekrar Istanbul’a dénerek “Yeni Giin” gazetesini,
“Cumhuriyet” adiyla ¢ikarmaya baslamistir. Gegmisi Kurtulus Savast ve Atatiirk ile birlikte anilan,
ulusalct yayin politikasina sahip Cumbhuriyet Gazetesi, Atatiirk’in kurdugu parti olan CHP’nin
yenilgisini Deniz Baykal''n muhalefet etmedeki beceriksizligine baglamaktadir. CHP, tabanina

yabancilasmis ve halktan uzaklasmustir.
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Radikal bir anlayisla ve diinyadaki degisim ve doniisumleri kendi parti binyesi ve y6netimine
yansitmayan CHP, Cumbhuriyet’in ilk kuruldugu yillardaki degerleri, 6zcti bir anlayisla strdiirmeye
calismaktadir. Bu da CHP’nin kendi tabanina ve halka yabancilasmasina neden olmaktadur.
Cumhuriyet Mitinglerini iyi okuyamayan Deniz Baykal, ayni radikal ve sec¢kinci tutumunu
surdiirmis ve halkin tepkisini ¢ekmistir. Iki gazetede goruldigi gibi, secim sonuglar, parti liderleri

tzerinden degerlendirilmektedir.

Her iki gazetedeki haber ¢oziimlemesi sonucunda, yukaridaki sorularin yaniti olarak, gercekligin
seckinlerin ¢ikarlart dogrultusunda carpitilarak sunuldugunu, halkin istek ve beklentilerinden hig s6z
edilmeden bazt gerceklerin gizlenitken bazilarinin 6ne ¢ikarildigini, seckinlerin  gindeminin
toplumun gindemi haline getirilmeye c¢alisddigini ve seckinlerin politik hedefleri dogrultusunda

toplumun, siyasi kampanyalarla yonlendirildigi sGylenebilir.

SONUC

Kitle medyasi, giinimuizde toplumlari enformasyon bombardimanina tutan bir isleyis yapisina
sahiptir. Kitle medyasi ya da diger bir ifade ile holding medyasi, gerek ulusal, gerekse
uluslararasi siyasette belirleyici bir etken olmaya baslamistir. Ayrica medya organlarinin
mulkiyetinin blylk sermaye gruplarinin eline ge¢cmis olmasi, bazi iktidar odaklarinin lehine
kampanyalar yuritmesi ve onlarla cikar birligi icine girmesi glnimizde agikca
gorilebilmektedir.

Medyanin 0Ozel sektore ait oldugu ve resmi sansurun bulunmadigi Ulkelerde medyanin
isleyisini aciklamaya doénuk olarak iki basat yaklasimdan sz edebilir. Bunlardan birincisi,
yukarida Liberal medya kuraminda belirtildigi gibi liberal ekonomilerin gecerli oldugu
sistemlerde gorilen yaklasimdir. Bu yaklasima ve daha sonra kabul edilen sosyal sorumluluk
anlayisina gore, kitle medyasi, her ne kadar mulkiyet bakimindan blyik sermaye gruplarinin
elinde olsa da, okuyucu/izleyici Kitlesine karsi tasidigi sorumluluk ve medya
profesyonellerinin mesleki degerleri onu sapmalardan ve tarafli yayinciliktan koruyacagi
yonundedir. Diger yaklasim ise, medyanin radikal elestirisidir. Bu yaklasima gore, medya
cagimizda devlet iktidarinin ve seckinlerin ihtiyaglarini karsilayan bir propaganda modeli
olarak islev gorir. Gergekligin carpitiimis bir algisinin sunulmasi, belli gergekler gizlenirken

bazilarinin 6ne c¢ikartiimasi, sdylem seckinlerinin gindeminin toplumun giindemi haline
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getirilmesi ve seckinlerin politika hedefleri dogrultusunda toplumun siyasi kampanyalarla
yonlendirilmesi bu ihtiyaclar arasindadir.

Yapilan literatir taramasi ve, medya incelemesi sonucunda, AKP’nin, 0zellikle Kkitle
medyasinda siklikla ve olumlu olarak temsil edildigi, buna karsihik CHP’nin fazla temsil
edilmedigi ve genellikle de olumsuz olarak temsil edildigi goralmastar.

23 Temmuz tarihli, Cumhuriyet Ve Radikal Gazetelerinde, 2007 Genel Secim sonuclari ile
ilgili birinci sayfa haberlerinin ¢c6ziimlenmesi sonucunda, sdylem seckinlerinin halka ragmen,
halki kullanarak gucd/iktidari elinde bulunduran seckinlerin ¢ikari dogrultusunda ortilu
propaganda yaptigl séylenebilir.

Dolayisiyla calismanin girisinde ortaya atilan sorunsala gére, medyanin devlet iktidarinin ve
seckinlerin ihtiyaclarini karsilayan bir propaganda araci olarak islev gordigi, gercekligin
carpitarak sunuldugu ve bazi gerceklerin gizlenirken, bazilarinin 6ne ¢ikarildigi, gticu/iktidari
elinde bulunduran seckinlerin gtindeminin toplumun giindemi haline getirildigi ve seckinlerin
politik hedefleri dogrultusunda toplumun, siyasi kampanyalarla yonlendirildigi ve bu amag

dogrultusunda onlarla igbirligi icine girildigi séylenebilir.
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