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Abstract
Capitalist economic system in its current
developmental =~ process fictionalizes  and

constructs many of the societal elements toward
the consumption of products and services.
Television series today emerge as one of the
most effective sales strategies in the marketing
of goods and services of companies. Television
series display the products of companies by the
methods that mobilize the feelings of
individuals, advertise the trademarks, and
consequently ensure the continuity of the
industrial system by triggering the shopping
tendencies of individuals.

The aim of this study is to determine the
relationship ~ between  the  consumption
phenomenon and the contents of television
series. Within this perspective, how and to what
extent consumption phenomenon is presented
in the series has been examined.

The data consists of video recordings of the 7
television series and 14 episodes broadcasted at
7 national television channels (TRT1, Kanal D,
Show, Samanyolu, Star, Fox and ATV) in
Turkey.

This study is a descriptive one and has
employed qualitative methods. The findings
have revealed that the variety of consumer
products and the number of commercials are
remarkably high in the television series, and

Televizyon dizilerinde
titketim olgusu

Ozet

Kapitalist ekonomik sistem geldigi gelisim
noktasinda toplumsalliga ait pek cok unsuru
tiketim Urtin ve hizmetlerinin satin alinmast
yonunde kurgulamakta ve insa etmektedir.
Televizyon dizileri ginimiizde, firmalarin
tiketim mal ve hizmetlerinin pazarlanmasinda

en etkili satis stratejilerinden biri  olarak
karsimiza  ¢tkmaktadir.  Televizyon — diziler,
insanlarin tiketim ile ilgili duygularint harekete
gecirecek  yontemlerle  firmalarin  tiiketim

Urtinlerini teshir etmekte, markalarin reklamlarin
yapmakta ve insanlarin satin alma egilimini
tetikleyerek endustriyel sistemin  strekliligini
saglamaktadir.

Bu calisma, yerli televizyon dizi igerikleri ile
tuketim olgusu arasindaki iliskiyi incelemeyi
amagclamaktadir. Bu dogrultuda televizyon
dizilerinde tiketim olgusunun nasil sunuldugu,
tiketim olgusunun ne derecede yer aldig
incelenmistir.

Arastirmanin verileri, Turkiye’de 6zel ve kamu
televizyonculuk faaliyeti yapan, TRT1, Kanal D,
Show, Samanyolu, Star, Fox ve ATV televizyon
kanallarinda yer alan 7 yerli dizinin 14 bélumiine
ait gOruntilerini  igeren video kayitlarindan
olugmaktadit.

Bu c¢alisma betimsel bir ¢alisma olup nitel
yontem kullandmistir.  Arastirmanin  bulgulart
televizyon dizilerinde tiketim triin ¢esitliligi ve
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thousands of products and services have been
presented by the characters in the series. In
addition, it has been found out that there is a
parallelism between the products presented in
the series and the advertising categories.

reklamlarin sayisinin dikkat cekici Sl¢tide fazla
oldugunu, binlerce firmanin tiketim Urin ve
hizmetinin ~ dizi  karakterleri  tarafindan
kullandarak tanitildigini, dizide 6n plana ¢tkan
urtin kategorileri ile reklam kategorileri arasinda

bir paralellik gostermistir.
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Television Series; Consumption In Television
Series.
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Giris

Kapitalist sistem Bati toplumlarinda ortaya ¢ikan ekonomik, politik ve kiiltiirel yapilardan olusan bir
sistemdir. Bu sistem uzun tarihsel asamalardan gegerek giiniimiize kadar evrilmis ve halen diinyanin
egemen Uretim ve tiketim modeli olmaya devam etmektedir. Farkli tarihsel dinamikler ve farkl
tretim anlayislariyla ginimiize dek gelen kapitalist sistem, 19707l yillardan itibaren siyasal,
ekonomik ve kiiltirel olarak kiiresel bir yapilanmanin igine girmistir. Kapitalist Giretim ve titketim
iligkileri, fordist Gretim anlayisindan post-fordist bir ekonomik 6rgiitlenmeye dogru bir dontsiime
ugrar. 1970’li yillara kadar Keynesci politikalarin refah devleti anlayistyla hareket eden kapitalist
sistem, merkezi devlet planlamalariyla i¢ piyasaya yonelik kitlesel tiretime dayali bir politika izlerken,
kiiresellesme stireciyle birlikte sosyal devlet anlayisini terk etmis, post-fordizm denilen ekonomik
orgutlenme modeline gecilmistir.

Post-fordist tretim sistemi, esnek uzmanlasmaya, enformasyon araglarina ve bilgisayar
teknolojilerine dayalt bir Gretim anlayisini ortaya ¢ikarmis, bu da hizmetler sektorint gelistirmistir.
Post-endustriyel, post-fordist topluma gecis, sadece ekonomik ve kiltirel bir degisimi degil,
kapitalizmin i¢ine dustiigu krizlerden ¢itkma imkanint da beraberinde getirmistir (Garnham, 2001).
Giuintimuizde kapitalist sistemin, yapilanmasini, gelisimini titketim olgusu tizerinden gergeklestirdigini
soylemek mimkiindir. Bu dogrultuda kapitalist sistem, toplumsalliga ait gelencksel degetleri,
kaltard, iliski bicimlerini, kurumlar, egitimi, sosyallesme bicimlerini, mallarin satin alinmast ve
tiketilmesi tzerinden degistirmekte ve insa etmektedir. Yeni dénem olarak nitelendirilen bu
donemin toplumunu anlamak, kapitalist toplumsal sistemin geldigi sosyal, ekonomik, politik gelisim
noktasini aciklamak ve sosyal sorunlarini tanimlamak icin tiketim olgusu temel bir alan
olusturmaktadir.

Kapitalist sistemin temel amagclarindan birisi kardir. Sistemin gelismesi, biiytimesi ve krizlerden
¢tkmast agisindan karin maksimize edilmesi, insanlarin tiketim eylemini ger¢eklestirmesine
baglanmistir. Kapitalizm, kiresellesme stireciyle birlikte kitle iletisim teknolojilerinin destegiyle,
toplumsal alani yeniden insa etmis ve yeniden tanimlamalara girismistir. Diinyanin tamamini etkisi
altina alan bir ekonomik sistem olan kapitalizm, artik sadece ekonomik yasamin mantigini degil,
sosyal ve kiltiirel hayatin mantigim1 da dizenleyen ve Orgiitleyen bir Ust evreye sigcramustir. Bu
evrenin en 6nemli 6zelligi ise titketim ile kurdugu yakin iliskidir.

Kapitalizm kart maksimize etme hedefi dogrultusunda toplumu tiketim olgusu etrafinda
orgutlemekte, giindelik yasama ve sosyal hayata ait tim formlar tiketimin nesnesi olarak
metalastirmakta ve markalastirmaktadir. Yeni donemde sistem, bireylerin ihtiyaglarint karsilamasina
yonelik dretim yerine, kendi hakimiyetini sirdiirmesi icin gerekli olan, yapay ihtiyaglarin tiretimini
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on plana g¢ikarmaktadir. Kapitalizmin bu yeni asamasinda ihtiya¢ duydugumuz seylerin yani sira
ithtiyag duymadigimiz pek ¢ok seyin tretilip titketilmesi s6z konusudur. Bu baglamda savurganlik
artik irrasyonel bir davranis degil, ekonomik sistemin olast bir krizine karst bir ¢6zim olarak
gorilmektedir. Sistem bu amagcla stirekli yeni trtinler tretmekte, tGrtnlerin kullanim 6miirlerini
kisaltmakta, tiiketicide satin alma istegi icin Urtinlere sembolik anlamlar yiiklenmekte, modaya tabi
kilmakta bu anlamda kitle iletisim araclarinin gliciini seferber etmektedir. Ttuketim triinlerinin
sembolleri, markalari, sosyallesme ve iletisim bicimlerinin belitleyicisi olarak resmedilmekte; bir
kimlik veya sosyal statl sahibi olmak sembolik tiketim Grtinlerine sahip olmak ve tiketim eylemini
gerceklestirmekle mimkiin olabilecegi ifade edilmektedir.

Giintimuzde tiiketimin, ihtiyagtan ¢ok titketim triiniiniin icerdigi anlam, aidiyet, prestij gibi simgesel
degerler adina yapilmasi yayginlik kazanmustir. Kapitalist sistemin yonelmis oldugu durum;
degerlere, duygulara, arzulara dayalt bir tiketim anlayist olmustur. Birey tiiketim aracihigiyla haz,
imaj, statli, sayginlik gibi unsurlar icerisinden kendi bireyselligini yaratmaya calisarak titketim yapma
faaliyetine anlam kazandirmaya calismistir. Ttketim olgusunun yeni yaygin formu artik, mallarin,
metalarin ihtiyactan ve islevselliklerinden ¢ok gosteri, statii, sayginlik ve sinifsal farkldik unsuru
cercevesinde tanimlanmaktadir (Bocock, 1997:81). 20. yuzyilda kapitalizm ekonomik, kiltirel ve
siyasal dontstimleri beraberinde getirmis, tiketim, toplumun her katmaninda yerlesmistir.
Kiresellesme stireciyle, kapitalist sistem iletisim teknolojilerini etkin kullanarak, tim kiltiirel alant
bir pazara doniistirmis, her sey alis-veris iligkisi igerisinde tiiketimcilik mantig ile ele alinmugtir.
Yerel ve geleneksel toplumsal kiltiir, olusturulan yeni yapi icerisinde eritilerek, yeniden endistriyel
sistemin bir pargasi olarak yeni bir form kazanmustir. Endistriyel sistemin olusturdugu bu yeni
kilttrel form, tiketim kultira olarak adlandiridmustir.

Kapitalizm, miilkiyete ve meta Uretimine dayali orgitli bir ekonomik yapr olarak, kilttrel ve
ekonomik alim satim iliskilerinin biitin bir topluma niifuz etmesine dayanir. Sistemin titketim
olgusu etrafinda toplumu yeniden insasinda kitle iletisim araclart (medya) 6énemli bir fonksiyonu
yerine getirir. Tiketim olgusunun bir yasam bicimine déntismesi ve yeni yasam tarzlarinin bireylere
sunulmasinda kitle iletisim araglart merkezi bir rol oynar. Giniimizde medya, gostergelerin ve
sembollerin tiketilmesine yonelik 6ncti rolii ustlenirken; tilketime sunulan Urtnlerin yarar ve
islevlerinden ¢ok, sembolik degisim degetleri 6n plana ¢ikartimaktadur.

Farklt bir tiretim sekliyle kiiresellesmenin yayginhk kazandigl, sermayenin diinya geneline yayildigi,
toplumsal alanin yeniden sekillendirildigi ve tanimlandigy, kapitalizmin yeni bir evresiyle karst karstya
bulunmaktayiz. Bu yeni doénemde kapitalist ideoloji toplumlar tiketim kavrami etrafinda
orgutlemekte ve yeniden yapilandirmaktadir. Medya bu yeniden yapilandirmanin merkezinde yer
almaktadir. Medyanin en 6nemli pargasi olan televizyon ve televizyonun bir pargast olan dizilerde,
yogun bir sekilde tiketim urinlerine yer verildigi, insanlarin tiketim trinlerine egilimlerini
etkiledigi, tuketime yoOnelik aliskanlik ve davranis kaliplart 6grettigi, tiketime dayali bir kultird,
yasam tarzint harekete gecirdigi, insanlarin titketim ile ilgili duygulari, arzulart ve hayallerini kiskirttigs
diistincesi bu ¢alismanin temel ilgi alanini olusturmaktadir.

1. Kavramsal Cerceve

1.1. Tiketim

Tiiketim konusu uzun yillardan beridir sosyologlarin tizerinde durdugu ve calistigt bir konudur. Tk
klasik sosyologlardan baslayarak (Marks, Weber, Simmel, Veblen) modern toplum tiketim olgusu
tzerinden okunup, analiz edilmeye cahismistir. Gunimiizde de Baudrillard, Bauman, Ritzer,
Bocock gibi sosyologlar basta olmak tzere pek ¢ok sosyolog tiiketim tizerinden toplumu okumaya
anlamaya calismaktadirlar.
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Tiketim kavramina yonelik tanimlamalar farklilik gostermektedir. “Tiiketim, insan gereksinimlerini
ve isteklerini karsilamak amaciyla tiretilen mal ve hizmetlerin kullanidmast olarak tanimlanmaktadir”
(Totlak, 2000:17). Tiketim olgusunu olumlu bir agidan tanimlayanlar daha ¢ok modernligin,
refahin, zenginligin ve 6zgurliigiin bir gostergesi olarak goriliirken, olumsuzlayanlar ise, daha ¢ok
kapitalist sistem cercevesinde sistemin insani, dogayt somirme anlayisindan hareketle ele
almaktadirlar.

Tiketim konusu sosyoloji basta olmak tlizere sosyal bilimlerin pek ¢ok alani agisindan 6nemli bir
calisma konusudur. Tiketim konusu neden 6nemlidir? 1. Icinde yasadigimiz toplumsal sistem
kapitalist toplumsal sistemdir. Bu sistem ekonomik politik, ideolojik, kultirel bilesenlerden
olusmaktadir. Bu anlamada bu sistemi anlamak, bu sistemin icinde yasadigt toplumun degisim,
doniisiim siireclerini analiz etmek, yasadigimiz sorunlart anlamak agisindan tiiketim kavrami anahtar
bir nitelik tasimaktadir. 2. Kapitalist toplumsal sistemin bir¢cok tarihsel dénemde kendisini
ekonomik, politik ve kulttrel olarak yeniden yapilandirmasinda tiiketim kavrami merkezi bir rol
oynamustir. Sistemin var olmasi, gelismesi, buytmesi, varligini devam ettirebilmesi mal ve
hizmetlerin satin alinmast sistem agisindan hayati 6nem tasimustir.

Kapitalist toplumsal sistem ile birlikte titketime yonelik bakis acisinda degisim yasanir. Bu sistemle
birlikte tiketime atfedilen anlamlar degismis ve 6nemi artmustir. Kapitalist sistemin ekonomik
tretim modeli, tiketime yonelik bakis acgisinin asil belirleyicisi olmustur. Kapitalist sistemde
tiketime yonelik bakis agist degisik evrelerden gecerek glinimiize gelmistir. Bu evreleri ti¢ sekilde
ele almak mimkunddr.

Ik Dénem: bu dénem kapitalizmin sanayilesme ve kentlesme dénemidir. Uretim, biriktirme,
tasarruf etme 6n plandadir. Bu dénem egemen aristokrat sinuflar ile isci sinifinin, sosyal sinifsal
ayrismanin keskin oldugu, isci sinifinin karnini doyurma egemen simifin ise zenginligini ve karini
artirmaya yonelik faaliyetler ve hedefler pesinde oldugu bir dénemdir. Uretim fabrikalarda kol
glictine dayali bir sekilde gerceklesmektedir. Ik Kklasik sosyologlar modern toplumu titketim
{izerinden anlamaya calismuslardir. Tkinci Dénem: Bu dénem 1. ve II. diinya savaglart sonrast 1945-
1970 arast bir déneme denk gelmektedir. Bu dénem Fordist donem olarak nitelendirilmektedir. Bu
donem sosyal devlet anlayisi, ekonomide merkezi planlamaya dayali Keynes¢i politikalarin
uygulandigy, talebi artirmaya yonelik uygulamalarin devreye sokuldugu, emegi daha verimli hale
getirmek i¢in isci Ucretlerinin artirldigy, tretimde bilimsel yontemlerin kullanilmaya baslandigi bir
donemdir. Ayni sekilde ekonomide standart bir tiretim 6n plandadir (Dagtas ve Dagtas, 20006).
Kitleye yonelik bir tretim anlayist ve yeni orta stnuf yasam tarzinin 6n plana ¢tktigt bir dénemdir.
Dayanikli tiketim mallarinin tiretimi ve tiketimi ile reklamlar ve kitle iletisim araglarinin 6n plana
ckmaya bagladigi donemdir. Uglinci Dénem: 1970"li yillardan giiniimiize kadarki  siireci
kapsamaktadir. Post-fordist donem olarak nitelendirilmektedir. Bu tarihlerden sonra kapitalist
tlkelerde Fordist tGretimin i¢ pazarlarda doygunluga ulasmast, mallara talebin azalmasi, teknolojik
donanimin yetersiz kalmast, petrol fiyatlarindaki dalgalanmalar sistemin isleyisinde tikanikliga, krize
yol acar. Kapitalist sistem, krizden kurtulma arayislart sonucunda, kendi gelecegine yonelik yeniden
yapilanma projeleri ve stratejiler gelistirir. Batinin kapitalist sirketleri krizden ¢ikmak ve karlarini
yeniden artirma faaliyetleri cer¢evesinde diinya pazarina yonelir.

Kapitalizmin kuresel ¢apta yayilmasinda iletisim teknolojilerinin ve bilgisayarlasmanin buyiik etkisi
olur. Kiresellesme ile birlikte yeni s6ylemler ve kavramlarla toplumsal alan yeniden tanimlanir. Bu
donem, yeni zamanlar, post modern toplum, sanayi sonrast toplum, tiiketim toplumu, bilgi tolumu
gibi nitelendirmeletle tanimlanir. Bu yeni evrenin en 6nemli 6zelligi ise, ekonomik, toplumsal ve
kilturel olarak titketime dogru bir hareketlenmeyi kapsamasidir. Bu dénemde kitleye yonelik tiretim
yerine, bireye yonelik tiiketim 6n plana ¢ikar. Kol giiciine dayali emekten bilgi merkezli emege kayis
olur. Mallarin kullanim degerinden ¢ok sembolik ve marka degerinin 6nemli hale gelmesi s6z
konusudur. Tiketimin mallarin kullanim islevinden ¢ok gOsteri, statii, prestij ve sosyal farklilik
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unsuru ¢ercevesinde ele alinmasi, titketimi bir sinifa 6zgi olmaktan ¢ikararak orta ve alt siniflara
dogru genisletir. Tiketime yonelik boyle yaklagimlarin benimsenmesi beraberinde  titketim
clginliginin, titketime Urinlerine bagiml bir kitleleri, sturekli satin alan ve doymayan kitleleri,
trtnlerin Omirlerinin kisalmasi, Giriin gesitliliginin artmast ve marka bagimliligini beraberinde getirir.

Bu doénemde yeni kiltiir aracilart denilen yeni sosyal aktorler 6n plana ¢ikar. Yeni kiltiir aracilar,
simgesel mallar ve hizmetler konusunda halk1 bilgilendirir. Bu aracilar pazarlama, reklamcilik, halkla
iligkiler, radyo ve televizyonlardaki program yapimcilari, modacilar, muzisyenler, akademisyenler
sanatgilardan olusur. Bunlar egemen sinifin ¢ikarlaring, fikirlerini distincelerini kitleler ulastiran
aracilar olurken, bir yandan tiketime uygun kultirel bir zemin haziflamasinda rol oynatlar
(Featherstone, 1996: 85). Bu durumun ve strecin ortaya ¢ikmast ve strdiiriilmesi 6nemli Olgtide
medya dedigimiz iletisim araglart tizerinden gerceklestirilir.

1.2. Medya

Medya Latince kokenli bir sozcik olup; halka, kamuoyuna ait medium, mediae sézciigiinden
gelmektedir: Kisaca, yiginsal kitle iletisim araglarina verilen addir. Genel gercevede ise: “Yazi, ses, ya
da goriintii aracihigtyla, iletisim kurmayt saglayan yazili (gazete ve dergi) ve elektronik basin (radyo,
televizyon, sinema ve film) internet, hypermedia, bilgisayar, video, habetlesme uydusu, kitap, slayt
vb. gibi kitle iletisim araclarinin tiimiine medya denilmektedir” (Bulbil, 2000:25). Medya kitle
iletisim olgusunu gergeklestiren teknolojik araglar olarak tanimlanmaktadir. Medya, televizyon,
radyo, internet, cep telefonu, gazete gibi ara¢ ve gerecleri kapsamaktadir. Pek ¢ok sosyal bilimci,
medyay1 bir egitim kurumu, ekonomik politik ve kiltiirel bir gug, silah olarak tanimlarken diger
taraftan  bireylerin  sosyallesmesinde, distince ve fikirlerinin  olusturulmasinda  dinyay:
anlamlandirma ve gbérme bigimlerinin belirlenmesinde 6nemli bir islevi olan bir ara¢ olarak
tanimlanmaktadir. Bireylerin bilgi, duygu, diisince, inang, tutum ve davranislarimi etkileyen bir giice
sahip olan medya, sadece bireyleri etkilemekle kalmamakta, ayni zamanda toplumsal kiltird,
kurumlari, norm ve geleneksel degerleri de etkilemekte ve donustiirmektedir. Bu anlamda medya
toplum ve bireyler tizerinde buyiik bir etki giicti olmast agisindan igerikleri sosyoloji ve sosyologlar
acisindan 6nemli bir calisma konusunu olusturmaktadir.

Medya kapitalist sistemde toplumsal alanin insasinda ve yeniden tanimlanmasinda, degistirilmesi ve
donistiirtilmesinde ekonomik karin artirilmasinda, maksimize edilmesinde toplumun tiketime
dogru yonlendirilmesinde ¢ok 6nemli bir rol ve islevi yerine getirir. Medya tiiketim ile iligkisi
baglaminda, kapitalizmin bu yeni asamasinda, ihtiya¢ duyulan seylerin yani sira ihtiya¢ duyulmayan
pek cok seyin uretilmesinde, sattn alinmasinda, istek, egilim ve davranslarin olusturulmasinda,
mallara sembolik anlamlarin yiklenmesinde, tiketim etrafinda sosyallesme ve iliski bigimlerinin
olusturulmasinda, tiketime yonelik kiltiiriin olusturulmasinda 6nemli bir merkezi kaynak olusturur.
Medyay1 olusturan en 6nemli parcalarindan birisi de televizyondur.

1.3. Televizyon

Kitle iletisim araglarinin en 6nemli pargasint televizyon olusturmaktadir. Televizyon bir kitle iletisim
aract olmasmnin yaninda, kapitalist sistemin kurallarina gore isleyen isletmeler, devlet ve &zel
milkiyet temelinde 6nemli kuruluslardir. Televizyon kurumlart kapitalist sistemde miilkiyet
iliskilerine ve meta tretimine dayali 6rgutli, ekonomik, politik bir yapt olarak, kiltirel ve ekonomik
mallarin alm satim iligkilerinin gerceklestirildigi bir alan olusturur. Temel hedefleri sermayelerini
gelistirmek ve karlarini artirmak olan televizyon kuruluslari, yaymn politikalarini, giindelik yasamin
temsilleri Uzerinden insa eder. Gundelik toplumsal yasamin sorunlariyla beslenen ve bunu
sermayeye donistiren televizyon kuruluslari, bireylerin davranslari, duygulari, algilar, yonelimleri
tzerinde glcli bir belirleyicilige sahiptir. Televizyon sirketleri yayinladiklart programlarla izleyici
kitlelerin olaylari, olgulari, nesneleri nasil anlamlandirmalar gerektigi noktasinda etki eder. Kapitalist
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sistemde egemen siniflarin  kontroliinde televizyon teknolojisiyle toplumsal alana miidahale
edilmekte ve tiketimin yayginlastirilmast tzerinden glindelik yasam pratikleri yeniden insa

edilmektedir.

Televizyon gorsel isitsel ve canlilik Ozellikleri agisindan dikkat ve ilgi ¢eken 6zgiin bir teknolojik
aractir. Bu teknoloji harikast ara¢ hakkinda gesitli tartismalar yapilmaktadir. Televizyona yonelik
olumlu tutum ve gorisler, daha ¢ok onun teknolojik 6zelligine, demokratiklestirme, egitim,
bilgilendirme, sosyallestirme boyutunda degerlendirmeler yaparken; elestirel tutumlar ise televizyona
daha ¢ok milkiyet temelinde ve egemen siufin ekonomik, politik ve kulturel ¢ikarlarina hizmet
eden bir ara¢ ve gu¢ olarak yaklasmakta ve elestirilmektedir. Elestirel ekolde yer alan Williams
(2003), televizyonu yeni karlt bir alan, ekonomide triin ve hizmetlerin satis araci, Gerbner (1994),
bir 6ykil anlatma sistemi gelecekteki tercihleri ve davransglart eken bir arag, Wasco (2005), sosyal,
politik, ekonomik ve kiltirel bir gii¢, Postman (1994), toplumsal kultirt belitleyen bir gig,
Baudrilard (2008), bireylerin olay ve olgular hakkinda gerceklik algisini etkileyen bir giig, tiketim
kiltird ve toplumunun yaratlmasinda, tiketim uriinlerine yonelik sembolik anlamlarin
tretilmesinde merkezi bir ara¢, Bocock (1997) ise tiketim ve kiltirtint tesvik eden bir ara¢ olarak
degerlendirmektedir.

Televizyon pek ¢ok program tirlerinden olusmaktadir Televizyon program igerikleri her yastan,
cinsiyetten, siniftan, meslekten, inanctan, insana hitap edecek sekilde inga edilir. Televizyon
programlari yapim sirketleri tarafindan hazirlanir ve televizyon kuruluslarina satilir. Bu kuruluglarda
bu programlar yayinlar ve izleyici kitlenin sayist kadar reklam sirketlerinden para ve gelir elde
ederler. Televizyon kuruluslart karli bir ticari yatirim alani, bir endustridir. Ttketim Griin ve
hizmetlere yonelik talebin olusmasint saglar. Televizyon programlart icerisinde en ¢ok ilgi ve dikkat
¢eken programlarin basinda televizyon dizileri gelmektedir.

1.4. Televizyon Dizileri

Televizyon dizileri, giindelik yasam pratiklerinin en iyi ve en yogun temsil edildigi televizyon
program turidir. Modern kapitalist titketim ideolojisi ve tiketim toplumunun uretilmesinde
televizyon dizi programlart ¢ok 6nemli bir yere sahiptir. Televizyon dizileri, titketime dayalt bir
yasam tarzint desteklemekte ve yaymaktadir. Televizyon dizileri bir program turt olarak, toplumsal
iliski bicimleri ve yeni sosyallesme bicimleri ureterek, bireylere tiiketime dayalt bir kimlik ve roller
sunarak, toplumsal degismede 6nemli bir islevi yerine getirir. Bu degisimde dizilerdeki karakterler
hedef kitlelere hem model olarak sunulmakta, hem de tiketimin gerceklestirilmesinde bir rehber
islevi g6rmektedir.

Giuntimuizde kapitalist ekonomik sistemin artt deger tretiminin temel gézde alanlarindan biri haline
gelen televizyon dizileri, kuresel firmalarn drettigi binlerce Urintin teshir edilmesinde,
pazarlanmasinda ve satin alinmasinda 6nemli bir islev yiklenir. Kapitalist sistem somut, nesnel
trtnlerin yaninda toplumsal kultirel degerleri de isleyerek trtne ve kar elde edilen bir endistriye
dontstirmistir. Gunimiizde metalar arttk sadece mamul Urinlerden olusmamakta, kultirel
degerler de meta, yani ticari mal haline donustirilmiis durumdadir.

Televizyon dizilerini, gorsellige ve duymaya dayalt teknolojilerin kullanmildigt modern masal ve
kahramanlk Oykileri olarak tanimlamak mumkindir. Diziler; belitli temalar ve konulardan
olusmaktadir. Oykiiler, toplumsal ve bireysel sorunlar cercevesinde, toplumun kiiltiirel degerleri
tzerinde insa edilmektedir. Yoksulluk, ask, zenginlik, siddet, savas, kahramanlik, cinsiyet, aile, adalet,
saglik, egitim, din, gengclik, cinayet, terér vb. sosyal konu ve sorunlardan bunlardan bazidandir. Her
tirli sosyal kesimden milyonlarca insan her aksam rutin bir sekilde saatlerce televizyon basinda bu
konulardan olusan dizi filmlerini izlemektedir. Yaklasik olarak tekrarlariyla birlikte bu programlar 4
saat sirmekte ve prime time’da yayinlanmaktadirlar.
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Televizyon dizi kahramanlari olagantstii 6zelliklere sahiptir, hem gercek hem de kurguya dayalidir.
Insanlarin aklina degil duygularina hitap ederler. Iceriginde yogun bir duygu atmosferi hakimdir.
Eglence formati hazirlanir, giindelik yasamin dili kullanilir. Temel amag ¢ok sayida izleyici kitlesini
cekebilmektir. Kapitalist toplumun kiltiirel degerleri rekabetcilik, kazanmak, gii¢, bireycilik, hirs,
savagim gibi degerler burada temsil edilir. Diziler yapim sirketleri tarafindan tretilir ve alinip satilir
ayrica diger ticari mallarin satisina da aracilik eder.

1.5. Televizyon Dizilerinde Tiiketim

Televizyon dizileri ile titketim kavrami arasinda yakin bir iliskisi s6z konusudur. Diziler tiiketim
ideolojisi ve tiketim kiltiird ve tiketim ekonomisiyle i¢ icedir. Televizyon dizileri tiketime dayali
bir yasam tarzina kulttrel zemin hazirlayarak kapitalist sistemi beslemektedir.

Televizyon dizileri, yeni toplumsal iliski bigimleri ve sosyallesme bicimleri ireterek, bireylere
tiketime dayali bir kimlik ve roller sunarak, toplumsal degismede 6nemli bir islevi yerine getirir. Bu
degisimde dizilerdeki karakterler hedef kitlelere hem model olarak sunulmakta, hem de titketimin
gerceklestirilmesinde bir rehber islevi gormektedir. Diziler bireylerde tiiketime yonelik duygu
distince ve egilimlerin olusmasinda bir rehber islevi gortr.

Dizilerin hem kendisi bir urindir hem de bagka trtin ve hizmetlerin satisina aracilik eder.
Giuntimiizde dinyada ve Turkiye’de ¢ok uluslu dev sirketler urettikleri trtinleri satabilmek igin
gesitli yol ve yontemler kullanmaktadirlar. Bu satis ve pazarlama faaliyetlerinin bir parcast da
televizyon dizileridir. Diziler kiiresel firmalarin drettigi binlerce urinin teshir edilmesinde,
pazarlanmasinda ve satin alinmasinda 6nemli bir islev yiiklenir.

Televizyon dizilerinde sergilenen ¢ok sayida titketim triinii ve hizmeti farkll yontem ve sekillerde
sunulmaktadir. Bunlardan birisi tilketim Urtin ve hizmetlerinin dizi karaktetleri tarafindan
kullanidarak tamitilmasi, digeri ise reklamlardir. Dizi karakterleri ve reklamlar titketim mal ve
hizmetlerinin degerlerine deger katar.

Televizyon dizileri, alicilari, saticillart ve aracilar ile ilk Greticisinden son tiiketicisine kadar bir ticari
dongiiden olusur. Televizyon dizilerinin igerikleri belirli kiiltiirel olgulardan olusmaktadir. Kapitalist
sistem somut, nesnel triinlerin yaninda toplumsal kiiltiirel degerleri de isleyerek triine doniisturmiis
ve kar elde edilen bir endistriye dontstirmustiir. Diziler kiltiirel unsurlart harmanlayip, isleyip bir
trtin haline getirerek para karsihiginda satmaktadir. Bu anlamada geleneksel kiiltiirel degetlerin
temsil ettigi anlamlart da etkilemektedir.

2. Kuramsal Cergeve

Bu calismanin dayandirildigi temel kuram elestirel ekonomi politik kuramdir. Elestirel ekonomi
politik kuram, kitle iletisim araglarini simif iliskileri ve tiretim araglarina sahiplik agistndan Marks’in
fikirlerini temel alarak ortaya koyan bir kuramdir. Bu kuramin temel konusu kapitalist toplum,
kapitalist toplumun isleyisi ve gelisim stregleridir.

1950°i ve 1960’k yillarda neo-Marksist dustinceyi benimseyen bazi dustntrler kapitalist sistemi
analiz etmek icin ekonomi politik kurami gelistiritler. Vincent Mosco, Cees Hamelink, Peter

Golding, Graham Murdock, Nicolas Garnham, Dallas Smythe, Herbert Schiller, Edward Herman,
Noam Chomsky bu kuramin 6énde gelen savunuculart arasindadir.

Elestirel ekonomi politik kuram egemen liberal kuramin iddia ve soylemlerini elestirmektedir.
Liberal kuramin teknolojiye iliskin soylemlerini, medyanin kamu yararni gozettigi, medyada
bireylerin Gzgir sec¢im ve tercihlerde bulundugu, medyanin toplumu bilgilendirdigi, egittigi,
demokratiklestirdigi gibi séylemlerini elestirmektedir (Golding ve Murdock, 2014; Gungor, 2011)

Ekonomi politik yaklasim, egemen liberal kuramin g6z ardi ettigi ekonomik ve kilttirel somiir,
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stuf iligkileri, Uretim araglarina sahiplik, esitsizlik gibi kavramlarin tarihsel ve bitinsel bir
perspektiften ele alir (Yaylagtl, 2013; Gungor, 2011).

Elestirel ekonomi politik kuramin odaklandigt temel konu ve kavramlar su sekildedir: medya
kuruluslarinin milkiyeti ve sahipligi, finans yapiari, 6rgitlenme sekilleri ve diger ekonomik ve
politik giic gruplanyla iliskileri, medya igerikleri, medya izleyicileri, tiiketim, tiketim toplumu,
tiketim ideolojisi, reklamlar, bos zamanlar, kiiltiir ticareti ve artt degerin tiretimidir.

Ekonomi politik kurama gore, medya kuruluglarinin miilkiyet yapist ve medyanin diger kurumlarla
iliskisi, medya iceriklerini, Uretim, gosterim ve dagitim sireglerini etkilemektedir (Herman ve
Chomsky, 2006; Golding ve Murdock, 2014; Mosco, 2009). Ekonomi politik kurama goére Medya
egemen smnifin kontroliinde kar amacli, kapitalizmin yasalarina gore oOrgilitlenmis isletmeler
kuruluslardir. Medyayt isleten ve finanse eden glgler medyadaki icerikleri ve anlamlart da belitler.
Medyanin hangi amagclar i¢in kullanilacagt patronlar ve yoneticiler karar vermektedir (Bulut, 2009;
Giingor, 2011; Yaylagtl, 2013).

Kiresellesme ile birlikte ulus asirt kitle iletisim holdingleri, diinyadaki iletisim iceriklerini, tiretimi,
dagitimu ve titketim stireglerini kontrol etmektedir. Medya ¢ok uluslu sirketlerle ortakliklart bulunup
hikiimetlerle, banka, ilag, giyim, gida, moda, otomotiv, elektronik, enerji vb. firmalarla iliski
icindedir (Schiller, 1993; Herman ve Chomsky, 2012).

Bu kurama gére, medya, yeni mal ve hizmetlere talep yaratarak, var olan mal ve hizmetlere sembolik
anlamlar ve deger tireterek satin almayr stirekli hale getirmekte ve kapitalizme istikrar saglamaktadur.
Medya somiirii iliskilerinin yeniden tretilmesini ve stirdiiriilmesini saglamaktadir (Garnham, 2001).

3. Amag
Bu calismanin temel amact, televizyon dizi igerikleri ile tiketim olgusu arasindaki iliskiyi saptamaktir.
Bu amag dogrultusunda su alt sorular belitlenmistir:

1. Televizyon dizilerinde tiiketim olgusu ne derecede yer almaktadur?

2. Televizyon dizilerinde tiiketim olgusu nasil sunulmaktadir?

4. Aragtirmanin Yontemi

Bu calismada nitel yontem kullamilmustir. Televizyon dizilerinde tiiketim olgusunun ne 6Sl¢tide yer
aldig1 ve nasil sunuldugu icerik analizi ile tespit edilmeye cahsilmustir. Icerik ¢oziimlemesi yontemi
yazili ya da gOrintilii materyalin sistematik olarak analiz edilmesidir. Geray (2004), igerik
¢oziimlemesini iletisim igeriginin, genellikle 6nceden belirlenmis smniflamalar  (kategoriler)
cercevesinde sistematik olarak gerceklesmesini saglayan bir arastirma teknigi olarak tanimlamaktadir.

4.1. Verilerin Toplanmasi

Calismada Turkiye’de yayinlanan yerli televizyon dizi programlarindan segilen 6rneklemde yer alan
dizi gérintileri temel veri kaynagini olusturmustur.

4.2. Evren ve Orneklem

Bu ¢alisma icin evren, Tirkiye’de ulusal yayin yapan TRT 1, Kanal D, Show, Samanyolu, Star, Fox
ve ATV televizyon kanallarinda yaymlanan 7 yerli dizinin 2015 yilinin Nisan, Mayis ve Haziran
aylarinda yayimnlanan tim bélumlerini kapsamaktadir.

Geray’a gore, iletisim arastirmalarinda gegmiste yapilmus igerik ¢ézimlemelerinden hareketle
orneklem konusunda bazi rehber ilkeler olusturulmus durumdadir. Arastirmacilar buna karar
verebilmek icin 6zel calismalar da yapmuslardir. “Ornegin 6nce tek bir konu kategorisinde biitiin bir
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yildaki dagilimla, 48 sayinin (glintn), 24 saymn, 12 saymin ve 6 saymin icindeki dagihim
karstlastirdmistir. Sonug olarak Orneklemlerin  tamamumin bagarii oldugu ve 12 sayidan fazla
6rneklemlerin basarimi fazla artirmadigi sonucuna vardmistir” (Geray, 2004:141). Ornegin bir
gazete Uzerinde calisilacaksa bunun 12 sayist veya bir televizyon dizisi ¢aligtlacaksa bunun 12
bolumiiniin incelenmesi bulgularin gesitliligi agisindan yeterli olabilmekte, daha fazla bolim ya da
saytya gitmek bulgularda 6nemli 6l¢tide bir degisiklige olanak tanimamaktadir.

Bu calismada televizyon dizilerine iliskin 6rneklem biytklugi belirlenirken bu bilgiden hareketle,
televizyon kanallarinin (TRT 1, Kanal D, Show, Samanyolu, Star, Fox ve ATV) en ¢ok izlendigi
prime time (20.00 ile 24.00) saatlerinde yayinlanan bir dizisinin 2015 yilinin Nisan, Mayis ve Haziran
aylarinda yayinlanan ikiser bolimii amagl 6rneklem yonteminin maksimum gesitlilik 6rnekleme
teknigi ile belirlenmis olup, toplamda ise 14 bolimden olusan bir 6rnekleme ulagilmistir.

“Amacgh 6rneklem yontemi arastirmanin amaglart dogrultusunda bir evrenin temsilci bir 6rnegi
yerine, amaglt olarak bir ya da birka¢ alt kesimini 6rnek olarak almaktir. Baska bir deyisle amaclh
ornekleme, evrenin soruna en uygun bir kesimini gbzlem konusu yapmak demektir” (Sencer,
1989:386). Patton’a gore, “amacl 6rneklem secimindeki mantik, arastirmanin daha derinlemesine
yapilabilmesi i¢in bilgi zengini durumlar se¢mektir. Bilgi agisindan zengin durumlar, arastirmacinin
arastirmanin amact agisindan mimkin oldugunda fazla bilgi elde edebilecegi durumlardir. Bilgi
acisindan zengin durumlart ¢alisma, ampirik genellemelerden ziyade derinlemesine anlama imkani
saglar” (Patton 2014: 230). Maksimum gesitlilik 6rnekleme ise, “bir¢ok farkliligr iceren ana temalart
bulup tanimlamay1 amaglar. .. buyik farkliliklardan ortaya ¢itkan herhangi bir ortak 6rintt, 6zellikle
ilgi cekicidir ve bir ortamin veya fenomenin ortak boyutlarint ve temel deneyimleri yakalamak adina
degerlidir” (Patton 2014: 233).

Orneklemi olusturan dizi bélimleri ve kayit tarihleri hakkinda bilgiler su sekildedir. Star televizyon
kanalinda yayinlanan Medcezir dizisi, giintin 20.30 — 23.30 arast prime time saatlerinde yayinlanan,
izleyici reytingi yiksek olan bir televizyon dizisidir. Dizinin yayin stiresi 3 saat olup, tir olarak da
drama, aile, genclik, ask gibi kategorilerde degerlendirilmektedir. Aile igi iliskiler, genglik sorunlar,
ask iliskileri, evlilik, is hayati, zenginlik gibi temalar1 islemektedir. Dizi, kayitlarmnin yapildigt
tarihlerde 1 Mayis 2015 tarihinde ilk 100 program arasinda 2. sirada yer alirken, 17 Nisan 2015
tarthinde yayinlanan bolimu ise 4. sirada yer almustir. Fox televizyon kanalinda prime time
saatlerinde yayinlanan Karagul dizisinin 5 Haziran 2015 tarthindeki 87. boliimi ve 12 Haziran 2015
tarihindeki 88. bolimuniin kayitlart tizerinden analizler yuritilmustir. Aile, drama, ask gibi temalt
bir kategoride degerlendirilen Karagtil dizisinin, kayit yapilan iki tarihteki her iki bolimu de ilk ytz
program icerisinde 1. sirada yer almistir. Dizinin her bir bélumun siiresi 3 saat olup, toplamda ise 6
saatten olusmustur. Kurtlar Vadisi Pusu dizisinin 9 Nisan 2015 tarihindeki 254. bélim ve 14 Mayis
2015 tarthindeki 259. bolim kayitlart tizerinden analizler yuritilmistir. Dizinin her bir bolimu 2
saat 45 dakikadan, toplamda 5,5 saatten olusmustur. Dizinin her iki bélimi de kayitlarinin yapildigi
tarihlerde ilk 100 program icerisinde reyting siralamasinda ilk sirada yer almustir. Dizi, aksiyon,
macera, drama gibi temali bir kategoride degetlendirilmektedir. Yilanlarin Ocii dizisi, Show
televizyon kanalinda prime time saatlerinde yayinlanan 15 Nisan 2015 tarihindeki 31. bélumi ve 10
Haziran 2015 tarihindeki 39. bolimiintn kayitlart iizerinden analizler ytratilmustir. Dizinin her bir
bolumi 3 saat 30 dakikadan toplamda 7 saati kapsamustir. Dizinin her iki bélumi de kayitlarinin
yapildigr tarihlerde ilk 100 program igerisinde reyting siralamasinda 5. sirada yer almistir. Samanyolu
TV’deki Tki Diinya Arasinda dizisiy 7 Nisan 2015 tarihindeki 612. bolim ve 14 Nisan 2015
tarthindeki 617. bolum kayitlart tGzerinden analizler yuritilmustir. Dizinin her bir bolimu 45
dakika, toplamda ise 90 dakikadan olusmustur. Reklamlar ise 15 dakikadan toplamda 30 dakikadan
olusmaktadir. Dizi, kayitlarinin yapildigr tarihlerde ilk 100 program igerisinde reyting siralamasinda
7. ve 10. siralarda yer almustir. Dizi, aile, din, dram gibi temal1 bir kategoride degerlendirilmektedir.
TRT 1 televizyon kanalinda prime time saatlerinde yayinlanan Seksenler dizisinin 16 Nisan 2015
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tarihindeki 153. boliimii ve 30 Nisan 2015 tarihindeki 154. bolimiiniin kayitlar tizerinden analizler
yuritilmistir. Aile ve komedi temalt bir kategoride degerlendirilen Seksenler dizisi, kayitlarinin
yapildigt tarihlerde ilk 100 program igerisinde reyting siralamasinda 15. ve 20. siralarda yer almustir
Dizinin her bir bélumiin stiresi 2 saat 20 dakika olup, toplamda ise 4 saat 40 dakikadan olusmustur.

ATV televizyon kanalinda prime time saatlerinde yaymlanan Karadayr dizisinin 20 Nisan 2015
tarihindeki 107. boliimii ve 4 Mayis 2015 tarihindeki 109. boliimiintn kayitlart Gzerinden analizler
yuratilmistir. Aile, polisiye, mafya, tarih temalt bir kategoride degerlendirilen Karaday: dizisinin,
her iki bolimd, kayitlarinin yapiddigi tarihlerde ilk 100 program igerisinde reyting siralamasinda 3.
stralarda yer almistir. Dizinin her bir bolimuntin siiresi 3 saat 20 dakika olup, toplamda ise 6 saat 40
dakikadan olusmustut.

4.3. Verilerin Analizi

Aragtirmanin verileri, yukarida da anlatildigr gibi, 2015 yilinin Mart, Nisan ve Mayis aylarinda
Turkiye’de en ¢ok izlenen TRT 1, Kanal D, Show, Samanyolu, Star, Fox ve ATV televizyon
kanallarinda yayinlanan 7 farkli dizinin 14 bolimden olusan 38 saatlik video kayitlarindan
olusmaktadir. Verilerin analizi icerik analizi ile yiriitillmiistiir. Icerik analizinin nasil yuratildigi
bulgular kisminda ayrintili olarak anlatidmistir.

Igerik analizi yontemi yazili ya da goriintiilii materyalin sistematik olarak analiz edilmesidir. Geray,
icerik ¢Oztimlemesini iletisim igeriginin, genellikle 6nceden belirlenmis siniflamalar (kategoriler)
cercevesinde sistematik olarak gerceklesmesini saglayan bir arastirma teknigi olarak tanimlamaktadir.
“Ieerik gazete haberleri veya yazilart olabilecegi gibi televizyon haberleri, filmleri, radyo programlar,
sinema filmleri kisacast her tiirli igerik olabilir. Kisacast metinsel, gorsel isitsel her tirli igerik, her
turli  belge icerik ¢ozimlemesi teknigi ile ¢6zimlenebilit”  (Geray, 2004:133). “Ieerik
¢Oziimlemesinin amact ¢ogu kez haber, dizi film, reklam ve eglence programlar gibi iceriklerin
toplumsal ve kiltiirel konu ve sorunlar, degerleri ve olgulart nasil yansittigini incelemek olmugtur”
(Hansen, 2003:95).

4.4. Arastirmanin Degiskenlerinin Tanimlar:

Televizyon dizilerinde titketim olgusu: dizi kayitlarinda yer alan tiketim triinleri ve reklamlar
araciligl ile incelenmistir.

4.4.1. Tiketim Uriinleri

Televizyon dizilerinde tiketim trtunleri su kategorilerde ele alinmustir: ev ve ofis ici tiiketim Grtnleri,
gida trtinleri, giyim trinleri, takilar, otomobil ve elektronik tGrtnler.

Ev ve ofis i tiiketim diriinleri, mobilya urinleri, mutfak trtinleri, ev ici tekstil triinleri, ev ve ofis
aksesuarlart ve diger seklinde siuflanmustir. Mobilya diriinlers, koltuk (koltuk takimi, tekli koltuk, ciftli
koltuk, sedir) masa (oturma masast, ofis masast, yemek masast) sandalye (ofis sandalyesi, kafe
sandalyesi, yemek sandalyesi), baza, sehpa, dolap (mutfak dolabi, gardirop, yatak odast dolabi,
kitaplik) trtnlerini icermistir. Mutfak iiriinlers, catal, bigak, kasik, caydanlik, cezve, siirahi, kallik,
tepsi, tencere, tabak, fincan (kahve, cay, su fincani), bardak (su bardagi, cay bardagi, icki bardag)
gibi Urtnleri icermektedir. FEv i tekstil siriinlers, haly, kilim, yastik, nevresim, yorgan, battaniye, havlu,
ortl (yatak Ortist, sehpa ortlsii, masa Ortist) gibi Grtnleri igerirken, Ev ve ofis aksesuarlars, avize,
ayna (duvar, boy aynast), lamba (masa ve duvar lambasi, abajur ), kase, heykel, vazo, siis tabak, masa
saati, duvar saati, tablo gibi urtinleri icermektedir. Diger diriiner ise, duvar kagidi, semsiye, bavul,
canta, valiz, nargile, sémine gibi trlinleri icermistir.
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Guyim iiviinleri, erkeklere ait giyim triinleri ve kadimnlara ait giyim trtnleri seklinde siniflandirilmus,
erkeklere ait giyim urtinleri; ayakkabi, takim elbise, gomlek, ceket, pantolon, mont, yelek-kaptison,
kazak, pardost, gecelik, bere-atki, bornoz, kemer, tisort, kravat, hirka, 6nliik, esofman gibi trtinleri
icermistir. Kadinlara ait giyim urtinleri ise ayakkabi, elbise, pantolon, etek, gémlek, bluz, kazak,
basortiist-esarp, ceket, kemer, canta, hirka, tisort, yelek, pardost gibi Grtinleri igermistir.

Tak: diriinlers, kiipe, yuzik, kolye, canta, saat, bileklik, sa¢ bandaj, giines gozIi, tespih, kulaklik gibi
Urtnleri icermistir.

Araba ve elektronik diriinler, otomobil, laptop, masa Ustii bilgisayar radyo, buzdolaby, televizyon, klima,
tablet, fotograf makinasi, projeksiyon gibi tiriinleri icermistir.

Guda jiriinlers, elma, muz, cilek, Giziim, karpuz, ananas, havug, patlican, salatalik, sogan, kabak, marul,
domates, peynir, zeytin, salata, kahve, cips, tatli, ¢ay, tost, ekmek, zeytin, ayran, raki, portakal suyu,
meyve suyu, enetji icecegi, sampanya, sarap, likér, portakal, elma, gazoz, sarma, borek, pogaca,
pasta, kurabiye, seker, cikolata, patlamus musir, ¢ekirdek, fistik, bisktivi, makarna, pastirma, kofte,
baklava, stt, helva, regel zeytin, salata, peynir, yumurta, sosis, salam, sandvig, ¢orek, kek, cikolata
gibi trtinleri igermistir.

4.4.2. Televizyon Dizlerinde Reklamlar

Televizyon dizileti reklamlarla i¢ ige olan olgulardir. Reklamlar basit bir sekilde triinlerin tanitiminin
Otesinde anlamlar tasir. Insanlanin tiiketime yonelmesi, satin almay1 gerceklestirmesinde reklamlarin
onemi buytiktir.

Televizyon dizilerinde reklamlar, tanitim reklamlari, bant reklamlar, sponsorluk ve trin yerlestirme
seklinde yer almistir. Incelelnen televizyon dizilerinde reklamlar, gida, mobilya-ev tekstili, giyim-
taki, konut- insaat, tasit- tasit Grinleti, kozmetik-temizlik, elektronik Griin ve elektronik tiriin satan
magaza, market-AVM, mutfak driing, yakit driinleri, habetlesme ve bilisim, televizyon kanal
programi, banka, ulasim, turizm, reklamcilik, sigorta, egitim-sanat ve saglk gibi 19 kategori
icerisinde ele alinmustir.

4.5. Sinirhiliklar

Bu ¢alisma icin incelenen televizyon dizilerinin kayitlari, Turkiye’de 6zel ve kamu televizyonculuk
faaliyeti yapan 27 ulusal televizyon kanalindan 7 tane televizyon kanali (TRT 1, Kanal D, Show,
Samanyolu, Star, Fox ve ATV) ile sinirlandirilmistir. Tkinci bir sinirlihik da bu kanallarda 2015 yilinda
yayinlanan tim diziler yerine her bir kanaldan bir dizi se¢ilmis olmast ve bu dizilerin sadece 2’ser
bolumiiniin inceleme kapsamina dahil edilmis olmasidur.

5. Bulgular

5.1. Televizyon Dizileri Tiiketim Olgusuna Ne Olgiide Yer Vermektedir?

Televizyon dizilerinde tiiketim olgusuna ne olgiide yer verildigi televizyon dizilerindeki tiketim
trtnleri ve reklamlarin dizilerde ne miktarda ve hangi tirde yer aldigi Gizerinden yurttilmustir. Cok
sayida firmanin tiketim trtnlerinin hem dogrudan dizinin icinde hem de reklam olarak yer aldigi ve
sunuldugu soylenebilir. Bu unsurlarin dizilerde ne 6l¢tide yer aldigy dizi kayitlart Gizerinden yiiritilen
icerik analizi ile belitlenmistir.

Televizyon dizilerinde yer alan tiketim triinlerini tespit etmek i¢in 6nce kayitlar izlenmis ardindan
cesitli trtin kategorileri belitlenmistir. Bu tirtin kategorileri; ev ve ofis ici trtinler, giyim triinleri, takt
trtnleri, gida trtinleri, otomobil, elektrik ve elektronik uriinler olarak saptanmistir. Bu kategoriler
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aracihigt ile her dizi ayn ayr tekrar izlenmis ve bu kategorilerde yer alan trtnlere ne Slgiide yer
verildigi sayilarak belirlenmistir.

5.1.1. Televizyon Dizilerinde Tiiketim Uriinleri

Orneklemdeki her bir televizyon dizisinde yer alan titketim iiriin cesitleri sayilarak belirlenen
kategorilere gore ylzde ve frekanslart hesaplanmis ve tablo halinde gosterilmistir. Béylece hangi
dizide hangi tiiketim trtinlerine ne derece yer verildigi karsilastirilmistur.

Tablo 1. Televizyon dizilerinde yer alan tiiketim triin ¢esitleri, sayilart ve ytuzdelikleri
Tuketim  Karadayr Karagiill Medcezir Seksenler Kurtlar Yilanlarn  Iki diinya  Genel
drinleri Vadisi 6cit arasinda toplam
Pusu
f % f % f % f % f % f % f % f %
Ev-ofis 208 53 159 44 165 29 122 35 256 55 194 40 112 40 1216 @ 42

igi

Giyim 150 35 147 41 260 46 145 41 148 32 218 46 134 48 1202 41
Taki 28 7 30 8 79 13 49 14 29 6 30 7 14 5 259 8
Otomobil 8 2 5 1 11 2 2 1 9 2 6 1 6 2 47 2
Gida 7 1 9 3 30 5 29 8 8 2 16 4 10 3 109 4
Elektrik- 8 2 11 3 27 5 6 2 15 3 11 2 6 2 84 3
elektronik

Toplam 409 15 361 12 | 572 195 353 12 465 16 475 16 282 9,5 2917 | 100

Tablo 1°de televizyon dizilerinde yer alan tiketim triin gesitleri sayilmis ve toplamda 2917 cesit
titketim Girtinii tespit edilmistir. Uriin cesitlerine gére bakildiginda ise ev ve ofis ici tirtinlerinin % 42
(1216 gesit), glyim trtanlerinin % 41 (1202), taki Grtinlerinin % 8 (259 gesit), gida triinlerinin % 4
(109 cesit ), elektrik ve elektronik trtnlerinin %3 (84 cesit) ve otomobillerin %2 (47 ¢esit),
oranlarinda yer aldig1 tespit edilmistir.

Dizilerde yer alan toplam triin sayilar incelendiginde ise; Medcezir Dizisinin % 19,5, (572 ¢esit
tirtin), Kurtlar Vadisi Puswnun % 16 (475 gesit iiriin), Yilanlarin Oci’niin %16 (475 gesit {irtin),
Karaday’nin %15 (409 ¢esit uriin), Karagtl Dizisinin %12 (361 ¢esit triin), Seksenler Dizisinin
%12 (353 gesit tirtin), ki Diinya Arasinda Dizisinin %9,5 (282 gesit iiriin) oranlarinda titketim
trtnlerine yer verdigi gézlemlenmistir. Burada en fazla tiketim driintine yer veren dizilerin
Medcezir ve Kurtlar Vadisi Pusu dizileri oldugu goriilmektedir.

Orneklemde yer alan dizilerde toplamda 1216 cesit ev ve ofis ici titketim {iriinii sunulmustur.
Dizilerde sirastyla Kurtlar Vadisi Pusuda 256 gesit, Karadayt Dizisinde 208, Yilanlarin Ocii
Dizisinde 194, Karagil Dizisinde 159, Medcezir Dizisinde 165, Seksenler Dizisinde 122, Iki Dinya
Arasinda Dizisinde ise 112 gesit ev ve ofis ici tuketim Urinine yer verdigi gézlemlenmistir.
Orneklemde yer alan dizilerde toplamda 1202 gesit giyim iriinii sunulmus ve sirastyla Medcezir
Dizisinde 260 cesit, Yilanlarin Ocii Dizisinde 218, Karadayr Dizisinde 150, Kurtlar Vadisi Pusu
Dizisinde 148, Karagtl Dizisinde 147, Seksenler Dizisinde ise 145 gesit giyim triiniine yer verildigi
gorulmistur.

Inceleme yapilan dizilerde toplamda 259 cesit taki Girtinii sunulmus ve sirastyla; Medcezir Dizisinde
79 gesit, Seksenler Dizisinde 49, Yilanlarin Ocii Dizisinde 30, Karagiil Dizisinde 30, Kurtlar Vadisi
Pusu Dizisinde 29, Karadayt Dizisinde 28, Iki Dinya Arasinda Dizisinde ise 14 cesit taki Griiniine
yer verildigi belirlenmistir. Incelenen dizilerde 47 cesit otomobil tiriini tespit edilmis ve bunlarin
strastyla. Medcezir Dizisinde 11 ¢esit, Kurtlar Vadisi Pusu Dizisinde 9, Karadayr Dizisinde 8,
Yilanlart Octi Dizisinde 6, Iki Diinya Arasinda Dizisinde ise 6 cesit otomobile yer verildigi
belirlenmistir.
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Gida urtnleri agisindan ise strastyla Medcezir Dizisinde 30 ¢esit, Seksenler Dizisinde 29, Yilanlarin
Ocii Dizisinde 16, Karagiil Dizisinde 9, Kurtlar Vadisi Pusu Dizisinde 8, Karaday1 Dizisinde 7, Iki
Dinya Arasinda Dizisinde 10 gesit gida triiniine yer verildigi géralmustir. Elektrik ve elektronik
trtnlerine baktigimizda ise en fazla Medcezir Dizisinde 27 gesit Grtinin yer aldigi, bunu sirastyla
Kurtlar Vadisi Pusu Dizisi 15, Yilanlarin Octi Dizisi 11, Karagil Dizisi 11, Karadayr Dizisi 8,
Seksenler Dizisi 8 ve Iki Diinya Arasinda Dizisi 8 cesit ile izledigi gorilmustir.

Tablo 2. Televizyon dizilerinde ev ve ofis i¢i tuketim triinlerinin sayilarinin dizilere gore dagilimi
Ev ve ofisKaradayr Karagiil Medcezir Seksenler Kurtlar Yilanlarin  Tki diinya Genel

igi Vadisi Pusu Ocii Arasinda Toplam

f % f % f % f % f % f % f % f %
Mobilya 75 33 55 3 51 3 25 20 98 38 48 25 36 32 383 31
Aksesuar 68 30 30 19 42 25 42 35 103 40 33 17 22 19 340 27
Tekstil 29 13 35 22 28 17 23 19 30 12 81 42 31 28 257 22
Mutfak 9 17 31 19 33 20 26 21 18 7 25 13 16 14 168 15
iriinleri
Diger 17 7 8 5 11 7 6 5 7 3 7 3 7 7 63 5
Toplam 208 17 159 13 165 13 122 10 256 21 194 16 112 9 1216 100

Tablo 2. televizyon dizilerine gore ev ve ofis ic¢i tiketim triinlerinin sayisal dagilimin
gostermektedir. Tabloyu inceledigimizde toplamda 1216 adet ev ve ofis i¢i tiiketim Urtintinden en
fazla mobilya trtinlerine (388 ¢esit) daha sonra sirastyla aksesuar tiriinlerine (340 gesit), ev ve ofis ici
tekstil Girtinlerine (257 gesit), mutfak trtinlerine (168 ¢esit) yer verildigi goriilmektedir.

Mobilya urtnlerinin en fazla Kurtlar Vadisi Pusu dizisinde (98 ¢esit) yer aldigi bunu sirasiyla
Karadayt Dizisi (75 gesit), Karagiil Dizisi (55 ¢esit), Medcezir Dizisi (51 gesit), Yilanlarin Ocii Dizisi
(48 gesit), Tki Diinya Arasinda Dizisi (36 cesit), Seksenler Dizisinin (25 cesit) izledigi gorilmistiir.
Ev ve ofis ici aksesuarlart ise en fazla Kurtlar Vadisi Pusu Dizisinde (103 gesit) yer alirken bunu
strastyla Karadayr Dizisi (68 gesit), Seksenler Dizisi (42 ¢esit), Medcezir Dizisi (42 ¢esit), Yilanlarin
Ocii Dizisi (33 gesit), Karagiil Dizisi (30 cesit), ki Diinya Arasinda Dizisi (22 cesit) izlemistir.
Mutfak triinlerinin en fazla sirastyla Medcezir Dizisinde (33 gesit), Karagiil Dizisinde (31 gesit),
Seksenler Dizisinde (26 cesit), Yilanlarin Ocii Dizisinde (25 cesit), Karadayt Dizisinde (19 cesit),
Kurtlar Vadisi Pusu Dizisinde (18 cesit) ve Iki Diinya Arasinda Dizisinde (16 gesit) yer aldigi
goriilmektedir. Ev ve ofis igi tekstil iiriinlerine en fazla sirastyla Yilanlarin Ocii Dizisinde (81 gesit),
Karagiil Dizisinde (35 gesit), Iki Diinya Arasinda Dizisinde (31 cesit), Kurtlar Vadisi Pusu Dizisinde
(30 ¢esit), Medcezir Dizisinde (28 cesit), Seksenler Dizisinde (23 ¢esit) ve Karadayt Dizisinde (13
cesit) yer verildigi goriilmektedir.

Tablo 3. Televizyon dizilerinde giyim trtinleri sayilarinin dizilere gbre dagilimi
Giyim Karaday:r  Karagiil Medcezir Seksenler Kurtlar Yilanlarin  Iki  diinyaGenel
drinleri Vadisi Ocii Arasinda  toplam

f % f % f % f % f % f % f % f %

Erkek 94 63 71 48 118 46 68 47 123 83 83 38 51 38 632 52
Giyim
Kadin 56 37 76 52 142 54 77 53 25 17 135 62 83 62 570 48
Giyim
Toplam 150 12 147 12 260 22 145 12 148 12 218 18 134 11 1202 100
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Tablo 3, televizyon dizilerinde yer alan giyim triinlerinin gesit ve say1 olarak dizilere gére dagilimin
gostermektedir. Toplamda 632 gesit erkek giyim triiniinden en fazla sirastyla; Kurtlar Vadisi Pusu
Dizisinde (123 cesit), Medcezir Dizisinde (118 cesit), Karaday1 Dizisinde (94 cesit), Yilanlarin Ocii
Dizisinde (83 gesit), Karagiil Dizisinde (71 gesit), Seksenler Dizisinde (68 cesit), ki Diinya Arasinda
Dizisinde (51 gesit) yer verildigi goriilmektedir. Toplamda 570 gesit kadin giyim Grtininden en fazla
142 gesit ile Medcezir Dizisinde yer verildigi bunu sirastyla Yilanlarin Ocii (135 gesit), Iki Diinya
Arasinda (83 cesit), Seksenler (77 cesit), Karagil (76 gesit), Karadayt (56 ¢esit) ve Kurtlar Vadisi
Pusu (25 ¢esit) dizilerinin izledigi gérilmektedir.

5.1.2. Televizyon Dizilerinde Reklamlar

Televizyon dizilerinde tiiketim olgusunun ne 6lciide yer aldigi konusunda analiz yapilan bir baska
konu da televizyon dizilerindeki reklamlardir. Reklamlar tiiketim olgusunun bir parcasidir.
Televizyon dizileri yogun olarak reklamlarla ici ice gegmistir. Televizyon dizileri sadece tiiketim
trtind satan firmalarin reklamlarina degil, hizmet satan firmalarin reklamlarina da yer vermektedir.

Televizyon dizilerinde reklamlar; gida, mobilya-ev tekstili, giyim-taki, konut-insaat, tasit-tagit
trtnleri, kozmetik-temizlik, elektronik triin ve elektronik tiriin satan magaza, market-AVM, mutfak
artnd, yakit drinleri, haberlesme ve bilisim, televizyon kanal programi, banka, ulagim, turizm,
reklamcilik, sigorta ve egitim-sanat ve saglik gibi 19 kategori igerisinde ele alinmistir.

Tablo 4. Televizyon dizilerinde yer verilen reklamlarin dizilere gore ytzdelik ve frekans dagilimlart

Uriin ve hizmet Karadayr Karagiil Med-cezir Seksen. Kurtlar Yilanlarin  Iki diinya Toplam

firma reklamlar1 Vadisi ocu arasinda
f % f % f % f % f % f % f % f

Gida 35 10 82 25 23 8 21 125 81 225 58 24 30 30,5 330
Giyim-Tak1 32 9 24 75 89 31 21 125 49 14 35 145 8 8 258
Konut-Ingaat 2265 24 75 19 6,5 14 8 51 14 12 5 4 4 146
Mobilya-ev 40 12 9 3 24 8 8 5 33 9 4 2 7 7 125
tekstili
Elektronik- 6 2 25 8 725 17 10 13 4 13 55 7 7 88
Elektronik
Magazalar1
Kozmetik- 19 55 17 5 2 1 7 4 14 4 10 4 7 7 76
temizlik
Market-AVM 16 45 18 5,5 12 4 1 0,5 8 2 13 55 - - 68
Mutfak 2 05 19 6 6 219 11 - - 14 6 7 7 67
urtinleri
Tasit 10 3 10 35 13 45 4 217 5 5 2 1 1 60
Yakat tirtinleri 6 2 6 2 - - - - 14 4 6 2,5 32
Haber- 15 4 19 6 16 5 - - 18 5 4 1,5 6 6 78
bilisim
TV program 101 30 39 12 46 16 16 95 30 8 33 14 20 20,5 285
Banka 22 6,5 13 4 9 3021 125 14 4 8 3,5 - - 87
Ulagim 3 1 3 - - 3 2 3 1 7 3 - - 24
Turizm 2 05 1 05 2 1 - - - - 9 4 - - 14
Reklamcilik 205 - - 3 1 - - 1 0,5 1 0,5 - - 7
Sigorta 3 1 - - - - 7 4 3 1 1 0,5 - - 14
Egitim-sanat - - 2 1 4 15 1 0,5 - - 2 1 - - 9
Saglik 1 05 1 05 2 1 - - - - 3 1 - - 7
Diger 6 25 5 25 11 4 8 5 10 3 3 1 1 1 44

Toplam 343 19 322 18 288 16 | 168 9 359 20 241 13 98 6 1819

%
18
14

8
7

4,5

100
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Tablo 4, televizyon dizilerinde yer verilen reklamlarin dizilere gore ylzdelik ve frekans dagilimlarin
gostermektedir. Toplamda 1819 adet reklam igerisinde Kurtlar Vadisi Pusu Dizisi 359 adet reklam,
Karaday1 Dizisi 343, Karagiil Dizisi 322, Medcezir Dizisi 288, Yilanlarin Ocii Dizisi 241, Seksenler
Dizisi 168 ve Iki Diinya Arasinda Dizisi 98 adet reklama yer vermistir.

Toplamda 330 adet gida reklami igerisinden 82 reklamla Karagiil Dizisi ilk sirada yer alitken bunu
Kurtlar Vadisi Pusu (81 reklam), Yilanlarin Ocii (58 reklam), Karadayt (35 reklam), Iki Diinya
Arasinda (30 reklam), Medcezir (23 reklam) ve Seksenler (21 reklam) dizileri izlemistir.

Toplamda 258 adet giyim ve taki reklamu icerisinde 89 reklamla Medcezir Dizisi ilk sirada yer alirken
bunu Kurtlar Vadisi Pusu (49 reklam), Yilanlarin Ocii (35 reklam), Karadayt (32 reklam), Karagiil
(24 reklam), Seksenler (21 reklam), Iki Dunya Arasinda (8 reklam) dizilerinin izledigi belirflenmistir.

Ornekleme dahil olan dizi béliimlerinde toplamda 146 adet konut ve insaat {iriinii reklami tespit
edilmistir. Bu reklam tirt agisindan Kurtlar Vadisi Pusu Dizisi 51 adet reklam ile ilk sirada yer
alirken onu Karagil (24 reklam), Karaday1 (22 reklam), Medcezir (19 reklam), Seksenler (14 reklam),
Yilanlarin Ocii (12 reklam) ve Iki Diinya Arasinda (4 reklam) dizileri izlemistir.

Mobilya ve ev tekstili Grtint igeren toplam 125 reklam incelenmis ve bu reklam tiiriine en fazla
Karaday1 Dizisinde (40 adet reklam) yer verildigi gérilmustiir. Bu diziyi Kurtlar Vadisi Pusu Dizisi
(33 reklam), Medcezir Dizisi (24 reklam), Karagiil Dizisi (9 reklam), Seksenler Dizisi (8 reklam), Tki
Diinya Arasinda Dizisi (7 reklam) ve Yilanlarin Ocii Dizisi (4 reklam) izlemistir.

Dizilerde televizyon kanalinin kendisi, kanalin dizileri, film ve diger programlarinin tanitimini igeren
reklamlar da tespit edilmistir. Analiz edilen dizi kayitlarinda bu reklam triinde toplam 285 adet
reklam incelenmis ve bu reklamlarin en ¢ok Karadayr Dizisinde (101 adet reklam) yer aldigi bunu
Medcezir (46 reklam), Kurtlar Vadisi Pusu (30 reklam), Karagiil (39 reklam), Yilanlarin Ocii (33
reklam), Tki Diinya Arasinda (20 reklam) ve Seksenler (16 adet reklam) dizilerinin izledigi
gorilmustir.

Toplamda 78 adet habetlesme ve bilisim reklami tespit edilmis bunlarin en fazla Karagiil Dizisinde
(19 adet reklam) yer aldig1 onu Kurtlar Vadisi Pusu (18 reklam), Medcezir (16 reklam), Karaday: (15
reklam), Yilanlarn Ocii (4 reklam) ve Iki Diinya Arasinda (6 reklam) dizilerinin izledigi
gorilmustir. Seksenler dizisi ise habetlesme ve bilisim kategorisinde reklama yer vermemistir.

Toplamda 60 adet tasit ve tasit Grtinleri reklami icerisinde sirasiyla en fazla Kurtlar Vadisi Pusu
Dizisinin 17 adet reklam, Medcezir Dizisinin 13, Karagiil Dizisinin 10, Karadayt Dizisinin 10,
Yilanlarin Ocii Dizisinin 5, Seksenler Dizisinin 4, Iki Diunya Arasinda Dizisinin ise 1 adet tasit ve
tasit trtinleri reklami yayinladig tespit edilmistir.

Toplamda 67 adet mutfak trind reklami incelenmis ve bunlardan sirasiyla en fazla; Karagil
Dizisinde 19 adet reklam, Seksenler Dizisinde 19, Yilanlarin Ocii Dizisinde 14, Iki Diinya Arasinda
Dizisinde 7, Medcezir Dizisinde 6, Karaday: Dizisinde 2 adet mutfak trtinii reklamina yer verildigi
gorilmustir. Kurtlar Vadisi Pusu dizisi ise mutfak tirtinii reklamlarina yer vermemistir.

Incelenen dizi boliimlerinde toplamda 23 adet ulasim reklaminin yayinlandigi tespit edilmistir. Bu
reklam tiiriine en fazla Karagiil dizisinin yer verdigi (8 adet reklam) onu Yilanlarin Ocii Dizisinin (7
reklam) ve Medcezir Dizisinin (6 adet reklam) izledigi gorilmustir. Toplamda 14 adet turizm
reklami tespit edilmis bunlarin 9’unun Yilanlarin Ocii Dizisinde, 2’sinin Karagiil Dizisinde, 2’sinin
de Medcezir Dizisinde yer aldig1 beliflenmistir.

Burada gida, giyim ve taki, konut ve ingaat, mobilya ve ev tekstili, televizyon kanali programi
haberlesme ve bilisim, mutfak Griint reklamlari 6n plana ¢ikan reklam kategorileri olmustur.
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5.2. Televizyon Dizilerinde Tiiketim Olgusu Nasil Sunulmaktadir?

Televizyon dizilerinde tiiketim olgusunun nasil sunuldugu dizilerde reklamlarin ve tiiketim
trtnlerinin nasil sunuldugu tizerinden incelenmektedir. Televizyon dizilerinde tiiketim {irtin ve
hizmetleri 6yku ile dizi karakterleri tarafindan kullamilarak sunulmakta ve tanitimi yapilmaktadir.
Reklamlar ise Grtin yerlestirme, bant reklam, tanitict reklam ve sponsorluk sekillerinde sunulmustur.

Tablo 5. Televizyon dizilerinde reklamlarin sunulus sekli

Reklam Karadayr  Karagiil Med-Cezir Seksenler Kurtlar Yilanlarin Iki DiinyaToplam
Sekli Vadisi Ocii Arasinda

f % f % f Y f % f % f % f % f %
Tantict 274 79,6 254 77,5 160 53 113 67 | 267 73 152 | 62 86 84 1306 71
Sponsorluk 31 9 28 85 95 32 25 15 44 12 58 24 2 2 283 15
Bant 38 11 40 12 | 33 11 30 18 48 13 31 1210 10 230 12
Uriin 1 03 6 2 12 4 - - 8 2 5 2 4 4 136 2
yetlestirme
Toplam 344 100 328 100 300 100 @ 168 & 100 | 367 | 100 246 = 100 102 100 1855 100

Tanitict reklamlar genellikle dizi baslarinda, ortalarinda ve sonlarinda dizinin akist kesilerek 2 ile 4
bolum arasinda 10 ya da 15 dakika siiren iiriin ya da hizmet satan firmalarin tanitimt yapilan reklam
cesididir. Uriin yetlestirme uygulamasi, dizilerde, dizinin senaryosuna ve ortamina uygun olarak
tirtinlerin yerlestirildigi bir reklam uygulamasidir. Uriin yerlestirmede markayt tanimlayan unsurlar
(isim, logo, ambalaj vb. gOsterenler) bazen isitsel, bazen gorsel, bazen de hem isitsel hem gorsel
yontemlerle tiiketicinin  ayirt  edebilecegi  bicimde igerige yerlestirilmektedir.  Sponsorluk
uygulamasiyla firma ve markalar program basinda, sonunda ya da reklam kusagt baslangic ve
bitisinde gorilmektedir. Sponsorluk anlagmasinin reklam verenin finansal destegini degil de
malzeme, ara¢ gere¢ vb. destegini 6ngordigi ¢ogu durumda ise firma ve marka ismi igerikte
gosterilmeksizin firmanin trinleri kullamlmakta ve izleyici tarafindan gorilmektedir. Boyle bir
uygulama bir bakima markasiz trin yerlestirme olarak islev gérmektedir. Bant reklam ise,
televizyonlarin dizi, sinema filmleri veya bagka igeriklere sahip programlarn yaymni sitrerken,
televizyonlarin alt tabanindan yatay olarak, bazen de sol veya sag yanlarindan kayarak goriinen tirtin
tanitimlandir. Uriin yerlestirme yapilmayan Seksenler Dizisi ile bir adet iiriin yetlestirme tespit edilen
Karaday1 Dizisinin disinda kalan trtn yerlestirme bilgileri asagida sunulmustur.

Medezir Dizisinde Uriin yerlestirme: Medcezir dizisinin incelenmeye dahil edilen boliimleri {izerinde
yapilan analizlerde toplam 12 adet firmanin trinlerinin isimleri ya da logolarinin agik driin
yerlestirme seklinde kullaniddig tespit edilmistir. Medcezir dizisinde triin yerlestirme, 6zellikle araba
ve cep telefonu urtnlerinde 6n plana ¢tkmaktadir. “Mercedes Benz”, “Mazda”, “Iveco” marka
arabalar, “Samsung” marka cep telefonu, labtab ve tablet iriin yetlestirmede kullanilan baslica
markalar olmustur. Dizinin incelenen bolimlerinde Yaman, Mira, Orkun, Selim, Leyla, Aras,
Kenan, Sude, Faruk, Ender, Giray, Beren gibi dizi karakterlerinin yogun bir sekilde “Samsung”
marka cep telefonlart ile gbrisme yaptiklart “Mercedez Benz” ve “Mazda” marka araba kullandiklari
tespit edilmistir. Dizinin pek ¢ok farkli sahnesinde yaklasik 23 dakikalik stirede “Samsung” marka
cep telefonlarinin farkh acilarindan gorintilerine yer verilmektedir. Karakterler bu telefondan
fotograf bakarken, video gorintisii ¢ekerken, mesaj yazarken, mesaj okurken, telefon melodisi
calarken, selfi ¢ekerken telefonun yakin c¢ekim go6runtilerine girilerek telefon cihazina
odaklanilmakta ve daha belirgin bir halde fark edilmesi saglanmaktadir. Incelenen dizi béliimlerinde
cep telefonlart cagrt melodisi ¢alarken, selfi g¢ekerken, gorintili goriisme yapilirken, resim
bakarken, mesaj yazarken video izlerken gorunttlendigi belitlenmistir. Dizide 7 kez “Samsung”
marka driinlerin, ismi okunacak sekilde trtn yerlestirme kullanildigr tespit edilmistir. Ayrica 4
sahnede “Samsung” marka tabletin yakin ¢ekim ve goruntilerine yer verilmistir. Bu sahnelerin
sureleri ise 3 dakikalik bir siireyi icermektedir.
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Dizide “Mercedes Benz”, “Mazda” ve “Opel” marka arabalara yer verildigi gorilmustiir. Dizi
karakterleri dizide araba kullanirlarken ya da sahnenin arka fonunda ya da sahnenin yan tarafinda
farkli acilardan araba gorintilerine yer verilmistir. Dizide pek ¢ok sahnede toplamda 20 dakika
siren bu markali arabalarin géruntilerine farklt acilardan, 6n, yan, ¢apraz ve i¢ mekanindan
gorintiilerine yer verildigi belirlenmistir. 2 kez “Mercedez Benz” marka arabanin logosu gorilecek
sekilde yerlestirilmistir. 5 sahnede kirmizi “Mazda” marka arabaya yer verildigi tespit edilmistir.
Yukarida belirtilen markalarin disinda 2 kez “Axe” marka deodorant, 2 kez Star televizyonun
logosu, 1 kez Opel marka araba logosu, 4 kez Volkswagen araba logosu, 2 kez enerji icecegi “Red
Bull” ismi, 2 sahnede “Koliva market” ismi, 1 kez “Demlik” marka caydanlk seti ismi, 1 kez
“Peugout” marka araba logosu, incelenen dizi bélumlerinde kullanilan diger tiriin yerlestirmelerdir.

Karagiil Dizisinde Uriin Yerlestirme: Karagiil dizisinde {iriin yerlestirme 6zellikle araba ve cep telefonu
triinlerinde 6n plana ¢ikmaktadir. “Mercedes Benz”, “Fiat” ve “Ford” marka arabalar, “Iphone”
marka cep telefonu, uriin yetlestirmede kullanilan baslica markalar olmustur. Dizinin incelenen
bolumlerinde Kendal, Kenan, Ebru, Baran, Ada, Serdar, Oguz, Ozlem gibi dizi karakterlerinin
yogun bir sekilde “Iphone” marka cep telefonlart ile gériisme yaptiklart “Mercedez Benz” “Fiat,” ve
“Ford” marka araba kullandiklari tespit edilmistir. Dizinin 30 adet farkli sahnesinde yaklastk 14
dakikalik siirede “Iphone” marka cep telefonlarinin farkli acilarindan  goriintiilerine  yer
verilmektedir. Karakterler bu telefondan telefon melodisi ¢alarken, goriintiilii goriisme yaparken
gosterilmekte ve yakin ¢ekim gorintilerine girilerek telefon cihazina odaklanmilmakta ve daha
belirgin bir halde fark edilmesi saglanmaktadir. Dizide 4 sahnede “iphone” marka cep telefonu,
logosu gorunecek sekilde trtn yerlestirme kullanildigs tespit edilmistir. Dizi karakterleri dizide araba
kullanirlarken ya da sahnenin arka fonunda ya da sahnenin yan tarafinda farkli agilardan araba
goriuntilerine yer verilmistir. Dizide 19 adet farkli sahnede “Mercedez Benz”, “Fiat” ve “Ford”
marka arabalarin goriintileri farkli agilardan, 6n, yan, ¢apraz ve i¢ mekanindan goruntilerine yer
verildigi belirlenmistir. Araba ve cep telefonu gibi trtinler disinda dizide “Vera delta” marka yazar
kasa ve “Hirrem kahve bardak seti” trtinleri Grtin yerlestirme seklinde kullanilmustr.

Kurtlar Vadisi Pusu Dizisinde Uriin Yerlestime: Kurtlar Vadisi Pusu dizisinde de iiriin yerlestirme,
Ozellikle araba ve cep telefonu markalarinda 6n plana g¢ikmaktadir. “Renault”, “Volkswagen”,
“Cadillac” ve “Jeep” marka arabalar, “Iphone” marka cep telefonu ve bu iiriinlerin logolart iriin
yetlestirmede kullanilan baslica markalar olmustur. Dizinin incelenen boélimlerinde karaktetlerin
gogunun “1phone” marka cep telefonu ile gérisme yaptiklar tespit edilmistir. Dizinin 20 adet farkl
sahnesinde yaklastk 10 dakikalik siirede “1phone” marka cep telefonlarinin farkli acilarindan
goruntilerine yer verilmektedir. Karakterler bu telefondan géruntilii goriisme  yaparken
gosterilmekte, yakin ¢ekim gortntilerine girilerek telefon cihazina odaklanilmakta ve daha belirgin
bir halde fark edilmesi saglanmaktadir. Dizide 4 sahnede “Iphone” marka cep telefonu logosu
goriinecek sekilde trtin yerlestirme kullanildigy tespit edilmistir. Dizi karakterlerinin dizide araba
kullanitlarken ya da sahnenin arka fonunda ya da sahnenin yan tarafinda farkli acilardan araba
goruntilerine yer verilmistir. Dizide “Renault”, “Volkswagen”, “Cadillac” ve “Jeep” marka
otomobil ve jiplerin gorintileri 20 dakikalik stireyi kapsamus ve farkli agilardan, 6n, yan, ¢apraz ve i¢
mekanindan gorintilerine yer verildigi belitlenmistir. Araba ve cep telefonu gibi triinler disinda
dizide “Osmanlida ¢ocuk musikisi” adli kitap” ve “Chamis” marka gémlek, “Emporio Armani”
marka saat, Grtin yerlestirmede kullanilan diger markalar olmustur.

ki Diinya Arasinda Dizisinde Uriin Yerlestirme: 1ki Diinya Arasinda dizisinde toplamda 3 adet “Pikeur
sports” giyim markast, “Renault” otomobil markasi, “Kartal Belediyesi nikah salonu” ve “Doganay
salgam” gibi marka ve yerlerin isim ve logolart tiriin yerlestirme seklinde sunulmustur.

Yilanlarm Ocii Dizisinde Uriin Yerlestime: Yilanlarn Ocii dizisinde “Giil Tuhafiye”, “Siitas ayran”,
“Nevsehir market”, “Sunscreen krem”, “Nisa tasarim” gibi 5 adet firmanin isim ve amblemlerine
urtn yerlestirme seklinde yer verilmistir.
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Televizyon dizilerinde reklamalar dizinin konusuyla nynminluk gistermektedir. 1ki Diinya Arasinda dizisinde
incelenen boliimlerde ana konu bir bebegin hastaligr ve tedavi siireciyle iliskili olmakta ve 6yku
buyiik bir bélimii bebek ve anne arasindaki duygu bag islenmektedir. Buna bagh olarak bu dizinin
reklamlarinda ¢ocuk vitamini, bebek mamasi, bebek bagi, stit gibi Grtnlerin reklamlarina ¢ok sayida
yer vermekle birlikte temizlik reklamlarinda gida reklamlarinda bebekler kullandmaktadir. Yine
baska dikkat cekici bir nokta ise Karagiil dizisinin Urfa’nin Halfeti yoresinde, Yilanlarin Ocii Dizisi
ise Kapadokya yoresinde turizme yonelik mekanlarda ¢ekildigi i¢in bu dizilerde turizme y6nelik otel,
motel, havayolu ve gezi firmalarinin reklamlarina yogun yer verilmesi diger dizilerde ise bu duruma
rastlanmamasidir.

Televizyon dizilerinde tiiketim trtinleri ve hizmetlerinin sunulus bigimi de izleyicilerin 6zelliklerine
gore sunulmus ve bu triin ve hizmetler bir hikaye icerisinde dizi karakterleri tarafindan kullanilarak
tanitimi yapilmustir.

Televizyon dizilerinde tiiketim urtnleri kadin ve erkeklere yonelik olarak ayristigr gorilmektedir.
Karadayr Dizisinde agihklhi olarak erkeklere yonelik giyim drtnleri, ev ve ofis mobilyalari,
aksesuarlari, Kurtlar Vadisi Dizisi ise, erkeklere yonelik giyim triinleri, ev ve ofis mobilyalar,
aksesuarlari, otomobil ve cep telefonu gibi trtinlere yogun bir sekilde yer verdikleri gorilmustiir.
Medcezir Dizisi agirlikli olarak hem kadinlara hem de erkeklere yonelik giyim uriinleri, ev
mobilyalar ve aksesuarlari, mutfak triinleri, otomobil, cep telefonu ve tak: Girtinlerine yogun olarak
yer verdigi gozlemlenmistir. Karagil dizisi agilikli olarak kadmlara yonelik giyim triinleri, ev
mobilyalari, mutfak Grtnleri ve tak: triinlerine, Seksenler Dizisi ise, agirliklt olarak sirastyla kadin
giyim trtnleri, ev ve ofis mobilyalari, aksesuarlar, mutfak triinleri, gida ve tak: iriinlerine yogun yer
verildigi gézlemlenmistir. 1ki diinya arasinda dizisi ise kadinlara yonelik giyim iiriinleri, ev ici
trtnlere ve mutfak Grinlerine yogun yer verdigi gorulmistiir.

Buyuk bir ekonomik endustriyel yapinin pargast olan televizyon dizilerinde binlerce firmanin
tiketim uriin ve hizmetleri dizinin igerisine konumlandirilmustir. Pek ¢ok giyim triini, gida tiriind,
taki ve aksesuar, elektronik triin, ev ici Griinler burada sergilenmekte ve teshir edilmektedir. Koltuk
takimlari, yemek takimlar, mutfak tranleri, ev ici aksesuarlar, yatak odast, ¢ocuk odast takimlari,
elektronik esyalar, arabalar gibi pek ¢ok turiin dizi olaylarinin normal akisinin bir parcastymis gibi
gorintilenmektedir. Amag¢ bu tiketim triinlerinin tanitimint yapmak, teshir etmek, izleyici ile
bulusturmak, bu trtinlere yonelik insanlarin tutum, davranis ve algilarint etkilemektir. Dolayistyla bu
trtnlere yonelik talebin artirilmasini ve bu trtinlerin satin alinmasini saglayarak kar elde etmektir.

6. Sonuglar

1. Televizyon dizilerinde yer verilen tiketim urtn cesitliligi ve reklamlarin sayist dikkat ¢ekici
Olctide fazladir.

38 saatlik dizi kayitlart tzerinde yapilan analizler sonucunda dizi igeriklerinde binlerce titketim
triintiniin ve reklamin yer aldigi gériilmektedir. Inceleme yapilan dizilerde toplamda 2917 gesit
tilketim Griinti ve 1822 adet reklam tespit edilmistir. Inceleme yapilan dizilerin genelinde ev-ofis
mobilyalari, ev-ofis aksesuatlari, ev-ofis tekstil tGrunleri, giyim-taki Grtnleri, gida, otomobil ve
elektronik triinlerin en ¢ok 6n plana ¢iktig gérilmektedir. Analizlerin yapildigr dizilerde toplamda
2917 tiketim urtntinden; 1216 gesit ev-ofis ici trtin, 1202 gesit giyim uriini, 259 cesit takt triind,
109 ¢esit gida uriini, 84 cesit elektrik ve elektronik Grtin 47 ¢esit otomobil Griind tespit edilmistir.

Inceleme yapilan dizilerde gida reklamlari, televizyon kanal programi reklamlari, giyim riini
reklamlari, konut ve insaat Urind reklamlari, mobilya reklamlari, temizlik ve kozmetik Grtind
reklamlart en ¢ok 6n plana ¢ikan reklam kategorileri olmustur. Analizlerin yapidigt dizilerde
toplamda 1822 adet reklamdan 330 adet gida, 258 giyim, 146 adet konut ve insaat, 258 adet tv
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program reklami, 124 adet mobilya, 67 adet mutfak tiriini, 56 adet otomobil, 78 adet haberlesme ve
bilisim, 68 adet market ve AVM, 81 adet kozmetik ve temizlik trtint reklamlari 6n plana ¢tkmustir.

2. Tiketim trtnleri ile reklamlarin sayilar dizilere gore degisim gostermektedir.

Inceleme yapilan dizilerden Medcezir dizisinde 572 cesit tiiketim iiriiniine, Yilanlarin Ocii dizisinde
475 gesit, Kurtlar Vadisi Pusuda 465 cesit trin, Karadayr’da 409 cesit, Karagil’de 361 cesit,
Seksenler’de 353 cesit, ki Diinya Arasinda dizisinde ise 82 cesit tiketim iiriiniine yer verildigi
gbzlemlenmistir. Inceleme yapilan dizilerden Kurtlar Vadisi Pusu dizisinde 359 adet reklama,
Karaday1 dizisinde 345 adet, Karagiil dizisinde 322 adet, Medcezir dizisinde 288, Yilanlarin Ocii
dizisinde 240 adet, Seksenler dizisinde 168 adet ve 1ki Diinya Arasinda dizisinde 98 adet reklama yer
verildigi gozlemlenmistir.

3. Televizyon dizilerinde tiiketim trtin ve hizmetlerine yonelik iki farklt sunum sekli 6n plana
ctkmistir.

1lki dizilerde titketim {iriin ve hizmetlerinin bir 6yki seklinde dizi karakterleri tarafindan kullanilarak

sunulmast ve tanitilmast; digeri ise titketim triin ve hizmetlerinin reklamlar seklinde sunulmast ve

tanitilmasidir. Televizyon dizilerinde toplamda 347 firmanimn trtnleri ve hizmetleri dizi karakterleri

tarafindan kullanilarak tamtdmustir. Televizyon dizilerinde toplamda 1822 adet reklam, driin

yerlestirme, bant reklam, tanitict reklam ve sponsorluk seklinde sunulmustur.

7. Degerlendirme

Medya, oncelikle kapitalist ekonomide endiistriyel bir 6rgiitlenme olup diinyanin en gelismis ticari
ve sanayi sektoriint olusturur. Medya igerikleri ise kapitalist sistemin bir parcast olarak kapitalist ki,
kurum ve kuruluslarca yapilandiriimaktadir.

Medyanin en 6nemli par¢asint olusturan televizyon kuruluslart diger ekonomik giic yapilar ile iliski
icindedir. Televizyon sirketleri dizi yapim sirketleri ve reklam sirketleriyle endistriyel ¢ikar iliskisi
icinde olmustur. Medyanin 6nemli bir parcasint olusturan televizyon kuruluslar ticari, endistriyel
bir sektor olarak kapitalist toplumsal sistemde belitli bir sinifin kontroliinde egemen gii¢ gruplarinin
ctkarlarini gozetmistir. Televizyon kuruluslart gida, mobilya, tekstil, giyim, taki, konut, insaat,
otomobil, kozmetik, temizlik, elektronik trtin, haberlesme ve bilisim, banka, ulasim, turizm, sigorta,
egitim, saglik gibi buiytik firmalarla ¢ikar iliskisi icinde olmustur.

Uluslararast iletisim diizeni diinya kapitalist sisteminin bir par¢asidir. Bu sistemde iletisim program
icerikleri uluslararast sirketler tarafindan uretilip dagitilmaktadir. Televizyon dizileri, uluslararast
iletisim diizeninin bir parcast olarak, kapitalist sistemde ekonomik ve kiltiirel endustrinin énemli bir
parcasint olusturur. Televizyon dizileri kapitalist yapt icerisinde kendilerini tireten ve yayinlayan
sitketlere kar saglar. Televizyon dizileri tizerinde yapim sirketleri, yayinct kuruluslar ve reklam veren
firmalar buyiik karlar elde etmektedi.

Televizyon dizileri, tiketim urinlerinin satin alinmasina dayali bir kiltir ve yasam tarzint tesvik
etmesi ve dolaysiyla kapitalist ekonomik sistemin devamliligi acisindan 6nem arz etmektedir.
Televizyon dizileri, tiketim etrafinda bir sosyallesme ve toplumsal iliski bi¢imleri Giretmesi, bireylere
yeni tiiketici kimlikleri ve rolleri 6gretmesi; var olan toplumsal kiltiirel kodlart ara¢ olarak kullanip
sermayeye donustiirmesi ve var olan sinifsal yapiyt beslemesi dolayistyla da toplumsal esitsizliklerin
yeniden uretilmesi agisindan da 6nemli bir sosyolojik konudur.

Televizyon dizileri, televizyonlarin en 6nemli program tirlerinden birisi olarak insanlarin toplumsal
gercekliginden yola ¢ikarak giindelik yasama stirekli gondermelerde bulunan Oykiler ve egemen
degerler tizerinden yapilandirilan program turadir. Televizyon dizileri gorsel ve duymaya dayalt
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teknolojilerin kullanildigr bir ¢esit modern masal ve kahramanlik Gykileridir. Bu oykiiler glindelik
hayat i¢inde her aksam rutin bir sekilde milyonlarca insan tarafindan tiiketilmekte ve izlenmektedir.
Televizyon dizleri her yas grubundan, her cinsiyetten, pek ¢cok meslek grubundan insanlar tarafindan
yogun bir sekilde izlenen programlarin basinda gelmektedir.

Televizyon dizileri her seyden once bir endistridir. Bu sektorde dizi treten yapim sirketleri iktisadi
kuruluglardir. Bu sirketlerin yapilar isleyisleri kapitalist ekonomik yapiya ve piyasanin kurallarina
baglt olarak tretim ve satis faaliyetinde bulunurlar. Film yapim sirketleri pazar mantigr kosullart
icerisinde kar elde etmek amaciyla mal treterek mumkin olabildigince ¢ok sayida insan tarafindan
izlenebilmesini saglamaya calisir. Dizi filmi Greten firmalar, biytk isletmelerdir. Bu sirketler,
sahipleri acisindan 6nemli gelir ve kar kaynagidir. Bu baglamda dizi film endistrisi hem biiytik
sermaye sahipligini gerektirir hem de bu sektorde faaliyet gosteren sirketler bu etkinlikleri
sonucunda daha da zenginlesmekteditler. Incelemeye alinan dizilerin yapimcilart “MinT
Produiksiyon”, “Pana Film”, “Bosphorus film markers”, “Ay yapim”, “Avsar film”, “Koliba film”
sitketleri olmustur. Bu firmalar, sahipleri agisindan 6nemli gelir ve kar kaynagidir. Bu baglamda dizi
film endistrisi biylik sermaye sahipligini gerektirir. Bu sektorde faaliyet gosteren bu sirketler bu
etkinlikleri sonucunda daha da zenginlesmektedirler.

Turkiye’de tiketim triinleri pazarinda uluslararasi kiiresel markalarin hakimiyetinden bahsetmemiz
mumkindur. Cok sayida firma tiketim Griinlerini, markalarint kitle iletisim araclarini, 6zellikle
televizyon dizilerini kullanarak popiilerlestirmekte ve satisini gerceklestirmektedirler. Televizyon
yapim ve yaymct sirketler, kiresel sirketlerin trettigi mal ve hizmetlere talep yaratarak kiiresel
kapitalist ekonomik sistemin yeniden yapilanmasinda 6énemli bir islev gérmektedir.

Televizyon dizileri araciligtyla binlerce firmanin triinlerini sergilenmekte ve firmalarin hizmetleri
tanitilarak pazarlanmaktadir. Televizyon dizileri Gzerinden uluslararast dizeyde tiketim mal ve
hizmetlerinin pazarlanmasi stratejisi gunimiiziin en etkili satis yontemlerinden biri olarak karsimiza
ctkmaktadir. Izleyici kitleler dizi Oykiisiniin akisinda eglenerek zaman gecirirken, bir yandan da
sitketlerin Grettigi mal ve hizmetleri satin almaya yonelik propagandaya maruz kalmis olmaktadir.
Yeni pazarlama teknikleriyle dizi karakterleri, dizinin Gykist ve akist icerisinde firmalarin mal ve
hizmetlerini kullanarak dogal bir izlenim uyandirilmakta boylelikle izleyici urkiitilmeden mal ve
hizmetle karst karstya gelmesi saglanmis olunmaktadir. Bu dogrultuda dizi karakterleri pek ¢ok
tiketim trind ve hizmeti kullanirken resmedilmekte, dizi 6ykisiinin igine binlerce tiiketim triint
dogal bir sekilde yerlestirilerek fark edilmesi saglanmaktadir.

Televizyon dizilerinin format Ozelligi belirli Griin kategorilerini dizi i¢ine yetlestirmeye uygun
olmaktadir. Bunlardan en belirgin olarak 6n plana ctkanlar; gida, giyim, mobilya, elektronik triin,
otomobil, ev ve ofis ici firmalarin Grinlerdir.

Televizyon dizilerinde reklamlar; gida, mobilya-ev tekstili, giyim-taki, konut-insaat, tasit-tagit
trtnleri, kozmetik-temizlik, elektronik triin ve elektronik tiriin satan magaza, market-AVM, mutfak
urtnd, yakit trinleri, haberlesme ve bilisim, televizyon kanal programi, banka, ulagim, turizm,
reklamcilik, sigorta, egitim-sanat ve saglik gibi genis bir kategoriyi olusturmaktadir.

Televizyon dizilerinde gida trtunlerine dizi igeriginde farkli sekillerde ¢ok sayida yer verilerek
izleyicilerin tiketim egilimleri etkilenmeye calismustir. Gida driinlerine hem dizi i¢inde dogal bir
sckilde yer verilmekte, hem de tamtimlari reklam seklinde en ¢ok dikkat ¢eken triin kategorisini
olusturmaktadir. Bu ¢alismada televizyon dizi igeriginde ve reklamlar seklinde yer alan gida trtnleri
su sekilde olusmustur: Sebze ve meyveler: Elma, muz, ¢ilek, tztim, karpuz, ananas, havug, patlican,
salatalik, sogan, kabak, marul, domates, salatalik. Siit ve siit Granleri: peynir: siit, ayran. Icecekler:
gazoz, cay, kahve, portakal suyu, meyve suyu, enerji icecegi. Unlu mamuller: kek, pasta, borek,
pogaca, pasta, kurabiye, biskiivi, makarna, ¢orek, kek. Tatlilar: seker, ¢ikolata, dondurma, baklava,
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bal, regel, helva. Sarkiiteri tiriinler: pastirma, sosis, salam, sucuk, Fast food: pizza, hamburger, kofte,
tavuk. Diger gidalar: cips, patlamus musir, patlamis musir, fistik, findik.

Dizi igeriginde gida turtinleri ise sirastyla Medcezir dizisinde 30 gesit, Seksenler dizisinde 29,
Yilanlarin Ocii dizisinde 16, Karagiil dizisinde 9, Kurtlar Vadisi Pusu dizisinde 8, Karadayt dizisinde
7, Iki Dinya Arasinda dizisinde 10 gesit gida Grtintne yer verildigi gbralmustiir.

Dizilerde reklam seklinde yer verilen gida trtinleri dizilerdeki reklam sayist ve tir sirlamast su sekilde
olmustur: Karaday1 Dizisinde 3. sirada (35 adet), Karagiil Dizisinde 1. sirada (82 adet), Med cezir
dizisinde 3. sirada (23 adet), Seksenler Dizisinde 1. sirada, (21 adet), Kurtlar Vadisi Pusu dizisinde 1.
strada (81 adet), Yilanlarin Ocii Dizisinde 1. sirada (58 adet), Iki Diinya Arasinda Dizisinde 1. sirada
(30 adet), toplamda ise (330 adet) reklama yer verilmistir. Goraldigu tizere dizilerin hem igeriginde
hem de reklam olarak yer verilen gida trtnleri oldukea fazla yer kaplamaktadir.

Guda trtnleri gibi giyim ve tak: trtinleri de dizi filmlerin igeriginde olduk¢a yogun yer verilen trtin
kategorisidir. Pek ¢ok giyim trtind, taki ve aksesuar, burada sergilenmekte ve teshir edilmektedir.
Ayakkabi, elbise, takim elbise, gomlek, ceket, pantolon, mont, yelek, kaptison, kazak, pardosi,
gecelik, bere-atki, bornoz, kemer, tisért, kravat, hirka, esofman, etek, bluz, basortust, esarp, kemer,
hirka, yelek, pardost gibi pek ¢cok giyim uriini; kiipe, yuztk, kolye, ¢canta, saat, bileklik, sa¢ bandaj,
glines gozligi, tespih gibi taki trtinleri, dizi olaylarinin normal akisinin bir parcasiymus gibi
yerlestirilmektedir.

Televizyon dizileri, firmalarin triinleri hakkinda izleyici tizerinde baskr kurarak onlarin davranisini
etkilemeye calisirlar. Onlara moda olani, en son ¢itkan moda trtinleri satin almalar gerektigini, bu
trtinlere sahip olmalart durumunda prestij ve onay alacaklart mesajint verir. Televizyon dizi formatt
giyim iriin ve takilart tanitmanin yapildigi en etkili mecralardan birisidir. Televizyon dizileri esas
itibariyle hedef aldigt bireyler tzerinden bir etki yaratmak, bu kitlenin disiinme ve aliskanliklarini
etkileyerek satin alma egilimlerini yonlendirmek, dolayisiyla da isletmelerin karliligini artirmak
amacint tagir. Televizyon dizileri aracihigiyla tamitimu yapilan kiyafetlerde, aksesuarlarda, takilarda,
talep artis1 yasanmakta, insanlar dizi karakterlerinin kullandiklart driinlere sahip olmak istemekte,
béylece televizyon dizileri sayesinde giyim ve takilara talep canli tutulmakta ve siireklilik saglanmis
olmaktadur.

Bireylerde dizi kahramanlari gibi yasama, onlar gibi olma ve onlarin giydiklerine sahip olma istegi,
sayisiz tiketim Urind ve markaya yonelimi veya bagimliligi da beraberinde getirmektedir. Dizide
karakterlerin firmalarin giyim urtnlerini kullanmasi, bu firmalarin drinlerinin daha ¢ekici ve
begenilir hale getirilme yontemlerinden biri olmaktadir.

Giyim ve taki triinleri dizi filmlerin igeriginde en fazla yer verilen trtin kategorilerinin baginda
gelmektedir. Incelenen dizi bélimlerinde toplamda 1202 gesit giyim Urini ve 259 gesit taki
urtintne, dizi karakterleri tarafindan kullanilmak suretiyle, dizi iceriginde yer verilirken aynt zamanda
giyim ve taki Urtinlerine 258 adet reklam seklinde de dizi aralarinda yer verildigi tespit edilmistir.

Moda, hazir giyim urtnleri, dinyada kiresel sirketler acisindan en karli alanlardan birisini
olusturmaktadir. Cirik’e gére, gerek litks tiketime talebin yaratilmast, gerek moda, gerek hazir giyim
trendi karliligs yukariya dogru ¢ekmektedir. Bu sektorde yiizde 10 ile 16 arasinda net kar rakamlar
gerceklestirilmektedir (Cirik, 2008).

Otomobil, dizi iceriginde yer verilen en 6nemli tiketim triin kategorilerindendir. Dizilerde farkli
sekillerde ve en ¢ok yer alan trtin kategorilerinden biri olan Otomobil markalarinin tamami kiiresel
firmalardir. Inceleme yapilan dizilerde “Mercedes Benz”, “Fiat”, “Ford” “Opel” Volkswagen
“Peugout” “Renault”, “BMW” “Volkswagen”, “Cadillac” ve “Jeep” marka otomobillerin 47 adet
modelinin dizi karakterleri tarafindan kullaniarak yer verildigi gézlemlenmistir. Dizilerde aynt
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zamanda “Citroen”, “Fiat”, “Ford”, “Opel”, “Renault”, “Seat”, “Toyota”, “Volkswagen”,
“Nissan”, “Hundai”, “Peugeoth”, “Dacia”, “Renault” gibi otomobil markalarina 60 adet reklam
seklinde yer verilmistir.

Televizyon dizi igerigi ve dizi reklamlarinda otomobillerin, uriin gesitliligi acisindan  diger
kategorilerden az olmasina ragmen dizilerde yer verilen siire agisitndan olduk¢a 6nemli bir yer
kapsadigt gorilmektedir. 2 saatlik dizi stresinin ortalama 20 dakikasinda otomobillerin farkl
acllardan goOsterimi ve karakterler tarafindan kullanimi gosterilmistir. Ayni zamanda bu Urtin
tiiriiniin diger kategoriler icerisinde en pahali tirinlerin basinda yer aldigi gorilmektedir. Ornegin
Kurtlar vadisi pusu dizi karakteri Polat Alemdarin kullandigr “Cadillac” marka jeep’in fiyat1 750 bin
lira degerindedir. Medcezir dizisinde “Orkun” karakterinin kullandigi “Merceds Benz” marka jeep,
600 bin lira degerindedir. Otomobil, bireylerin sosyal statiileri, kimlikleri, sayginliklart agisindan
sembolik anlamlar yiiklenen liks tiketim trtinleri arasinda sayilmaktadur.

Kapitalist sistemde otomotiv endistrisi oligopolistik bir piyasa yapistyla 15 adet kiresel sirketin
kontrolindedir. Gelismis kapitalist iilkelerde otomotiv firmalart o tlkenin en buytk firmalar
arsindadir. Diinyada otomotiv endustrisinin  biiyiik ¢ogunlugu Amerika ve Avrupa kokenli
sirketlerin kontrolindedir.

Otomotiv endiistrisi her gegen yil biiylime gostermekte olup, her yil diinyada ortalama 17 milyon
araba satlmaktadir. Bitin diinyada gin gectikce milyon dolarlik arabalardan tutun, kiiciik
ckonomik arabalara kadar her tir arabayt satan markalarin sayist artis gostermektedir. 45’ten fazla
otomotiv markas, sayist 650’yi gecen model ile satislart gerceklestirilmeye calisiimaktadir (Cirik,
2008).

Diinyada otomobil firma sahiplerinin katlari oldukea yiiksek rakamlardan olusmaktadir. Ornegin
Diinyanin en biytik liiks otomobil dreticisi BMW, 2015'n ilk ¢eyreginde net kart yiizde 21 artarak
2.52 milyar euroya yiikseldi. Sirketin ilk ¢eyrek gelitleri de 20.9 milyar Euro’ya ulastt (Milliyet, 2015).

Elektronik tirtinler igerisinde cep telefonlari, dizilerin iceriginde uriin ¢esitliligi agisindan az olmasina
ragmen dizi icerisinde siire anlaminda en fazla yer verilen diger dikkat ¢ekici liks tiketim
trtnlerinden birisidir. Televizyon dizileri genellikle belli bir cep telefonu firmasi ile anlasmakta ve
dizide karakterlerin cogu aynt marka cep telefonunu kullanmaktadirlar. Ornegin “Medcezir” dizisi
karaktetlerin ¢ogu “Samsung” marka cep telefonu kullanirken, “Kurtlar Vadisi Pusu” ve Karagtl”
dizi karakterlerinin ¢ogu “Iphone” marka cep telefonlart kullanmaktadirlar. Genelde kullanilan
telefonlar o markanin en son modelleri olarak géze carpmaktadir. Bilindigi gibi otomobil, cep
telefonu vb. markalar her yil yeni modellerini piyasaya siirmektedir. Bunlarin tanitimi igin gesitli
mecralar se¢mekteditler. Diziler bu triinler icin en uygun mecralar olmaktadir. Cep telefonu
markalarinin modelleri dizi iceriginde yogun bir sekilde yer almakta karakterler sik sik gbriisme
yaparken, fotograf cekerken, goriintilii gériisme yaparken, en son teknolojik 6zelligi fark edilecek
sekilde farkli agilardan odaklanmakta sureti ile sunulmaktadir. Cep telefonlart dizi igeriginde 6zellikle
“Med Cezir”, “Karagil” ve “Kurtlar Vadisi Pusu” dizilerinde olduk¢a 6n plana ¢tkmustir. Yer
verilen sire ise “Karagil” dizisinde, 15 dakika, “Kurtlar Vadisi Pusuda” 20 dakika, “Med Cezit”
dizisinde 23 dakika cep telefonlar ile gbrisme yapilirken ve farkli agilardan gorintiler ile
gerceklesmistir. Samsung ve Iphone marka cep telefonlarinin dizilerde gosterimi yapilan en son
serilerin fiyatt yaklastk 2000 bin lira degerindedir.

Giyim, otomobil, cep telefonu markalari gibi dizi film igeriklerinde yer verilen mobilya firmalarinin
da cogunlugu kiiresel firmalardan olusmustur. Bu trtin kategorisine dizi iceriklerinde yogun bir
sekilde yer verilmis ve izleyicilerde bu trtunlere yonelik sahip olma egilimlerini etkilemeye yonelik
yontemler uygulanmaya calistlmistir. Mobilya Grtinleri, dizi igerigi ve reklamlarinda en fazla 6n plana
ctkan driin kategorisi olmustur. Kurtlar Vadisi Pusu Dizisinde (98 ¢esit) Karaday1 Dizisi (75 gesit),
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Karagiil Dizisi (55 ¢esit), Medcezir Dizisinde (51 gesit), Yilanlarin Ocii Dizisinde (48 gesit), Tki
Diinya Arasinda Dizisinde (36 gesit), Seksenler dizisinde (25 ¢esit) mobilya tGrini yer almugtir.
Mobilya trtnleri reklamlarda ev tekstili tirtin kategorisi ile bitlikte ele alinmis bu triinleri igeren
toplam 125 reklam yayinlanmustir. Karadayr Dizisinde (40 adet) Kurtlar Vadisi Pusu Dizisinde (33
reklam), Medcezir Dizisinde (24 reklam), Karagiil Dizisinde (9 reklam), Seksenler Dizisinde (8
reklam), Tki Diinya Arasinda Dizisinde (7 reklam) ve Yilanlarin Ocii Dizisinde (4 reklam) mobilya
turtinlerine yer vermistir.

AVM’ler kuresel firmalarin drettigi triinlerin satin alindigt mekanlardir. Televizyon dizi igerikleri
AVM’lere reklamlar yoluyla yogun yer verdigi gorilmektedir. Televizyon dizi reklamlari 6nemli
olgiide AVM reklamina ve AVM’lerde satilan titketim Urtinlerine yer vererek bireylerin bu alanlara
yonlendirilmesi hedeflenmektedir. Kapitalist sistemin tiiketim mabetleri olan buyiik alisveris
mekanlari genglerin ve kadinlarin her yasta bireylerin bulustuklari, randevulastiklar, son model
modayt sergileyip tikettikleri 6zel mekanlar olarak boy gostermektedir. Devasa buyuklikteki bu
merkezler, ticari sistem ve tiketim kiltiiri agisindan stratejik bir 6neme sahip olup, 6zel sekillerde
dizayn edilmislerdir. Restoranlar, magazalar, marketler, son model elektronik trtnler, kozmetik
trtnler, sinemalar, oyun alanlari, konsetlerin ve 6zel giinlerin dizenlenebildigi alanlart barindiran
buyik aligveris merkezleri, adeta gelecegin minyatiir bir kentini andirmaktadir. Bu mekanlar,
diinyanin en biylik markalarinin boy gosterdigi satis hilelerinin en kiigiik ayrintisina kadar
disunildigi kurgusal mekanlardir. Bireyler bu alanlarda metalar tiiketmekle kalmamakta, ayni
zamanda tiketim toplumuna ait bir kulturt de tiiketmekteditler. Aligveris merkezinde titketimin
gerceklesmesi icin kadinlar, erkekler, gencler, yaslilar, cocuklar icin her sey diisiintilmistiir. Insanlart
tiketim alanina ¢ekebilmek ve tiketimin devamliligint saglamak icin her sey en ince detayina kadar
tasarlanmistir.

Tiketim toplumu, toplumun alisveris seklinin degismesini AVM’lerden ve internet izerinden
alisverisi 6ngormektedir. Alisverisin bu seklinin sosyallesme ve iliski bigimlerine de etkisi
olmaktadir. Tirkiye’de tiketim ¢ilginligt AVM’lerde artis gbstermekte ve giin gectikce bir yagam
tarzt haline dontismektedir.

AVM’ler bireylerin temel sosyallesme alanlart haline gelmis, beslenme, alisveris yapma, eglenme ya
da zaman gecirmek amaciyla gidilen en 6nemli mekanlara dontsmustir. Bu mekanlarda dinyaca
buyiik markalarin dikkanlart doldurmakta, reklam hileleri ile gezginlerini hipnotize edecek sekilde
tasarlanan 6nemli tiketim mabetleri olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Tketim toplumunun en 6énemli
mekanlarindan biri olan AVM’lerin sayist diinyada ve Tiurkiye’de sayilart her gegen giin artis
gostermektedir.

Istanbul Global metro hizmeti sirketlerinden olan CBRE'nin (Global Investors) raporuna gore,
Tirkiye son yillarda cilginca alisveris merkezleri yapilmakta, Istanbul ise bu konuda lider
durumunda oldugu belirtilmektedir. Istanbul’da AVM saysinin 93’e dayandigi, Avrupa'da en gok
AVM'nin insa edildigi, Istanbul’un diinyada ise ilk 5'in icinde oldugu ifade edilmektdir. 180 sehri
kapsayan rapora gore, an itibartyla diinya tzerinde 32 milyon metrekarelik alan AVM olarak insaat
halinde oldugu, her yil insa edilen AVM alanlan ise 6nceki yia gore ylzde 15 artig gosterdigi
belirtilmektedir (Aksam, 2013).

BCG (Boston Consulting Group) tarafindan hazirlanan rapora gore, diinyada yillik liks tuketim
harcamast 1,8 trilyon dolarin tizerine cikarken, Istanbul liiksiin yeni merkezlerinden biri olarak goze
carpmaktadir. Rapora gore; toplam kuresel liks tiketim pazari iginde "litks deneyimler" 770 milyar
dolarlik pazar payi ile birinci sirada yer alirken, ikinci sirayt 350 Milyar dolar ile liks otomobiller
almaktadir. Ttketimin geri kalant ise liks marka saatler, cantalar, glyim ve ayakkabilar gibi kisisel
tiketim Grinlerine harcanmaktadir (BCG, 2015).
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Ekonomi politik kurama gore, kapitalist sistem bireylerin is dist bos zamanina miidahale ederek
tiketim, satin alma ve karin artirilmast yoniinde organize etmistir. Televizyon dizileri insanlara dizi
karakterleri ve reklamlarla titketim Urtinlerinin yaninda tiiketime dayali bir yasam tarzt da sunarak,
insanlarin bos zamanim tiketim trtin ve hizmetleri nasil satin alacaklart ile ilgili bir egitim
surecinden gecirilmislerdir. Izleyici bireyler is dist dinlenme zamanlarini satin almayt ogrenmekle
degerlendirmislerdir. Dizi igerikleri tiiketime yonelik iletilerle sarmalanmug, bu igerikler farkl
sckillerde ortik ya da agik reklamlar seklinde sunulmustur. Diziler bir aligveris listesi yapma
konusunda izleyicilere rehberlik etmektedir. Diziler insanlarin is dist bos dinlenme zamanlarinin
onemli bir kismini isgal ederek harcamalarini yonlendirmeye calismistir. Tarihsel gelisim siirecinden
giiniimuize gelinceye dek bos zaman, ¢alismanin yeniden tretimi igin gerekli sinirli sorumlu bir
zaman, eglenme, dinlenme zamani olarak degerlendirilmistir. Giintimtzde ise, arttk bos zaman
bireylere ait bir zaman olmaktan ¢tkmus degisik iktidar gliclerince yonlendirilen bir zaman haline
gelmistir.

Aytag’a gore, kapitalizm bir Gretim sistemi olarak c¢alisma kadar bos zamani da organize etmis,
calismay1 kat1 bir kodlanmuslik icine hapsettigi gibi bos zamani da terminolojik anlamindan siyirarak,
karlt bir alan olarak diizenlemistir. Aytag, bos zamanlarin, bireyin inisiyatifinden ¢iktigini, kurumsal
aygitlarin ve aragsal hegemoninin etkisine girdigini, bos zamanin, artik dinlenme, dustnsel derinlik
ve Ozglr tercihlerin zamani degil, kapitalizmin kart artirmak igin drettigi mallarin, aligveris
etkinliklerinin, paket eglencelerin, medya gosterimlerinin ve kagisct egilimlerin adresi haline geldigini
ifade etmektedir (Aytag, 2005).

Kapitalist sistem, gintimiizde orta ve alt siniflarin is dist zamanina mudahale ederek is yaratilan bos
zamant karin artirilmasina yonelik organize etmistir. Tatil yapma, eglence yerine gitme, alisveris
merkezlerine gezmeye gitme, konsere gitme, sinemaya gitme, televizyon izleme, internete girme,
spor yapma, hobiletle ilgilenme, kurslara gitme gibi tanimlanan ve yayginlastirilan bos zaman
faaliyetleri, kapitalist sistem agisindan 6nemli bir pazara donustirilmistir. Bos zamani iceren tim
faaliyetler satin alma ve tiketme ile iliskilendirilmistir.

Smythe’ye gore artik taleplerin yonetilmesi isi reklamlar araciligiyla gerceklestirmekte ve emegin
degeri teorisini bos zaman ile iliskilendirmektedir. Bos zaman ve bos zaman etkinliklerine iliskin ve
tanimlamalarini elestiren Smythe, eglence rahatlama, dinlenme, iyi vakit gecirme etkinlikleri olarak
tanimlanan bos zamanin kapitalizmin satis ¢abasini gbérmezden gelmemize sebep oldugunu ifade
etmektedir. Calisma saatleri, kapitalizmin gelisen evrelerinde azalmis olmakla birlikte, yeniden
tretim zamant artmustir. Bilingli bir endustri tarafindan pek ¢ok markali tiriin piyasaya siiriilmis
ayrica pek ¢ok bos zaman etkinligi icin uUrtnler gelistirilmistir. Ev i¢i zamanda sonsuz bir trin
cesitliligi (bireysel bakim, mobilya, miizik izleme araglari, giysiler vb.) gelistirilmistir. Bu konularda
her gelir grubundan iscilere rehberlik yapma gorevi de kitle iletisim araglarinda yer alan reklamlara
ve program igeriklerine yiklenmistir (Smythe, 1977).

Emegin is dist zamani, bos zaman ve televizyon izleme kavramlartyla iliskilendirerek kapitalizmin
talep yonetme stirecine donustirmektedir. Bu anlamda televizyon seyretme siireci 6nemlidir.

“Televizyon seyrederken bile, metalastirlma stirecine katilmaktayiz, meta kapitalizmi i¢in montaj
hattinda calisan bir isci kadar calismaktayiz. TV seyrederken, seyredilen metalari, imajlari,
goruntrlikleri bir bakima tiiketiyoruz, o siireclere katiliyoruzdur. Bu yoniiyle de montaj hattindaki
bir isci kadar meta kapitalizminin ¢arklarint donduriyoruz” (Smythe, 1977:12).

Turkiye’de her aksam milyonlarca insan bos zaman degerlendirme c¢ergevesinde yaklasik olarak
tekrarlartyla birlikte 4 saat televizyon dizisi izleyerek gecirmektedir. Insanlar dizi izlerken metalagma
surecine katilmakta, tiketim Uriin ve hizmetleri satin almaya yonelik bir egitim siirecine maruz
kaldiginin farkinda olmamaktadir.
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Televizyon dizileri isletmelerin karliligint artirmayr amaclamustir. Dizi endistrisi hem bireyleri
eglendirmis, oyalamus, hem de kitlelere gerceklestirilmesi istenen tiketici egilimleri benimsetmistir.
Televizyon dizileri araciligiyla tamitimi yapian kiyafetlere, aksesuarlara, takilara, arabalara ve
mekanlara talep artirmaya yonelik, insanlar dizi karakterlerinin kullandiklar triinlere sahip olma
istegi yaratimistir.

Televizyon dizilerinde ev ve ofis i¢i mobilyalart, tekstil Griinleri, giyim trtinleri, taki ve aksesuarlar,
arabalar, cep telefonlari, tabletler, bilgisayarlar gibi binlerce titketim triinti dizilerde sergilenerek
goriiciiye cikartilmustir. Diziler, karakterler ve reklamlar ile mallarin satin alinmast gerektigi
konusunda bilgi vererek mallara ve hizmetlere talep yaratmaya calismustir. Binlerce tiiketim triini
bu Oykilerin, olaylarin igerisine konumlandirilmis, pek ¢ok giyim urind, gida urind, taki ve
aksesuar, elektronik Griin, ev ici trtinler burada sergilenmekte ve teshir edilmistir. Koltuk takimlari,
yemek takimlari, mutfak Grtinleri, ev i¢i aksesuatlar, yatak odasi, cocuk odast takimlari, elektronik
esyalar, arabalar gibi pek ¢ok iuriin dizi olaylarnin normal akisinin bir parcastymus gibi
yetlestirilmistir. Ama¢ bu tiketim driinlerinin tanitmint yapmak, teshir etmek, izleyici ile
bulusturmak, bu trtnlere yonelik insanlarin tutum, davranis ve algilarini etkilemek olmustur.
Dolayisiyla bu trtnlere yonelik talebin artirlmasint ve bu trinlerin satin alinmasini saglayarak kar
elde etmek asil hedef olarak goriilmistir. Televizyon dizileri binlerce titketim malt renkli, 1siltls,
cekici markali giysiler, teknolojik trtinler, mobilyalar vb. trtunler izleyicileri cezbederek bastan
ctkartmaya calismistir.

Televizyon dizileri sembolik tiiketimi tesvik etmektedir. Sembolik tiiketim ise kapitalizmin yeniden
yapilanmasina ve igine distigl krizlerden ¢itkma imkani saglamaktadir. Ekonomi politik kurama
gore, medya ve medyanin bir pargasi olan televizyon dizileri mal ve hizmetlere talep yaratarak, var
olan mal ve hizmetlere sembolik anlamlar ve deger tireterek satin almayz siirekli hale getirmekte ve
kapitalizme istikrar saglamaktadur.

Dizi karakterlerinin kullandiklart markali Grinler sembolik tiketim ile iligkilidir. Sembolik titketime
dayalt tiriinler, ekonomik olarak yiiksek maliyetli, markali tirtinleri kapsamaktadir. Sembolik titketim,
trtnlerin fonksiyonel 6zelliklerinden ¢ok, urtne yiklenen ve urinin temsil ettigi degerler ve
anlamlar icin satin alinmasi ve tiketilmesidir. Sembolik tiketim, markali, rasyonel olmayan,
gOsterisei, modaya yonelik tiketim bicimidir. Sembolik tiiketimde mallarin fiyatlart yiksektir ve
goOsteris, sinifsal konum ve sosyal stati i¢in kullanilir. Markalar birer semboldir ve tiketim
mallarinin birincil kullanim degerlerinden ¢ok ikincil ve simgesel kullanim degerini 6n plana ¢ikarir.

Kapitalist sistemde post-fordist Gretim anlaysst ile birlikte, metalarin mitbadele ve orijinal kullanim
degerleri, “yarar islevi” yerine sembolik ve gosterge degerinin 6n plana ¢tkmasi; beraberinde sinirsiz
sayidaki uriin gesitliligini artirnus, mallarin kullanim 6mdurleri azalmug, strekli satin almayr ve
tiketmeyi dustnen kitleleri ortaya ¢tkarmis buda kapitalist ekonomik sisteme giic ve istikrar
saglamistir.

Dizi karakterleri otomobil, cep telefonu giyim Griint gibi fiyatt yiksek, gosteris ve modaya yonelik
markalt sembolik tiketim urinleri kullanarak sunulmus, izleyicilerde bu trtunlere sahip olma ve
tiketme egilimlerinin olugsmast saglanmistir.

Dizide izleyiciler kahramanlarin yasadig liiks ve pahali evlerini, nerede eglendikleri, hangi tiketim
mekanlarina gittikleri hangi markalart giydigi, nerede yemek yedigi, ne satin aldigi, hangi arabalari ve
cep telefonlar kullandiklart gérerek 6grenmisler ve izleyicilerinde bunlara sahip olmalart durumunda
o karakterler gibi toplumda onay gorecekleri, saygtl ve prestij gorecekleri, mutlu ve 6zgiir olacaklar
konusunda bir formasyondan gegirilmislerdir.
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Televizyon kuruluslart endustriyel firmalarla gikar ortakligr icerisinde kamu yarar ilkesini ihlal
etmekte ve kamusal ¢ikar g6z ardi etmektedir. Televizyon kuruluslar ¢ikarlart geregi ve varligini
surdirmek amactyla kamu yarar ilkesini ihlal etmektedir. Bireyleri asiri tiketime ve sattn almaya
yonlendirmek, beraberinde birey ve toplum agisindan ciddi risk ve sorunlart beraberinde
getirmektedir.

Islenmis, katki maddeli, endiistriyel iiriinler birey ve toplum agisindan kansere ve bir cok diger saglik
sorunlarina neden olabilmektedir. Islenmis, katki maddeli, endiistriyel iiriinler hakkinda Zeynep
Erden Calisir ve Deniz Caliskan’in  “Gida katki maddeleri ve insan sagligi tizerinde etkileri” adlt
calismalarinda; salam, sosis vb. islenmis et Grtinlerine katilan katki maddelerinin kansere neden
oldugu, kanin oksijen tagima yetenegini azalttigini; biskivi gofret, kek, kurabiye, patates cipsi vb
trtnlere konulan katki maddelerinin asttm hastaligina neden oldugu, margarin, zeytin ezmesi, regel,
jole, ketcap, et suyu tabletleri, soyali triinler, hazir ¢orbalar ¢esitli saglik sorunlarina yol agtigin
ortaya koymuslardir (Erden Calisir ve Caliskan, 2003).

Istanbul Universitesinde gida ve beslenme uzmant doktor Kenan Demirkol da benzer bir konuya
deginmekte, endiistriyel islenmis gidalarin insan sagligi icin tehdit olusturdugunu soylemektedir.
Demirkol’a gore, marketlerde satilan aygicek yagi, musirézii yagi, margarin veya endiistriyel
tereyaginin insanlart hasta ettigi, ayrica sekerli pek cok endistriyel gidanin musir surubu ile
tatlandirildigint bunun insan saghg icin ¢ok tehlikeli oldugunu ifade etmektedir (Demirkol, 2015).

Demirkol, bugiin gida sanayisinde sadece ve sadece aksi belirtilmedigi takdirde musir surubu
kullanildigini, surubun her tiirlii dondurma, mesrubat, serbette kullanildigini soylemektedir. Ayni
zamanda diinyanin en biiyiik kiiresel gida firmalarindan olan “Ulker” ile “Cargill” firmalarinin
Istanbul’daki ortak kurduklar bir fabrikada baklava serbetinin bile musir surubundan tretildigini
belirtmektedir (Demirkol, 2015). Ketcap, krema, kola, gazoz, sekerleme, hazir corba, cikolata,
gofret, puding, hazir kek gibi 6zellikle cocuklarin ve genclerin sik¢a tiukettikleri gida degeri olmayan
besinlerde bolca misir surubu kullanildigt pek ¢cok bilimsel ¢alisma ile ortaya konulmustur.

Demirkol, sekerin kalp hastaligi, seker hastaligr ve kanseri tetikledigini, Aycigegi yagt, musir 6zu
yagt veya margarinden elde edilen trans yag asitleri kolesterolii oksitler ve béylece damar sertligi
olusturdugunu soylemektedir. Su damacanalari, igme suyu siseleri, cay i¢in kdpiik bardaklarin yapim
maddesinin kanser trettigi bunun hamile bir kadinin karnindaki ¢ocugun beynindeki cinsiyet ayrim
merkezine gittiginde cocugun homoseksiiel olma olasiligi, meme kanseri riskini ytkselttigini, erkekte
prostat kanser riskini normal insana gore 3 kat arttirdigin ifade etmektedir (Demirkol, 2015).

Kiresel gida sirketleri, toplumu alisveris i¢in buyitk marketlere islenmis, paketlenmis gida triinleri
satin almaya yonlendirmekte, bu sattiklart gida trtinleriyle toplumun saghgini tehdit etmektedir.
Toplumu bu firmalardan koruyacak bagimsiz aract kurum ve yasalar ¢ok etkisiz kalmakta ya da etkili
bir islev gbrmemektedir.

Televizyon dizileri ve reklamlar bu gida triinlerinin tiiketilmesine yonelik yogun bir propaganda
yuriterek bu gidalarin agin tiketimini 6zendirmektedir. Asirt tiketim toplum ve birey agisindan
kanser vakalarinin artisinin yani sira diger bazi saglik sorunlar riskini de beraberinde tagimaktadir.
Sismanlik ve obezite sorunu, genclerde ve ¢ocuklarda beslenme sorunlari, toplumun yerel beslenme
aliskanliginin degismesi, fast food tarzi hizli yemek yeme aligkanliginin gelismesi, sofra kiltiirti
aliskanliginin degismesini beraberinde getirecek 6nemli sorunlar olarak karsimiza ¢ikmaktadir.
Dizilerin kamu yararint gbz ardi ederek bireyleri asirt titketime yonlendirilmesi tiiketim ¢ilginligini ve
bireylerin ve ailelerin bor¢lanma sorunu ile karst karstya kalmasina, insanlart borglu yasam ¢itkmazina
sokmastnin 6niint agmaktadir.
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Dizilerde asir1 tiketime yer verilmesi ve yonlendirilmesi kamu yararinin ihlal edilmesini, bireylerin
doyumsuz, mutsuz ve ruhsal olarak hasta olmasinin 6niinii agmaktadir.

Cevre sorunu ve kirliligi birey ve kamu agisindan ciddi risk ve tehlikeleri icermektedir. Cevresel
felaketlerini beraberinde getiren agiri tiiketimin dizilerde tesvik edilmesi kamu c¢ikarini gbz ardi
edildiginin diger gostergelerden biri olmaktadir.

Sonug olarak; kapitalist sistemde artik sirketlerin satis ve pazarlama faaliyetleri agilikli olarak
televizyon dizileri tzerinden gerceklestirilmektedir. Bos zaman faaliyeti olarak degerlendirilen
televizyon izleme faaliyeti artik kapitalizmin satis faaliyetleri ile doldurulmustur. Her aksam
milyonlarca insan bos zaman etkinligi olarak yaklasik 4 saat televizyon dizisi izleyerek gecirmektedir.
Insanlar dizi izlerken metalagma siirecine katilmakta, tiiketim iiriin ve hizmetleri satin almaya
yonelik bir egitim strecine maruz birakilmaktadir.

Televizyon dizileri titketim trtini ve reklamlara oldukea fazla sayida yer vererek bireylerin tiiketime
yonelik tutum ve egilimlerini etkilemeye calismaktadir. Televizyon dizilerinde binlerce firmanin
trtnlerini sergilemekte ve firmalarin hizmetlerini tanitarak pazarlamaktadir. Bu pazarlama faaliyeti
iki farkl sekilde, dizi karakterleri ve reklamlar tizerinden gerceklestirilmektedir.

Televizyon dizileri bireyleri asirt tiiketime kiskirtmasi ve yonlendirmesi; kanser, obezite ve cesitli
saglik sorunlarin ortaya ¢tkmas, ailevi ve sosyal iliskilerin bozulmast, insanlarin bor¢lanmasi, mutsuz
ve doyumsuz hale gelmesi, cesitli ¢evresel felaketlerin meydana gelmesi, bazi psikolojik davranis
bozukluklarinin ortaya ¢tkmasi gibi, birey ve toplum agisindan yansimalart ve sonuglart kaginilmaz
olacaktir.

Aragtirmanin bulgulan televizyon dizilerinde tiketim triin gesitliligi ve reklamlarin sayisinin dikkat
gekici Olgiide fazla oldugunu, binlerce firmanin tiketim triin ve hizmetinin dizi karakterleri
tarafindan kullamilarak tanitildigini, dizide 6n plana ¢ikan trtn kategorileri ile reklam kategorileri
arasinda bir paralellik g&stermistir.

Calismanin elde edilen bulgulart dogrultusunda su 6nerilerde bulunulabilir:

e Kamusal yarar dogrultusunda dizilerde tiiketime yonelik unsurlara sinirlama getirilmesi,

e Dizi igeriklerindeki reklamlarin miktari ve strelerine denetim getirilerek siireleri Avrupa’daki
standartlara gére yeniden diizenlenmesi,

e Televizyon dizilerinde sadece eglence ve tiketime yonelik degil, kamu yararina yonelik
egitim faaliyetlerini de icermesi,

e Hgitici, yararlt igerikler ve dizi karaktetleri ile yararli rol modellerine yer verilmesi 6nerilebilir.
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Extended English Abstract

The concept of consumption in capitalist social system has reached today through following
different historical processes. Consumption has been an important factor in the continuation of
modern capitalism in many historical periods. Consumption has always an important and a central
position within this historical process of capitalist development. Capitalism with the objective of
maximizing profit organizes the society in line of consumption and commodifies and brands all
forms of everyday life and social life as an object of consumption.

Television series are the best types of programs representing the most intense practice of everyday
life. Television series occupy a very important place in producing both the modern capitalist
ideology of consumption and the consumer society. TV series reproduce the capitalist economic
system by supporting and spreading a lifestyle based on consumption.

Television series are a kind of modern fairy tales and stories of heroism based on visual and audial
technology. These stories are watched and, hence consumed by millions of people every evening in
a routine manner in everyday life. Television series are among the intensive monitoring programs of
all ages, of both sexes and people from many professions.

Television series today, emerge as one of the most effective sales strategies in the marketing of
consumer goods and services. TV series display products by using various methods and mobilize
the people's feelings about consumption. TV series make advertisements of brands, trigger people's
buying trends and as a result play an important role in ensuring the continuity of the industrial
system. While the flow of the story is amusing the audience, they are exposed to a propaganda for
the purchase of goods and services produced by the companies. The series characters evoke a
natural impression by using goods and services of companies in the story. Thus, the audience are
provided a confrontation with goods and services naturally. In line with this, characters are depicted
while using many consumer products and services. Thus, thousands of consumer products are
placed into the stories and are provided to be noticed in a natural way.

The aim of this study is to determine the relationship between the consumption phenomenon and
the contents of television series. Within this perspective, how and to what extent consumption
phenomenon is presented in the TV series have been examined.

The data consists of 38 hours video recordings of the 7 television series and 14 episodes
broadcasted at 7 national television channels (TRT1, Kanal D, Show, Samanyolu, Star, Fox and
ATV) in Turkey. The data was content analyzed.

First of all, the amount of consumer goods and advertising in the television series were taken into
consideration in order to determine the extent of consumption phenomenon takes place in TV
series. Prior to the determination of consumer products, video recordings of television series were
examined and various product categories were determined. These product categories have been
identified as home-office products, clothing, jewelry products, food products, automobiles, and
electrical and electronic products. Products grouped under these categories were counted for each
series separately and through this, to what extent products were located in series was determined.

Advertisements in the television series were examined and 19 advertising categories have been
reached. Advertisements on television series were grouped into the following categories: food,
furniture, home textile, clothing and jewelry, house-building, transportation and transportation
products, cosmetics-cleaning, electronic products and electronic products selling store, grocery-
shopping centers, kitchen products, fuel products, communication and information, television
programs, banking, transportation, tourism, advertising, insurance, education, art and health.

Secondly, how the advertisements and consumer products were presented in the TV series has
been examined. Consumer products and services were presented and promoted in television series
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by characters through using various goods and services of companies in the story of the series.
Advertisements, promotional ads, banner ads in television series were presented in the form of
sponsorship and product placement.

The findings have revealed that the variety of consumer products and the number of commercials
are remarkably high in the television series, and thousands of products and services have been
presented by the characters in the series.

A total of 2,917 kinds of consumer products and 1,822 units of advertisements were determined as
a result of analysis of 38 hours of video recordings. Throughout the investigation carried out on TV
series home-office furniture, home office accessories, home-office products, textile, clothing and
jewelry products, food, cars and electronic products were found to be the most prominent of
products among the others. As a result of the analysis made on 2917 consumer products; 1216
varieties of domestic home-office products, 1202 kinds of clothing products, 259 kinds of jewelry
products and 109 kinds of food products, 47 kinds of electrical and electronic products, varieties
of 84 kinds of automobile products have been identified.

Food commercials, television program advertisements, clothing ads, housing and construction
products, advertising, furniture, advertising, cleaning and cosmetic ads were the most prominent
advertising categories investigated in the TV series recordings. As a result of analysis on total of
1822 advertisements, 330 food, 258 clothing, 146 residential and construction, 258 TV programs
advertisements, 124 furniture, 67 kitchen products, 56 cars, 78 communication and information, 68
store and shopping center and 81 cosmetics and cleaning product commercials have become
prominent.

It has been identified that the total of 347 company's products and services have been introduced
by the characters through using them in the story of the TV series. Additionally it was found that
the total number of 1822 advertisements were presented in the form of product placement,
advertising tape, promotion and sponsorship.
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