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Abstract

As an oldest but an ageless discipline geography,
most generally and most simply defined to
research the relationship between human and
environment, has been maintained its
importance by helping and coming along with
human being in the adventure of earth.

The importance of geography has been
determined by geographers and nowadays while
technology is becoming more effective in daily
life, the proactive usage of geographic data is
being exploited by the disciplines as economics,
management, engineering and by the business
firms that actively using technology. Even the
existence of human being in earth can be
defined as a valuable data in daily life and
economy, the importance of having geographic
data has also been increased by business firms
that desire to make more profit by the analysis
from data. Mobile technology’s importance
cannot be underestimated of collecting datas
about “when” “where” and “what” individuals
do. The proliferation of technological firms that
serve with the softwares which provide data
over internet and smart phones in the market
are indicators of how this market is important
for geographers too.

In this study we will be trying to show by
sample applications, how geographic data
transform to a manageable and a marketable
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Ozet

En genel ve en basit tanimi ile insan ve mekan
arasindaki iliskiyi inceleyen bir bilim dali olan
cografya en eskilerden ama eskimeyen bir bilim
dalt olarak insanin yeryuzundeki seriiveninde
ona her zaman eslik ve yardim eden bir bilim
dali olarak 6nemini korumustur. Bu 6nem kimi
zaman cografyacilar sayesinde ortaya konulmus
ve cografyacilarin 6nemi artmussa da Ozellikle
bilimde ve ekonomide teknolojinin agiligin
hissettirdigi ginimiizde, cografi bilginin proaktif
kullanimt cografyacilardan ¢ok iktisat, isletme,
mithendislik gibi bilim dallar1 ile teknolojiyi
efektif bir bicimde kullanan ticati isletmeler
tarafindan adeta  sémiiriilmektedir.  Insanin
mekan tzerindeki varliginin bile degerli bir veri
oldugu giinlik yasam ve ekonomide ticari
isletmelerinin bu veriye sahip olmak ve onlardan
cikarilacak analizlerle daha fazla kazang elde
etmek istemeleri cografi bilginin  Onemini
giderek arttirmaktadir. Bireylerin “nerede”, “ne
zaman”, ‘“ne” yaptiklarina iliskin - verilerin
toplanmasinda ise mobil teknolojilerin 6nemi
yadsinamaz. Ozellikle internet ve akilli telefonlar
aracitigt ile veri toplamaytr saglayan yazilimlarin
ve bu alanda hizmet veren teknoloji sirketlerinin
son birkag yilda hizla yayginlasmasi cografyacilar
acisindan da bu pazarn ne kadar 6nemli ve
degerli oldugunun bir gostergesidir.

! Bu calisma 19-21 Haziran 2013 tarihleri arasinda Istanbul’da diizenlenen Cografyacilar Dernegi Yillik Kongresinde

s6z1i bildiri olarak sunulmustur.

2 Assist. Prof., Sakatya University, Arts and Sciences Faculty, Geography, mkacmaz@sakarya.edu.tr
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data with internet and mobile technologic tools.
According to this we will be trying to examine
the  opportunities for  geography and
geographers in new century and also will be
trying to examine the rivalry and competitors in
the market.Model applications have been
obtained with a mobile device using the android
operating system and the importance of these
applications have been tried to put forward for
geography and  geographers. Thus, for
geography and geographers, outside the teaching
and academia, significant business opportunities
have been to seen to emerge in many different
industries. In order to evaluate these
opportunities, geographers need to develop
themselves in the field of software and
technology. In this way, in the correct use of
geographic information, in marketing of
products and services, based on the analysis of
location, geographers may find themselves in a
strong position.

Bu makalede cografi bilginin internet ve mobil
teknoloji araglart ile nasil pazarlanabilir ve
yonetilebilir  bir  veriye  donistigli  6rnek
uygulamalar  ile  gosterilecektir.  Ornek
uygulamalar android isletim sistemine sahip
mobil bir cihaz ie elde edilmis ve bu
uygulamalarin cografya ve cografyaciar icin
O6nemi ortaya konmaya calistimistir. Dolayist ile
cografya ve cografyacilar icin 6gretmenlik ve
akademisyenlik disinda ¢ok farkli sektorlerde
6nemli  is  firsatlarnin ortaya  ¢iktigt
gorilmektedir. Bu firsatlart degerlendirmek icin
cografyacilarin kendilerini teknoloji ve yazilim
konusunda da gelistirmeleri gerekmektedir. Bu
sayede cografi bilginin dogru kullanilmasinda,
trtin ve hizmetlerin lokasyona dayali analizi ile
pazarlamasinda cografyacilar da kendilerini giicli
bir konumda bulabilirler.

Anahtar Kelimeler: Mobil cografya, Cografi
pazarlama, Internet cografyasi

Keywords: Mobile geography, Geomarketing,
Internet geography

(Extended English abstract is at the end of this
document)

Girig

Cografya; en genel tanimu ile insan ve mekan arasindaki iliskiyi inceleyen bir bilim dali olarak ifade
edilebilir. Aslinda insanlar ve mekanlarin kendi aralarindaki iliski de cografyanin konusu igerisinde
yer alabilmektedir. Bu durum ¢ogulcu ve oldukga karmagik iliskiler aginin genel teoriler 1siginda
aciklanmasini zotlastirmaktadir.  Ozellikle giiniimiiz hizlt iletisim ve ulagim araglarinin (ugak,
telefon, internet vb.) insanlart ve mekanlart fiziki mesafe olarak aralarinda yiizlerce, binlerce
kilometre olsa da network ortaminda birbirine komsu olacak hatta i¢ ice gececek yakinliga getirmesi

giiniimiiz cografyacilarinin insan, mekan® ve cografya kavramlarina bakisini degistirecek nitelikte

devrimsel gelismelerdir. Harvey’in (1999, 291) zaman-mekan sikismasi deyimi 6zellikle internet

3 Pattison (1990, 203) Amerikan cografyasinin klasikleri arasina giren “The Four Traditions of Geography” isimli
makalesinde Cografyanin dort geleneginden biri olarak mekansal gelenegi belirtmistir ve mekansal gelenek diisiincesinin
baslangictan beri Amerikan cografyasint derinden etkiledigi ifade edilmistir (Ar1, 2003, 120-121 ). Aslinda cografyada
mekanin odak noktast olarak goriilmesi 18. yiizyllda Kant'in dikkati ekmesinden beri genis 6lciide benimsenmistir. Tlk
zamanlardan beri cografya lokasyon, yon, mesafe ve yeryiiziindeki ézelliklerin yayilist gibi mekansal karakterlerle zaten
ilgiliydi. Cagdas cografyacilar bu gelenegi yerytiziindeki olgularin mekansal karsilikl etkilerinin ve mekansal diizenlerinin
incelenmesi seklinde genislettiler (Ttimertekin, Ozgiic; 2010, 34).
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sayesinde farkli bir gerceklik kazanmus; insanlari, toplumlart ve mekanlar sanal bir diinyada her an
erisebilir kilmis ve bu sanal diinya en az yeryiizii kadar 6nemli bir mekin haline gelmistir.* Zira
insanlar zamanlarinin o6nemli bir kismint bu sanal mekanlarda harcamakla birlikte bireylerin
gerektiginde sanal iletisim ve organizasyonlart gercek bir harekete dontstiirme kapasitesine sahip
oldugu son yillarda diinyanin farkli yerlerinde bircok kez teyit edilmistir.” Bu durum 6zellikle geng
kusagin teknolojik imkanlar1 da kullanarak farkli bir mekan algisina sahip oldugunu kanitlar
niteliktedir. Ayni zamanda sanal mekanlarin olusmasinda insanlart kendine ¢eken sehirlerin etkisini
yadsimamak gerekir. Greenstein (2004, 2) bu durumu “Amerika’da Internet Altyapisinin Ekonomik
Cografyast” isimli ¢alismasinda Manhattan’da bu altyapinin ¢ok ama Mojove Coli’'nde olmayisinin
surpriz olmadigini, internet servislerini sekillendiren en giicli talebin yerlesmelerin yogunlugu ve
sanayinin yeri oldugunu ifade etmektedir. Cografya acisindan bakiddiginda sanal mekanlarla ilgili
olarak sanal cografya ve sibercografya gibi kavramlar karsimiza ¢ikmaktadir. Olgen (2001, 53) bu
konuda iki ayrt yaklagim tiriiniin 6n plana ¢iktgini ifade etmektedir. “Bunlardan birincisi siber
diinyay1 toplumun kiltiirel bir elemant olarak ve daha cok kiiltiirel cografya prensipleri kullaniarak
yapilan calismalar, ikinci olarak da bilgi trafiginin haritalanmast ve analiz edilmesini amaglayan ve
daha cok kartografik prensipleri kullanarak yapilan ¢alismalardir”. Bu makalenin konusu ise internet
kullanicilarinin sanal mekanlara isledigi verinin takibini yaparak, bunlardan elde edilen verilerin nasil
ve ne sckilde ekonomik fayda saglandigini goéstermek ve cografyacilar icin 6nemini ortaya

koymaktir.

Sanal ve gercek mekan arasindaki bu farkls etkilesim bicimi aynt zamanda farkli bir zaman algisinin
da ortaya ¢tkmasina neden olmustur. Bu durum bireylerin yasam tarzlarint derinden etkilemekte kisi,
mekan ve olaylara yaklasimini degistirmektedir. Bilgiye erisimin hizi kisileri mevecut durumu
anlamaktan ziyade gelecegi anlama ve planlamaya yoneltmekte ve yeni bir yaklasim tarzinin
yayginlasmasina neden olmaktadir. Proaktif kisilik olarak ifade edilen bu yaklasim tarzi bireylerin
disinme, mekanlart kullanma, sanal ve gercek yasam bicimini degistirmektedir. Ayrica ticari niteligi
bulunan mekanlar ve isletmeler arz talep dengesini saglikli bir sekilde gelistirme, yeni musteri bulma
ya da mevcut musteri bagimliligin strdirebilmek icin sanal ortamlarda bireyler gibi proaktif bir
sckilde hareket ederek, etki alanlarint sahip oldugu fiziki alandan ve yakin cevresinden ¢ok daha
genis bir alana tasimaya calismaktaditlar. Bu nedenle tilkemizde yakin zamanlarda 6zellikle kisisel
gelisim, is ve teknoloji diinyasinda daha fazla kullanidan ama az bilinen bir kavram olan proaktif

kisilik 6zellerini agtklamak gerekmektedir.

4 Bauman (2012, 28) bu durumu su sekilde agiklamaktadir; “Siber mekanda bedenlerin 6nemi yoktur, ama bedenlerin
hayatinda siber mekanin kesin ve vazgecilmez bir 6nemi vardir.”
> Son yillarda Mistr, Turkiye ve Brezilya’da yapilan genis ¢aplt gosteri ve eylemler bu duruma 6rnek olarak verilebilir.
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Is yasamina ait sézlitkte’; proaktif kisiler ne olacagint bekleyip gordiikten sonra ona tepki veren degil
aksiyon ve sonu¢ odakli davranis bicimini benimseyen kisiler olarak tarif edilmektedir. Proaktif
kisilerin amaglari; segenekleri saptamak, acitklamak ve muhtemel problemlere ve tehditlere karst

Onceden onlemler almaktir.

Proaktif kisilik o6zelliginin cografyanin ve cografyacilarin kendi durumunu sorgulama hem de
bireylerin ve kurumlarin postmodern mekansal davranis bigimlerini anlama adina 6nemli katkist
olacaktir. Cografya egitimi alan kisiler icin de Onerilebilecek proaktif kisilik 6zelligi sayesinde mevcut
durumdan sikayet ederek kurtulmak yerine etkin ve etkili caligmalar ile cografyanin sayginlig
arttirtlabilir. Yeniliklere acik, akademik ve politik tecriibeleri giclii, bilisim teknolojilerinde ileri
seviyede, teorik bilgilerini stirekli arazi uygulamalart ile destekleyen ge¢mis ve guncelden ziyade
gelecege odaklanip firsat ve tehditleri anlayarak cografya nehrinin gliclii bir mecrada akmasi ancak
bu sayede gerceklesebilir. Cografi bilginin ¢ok daha 6nemli hale geldigi giinimiizde cografya bir
meslek olarak taninmiyor ve gerektigi diizeyde 6nem verilmiyorsa cografyacinin kisilere, mekanlara
ve olaylara yaklasimini degistirmesinin kaginilmazligi da ortaya ¢ikmaktadir. Bu elbette ki bugtine
kadar buytk bir 6zveri ile ve de birgok cografyacinin 6nemli katkidart ile bugtine kadar varligini
devam ettirmis bir bilim dalinin felsefesi ve uygulamasinin reddedilmesi anlaminda degildir. Bilakis
tim bunlarin 6ziimsenip, dogru degerlendirilip gincel teknolojik, mekansal ve felsefi bakis acilarinin
da dahil edilmesi ile ¢cagdas bilimin gerekliliklerini ve toplumun ihtiyaclarini karsilamaya yonelik yeni

bir adimin daha atilmasi anlaminda séylenmektedir.

Cografi bilgi ve verinin muazzam boyutlara ulastigt teknoloji diinyasinda cografya ya da
cografyacinin tek basina bunu yonetebilecegini iddia etmek olduk¢a mantiksiz olacaktir ama
cografyacinin da bu bilginin yénetiminde 6nemli rol alabilecegini géstermek gerekir. Bu da cografya
felsefesini iyl 6ztimsemis, gtincel bilisim teknolojilerini yakindan takip eden, yeni fikir ve projeler
treten cografyacilar sayesinde olacaktir. Bu makale cografi bilginin mobil teknolojiler ve internet
acisindan ne denli 6nemli oldugu ve cografyayt bir meslek olarak secenler acisindan yeni firsatlarin

kapimizi caldigint gostermeyi amaglamaktadir.

1. Temel Kavramlar

Mobil cografya konusunda Turkiye’de daha 6nce cografyacilar tarafindan yapilmis yeterli akademik

calisma olmadigindan oOncelikle internet cografyasi, cografi pazarlama, mobil cografya gibi temel

Shttp:/ /www.businessdictionary.com/definition/proactive.html#ixzz2Ic6mWWkn
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kavramlar tzerinde durulmasi faydal olacaktir. Bu kavramlar tizerinde durulduktan sonra mobil

uygulamalar cografi boyutu ile incelenecektir.

1.1. Internet Cografyasi

2012 ikinci geyreginde diinya niifusunun ticte biri (%34,3) internet kullanmaktadir. Internet
kullanimi Ortadogu (% 40,2) , Latin Amerika (%42,9), Avrupa (% 63,2), Okyanusya/Avustralya
(%67,6) ve Kuzey Amerika’da (%78,6) diinya ortalamasinin tizerinde iken Asya (%027,5) ve Afrika
(%15,5) ise diinya ortalamasinin altinda yer almaktadir.” Internet kullanimmnin diinya tizerindeki
dagilimt oldukea farklilik arz etmektedir. Nifusun fazla oldugu ve gelismislik seviyesi distik olan
yerlerde internet kullanim orani oldukg¢a dustktir. Ancak bu ayni zamanda internet gelisimi
acisindan yeni pazarlar anlamina gelmektedir. Tiurkiye’de ise 2000 yilinda 2 milyon olan internet
kullanict sayist 2010 yilinda 35 milyona ulasmustir.” Gériildiigi tizere Tiirkiye’de internet kullanict
sayist hizla artmis ve niifusun neredeyse yarist internet kullanir duruma gelmistir. Ozellikle giinlik
yasamda etkisini fazlasi ile hissettirmeye baslayan internet, bireylerin icinde yasadigi (alisveris,
eglence, aragtirma, sosyallesme vb. faaliyetler) sanal bir ortam haline gelmis ve bireyler giinde 3-4
saatini bu ortamda gecirmeye baslamustir. Elbette ki bu hizli degisim herkes tarafindan fark edilen
bir stire¢ olmasina ragmen bu degisimi anlayarak firsatlara ¢evirebilen ise azdir. Dolayist ile zaman-
mekan-insan iliskisinde cografyacilarin da tizerinde 6nemle durmasi gereken bir unsura “internet
cografyasina” dikkat cekmek gerekir. Bilgi ¢caginda artik zaman ve mekan sikintist olmadan bilgiye,
bireye, mekana erismek kolaylamistir. Teknoloji sayesinde birbirine ¢ok yakinlasabilen insan ve
mekanlarin oldugu bir diinyada yastyoruz. Dolayist ile insan ve mekanlar arasinda meydana gelen bu
iletisim gercek, giincel ve sinirsiz bir veri kaynagina da ulasmayr miimkiin kiiyor. Her ne kadar veri
guvenilirligi konusunda bazi sikintilar olsa da, internet tizerinden iletisim ve haberlesmenin askeri
istihbarat servisleri tarafindan denetlenmesi Assange’nin (2012, 37) ifadesi ile “yatak odasina tank
girmesi” olarak belirtilse de, bireylerin yasam kilttirlerine ait yerel ve bolgesel veriler gerek kamu
kurumlari gerekse Ozel sirketler icin yeni kesfedilmis bir maden yatagi olarak gorilmektedir. Zaten
yeni bir is kolu olarak veri madenciligi’ belki heniiz akademik olmasa da piyasada aranilan bir is alant
haline gelmis durumda. Guntumiizde 10 milyon dolara ortalama buyuklikte bir ilkenin kitlesel
verilerini ebediyen arsivleyecek bir sistem almnabilmektedir. Veri arsivlemenin ne denli buytk

ckonomik ve siyasi glic oldugunu Cin’in bazt Afrika tlkelerine tam takim internet altyapisint hediye

"http://www.internetworldstats.com/stats.htm
Shttp:/ /www.internetworldstats.com/eu/tr.htm

° Veri madenciligi buyiik 6lgekli veriler arasindan daha 6nce bilinmeyen ancak kullamim agisindan faydal olacak yeni
verilerin ve bilgilerin ¢ikarilma iglemidir.
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etmesi gosterilebilir. Boylesine biiylik yatirmlar karsiliginda para beklemeyen Cinliler, karsihigint yeni
para birimi olarak ifade edilen veri cinsinden almaktadirlar (Assange, 2012, 48-50).

Akademik olarak da internet bir¢ok bilim dalinin ilgisini ¢ekmekle birlikte cografyacilar icin daha
6zel bir 6nemi vardir, zira mekan ve mekansal iliskiler cografyanin baslica arastirma alanlarindan
oldugundan sanal mekanlara ve iligkilere ait konular da cografyacilarin ilgisini ¢ekmistir. Bu konuda
cok cesitli calismalara rastlamak miimkiindiir. Ornegin wi-fi alanlarin cografyast (Torrens, 2008, 59-
84) dahi nitelikli bir akademik ¢alismaya dontisebilmektedir. Veri elde etme asamast cografyanin
diger konularinda oldugu gibi sikintili olsa da elde edilecek verinin boyutu, niteligi ve kalitesi
dusunilduginde bu verilerden elde edilecek galisma ve sonuglar ¢ok daha nitelikli ve gercekei
olacaktir. Ayrica internette “sorf” yapmak olduk¢a uygun bir metafor olsa da zamanimn buytk bir
kism1 bulmaktan ziyade aramakla ge¢mekte, veri miktart da Ustel bir sekilde buyiimeye devam
etmektedir. Aktif web sitesi sayist adeta tahminlere meydan okumaktadir. Arama motorlart 6nemi
gelismeler saglasa da internet kullanicilart agisindan “mekanda kaybolma™ hissi kaginilmast gereken
bir durum. Haritalar ve mekansallastirma gorintilerdeki karmagik iliskilerin ¢ok daha kolay
anlagtlmasint saglamaktadir (Cikic, S, vd., 2008, 392-393). Dolayist ister sanal olsun ister gercek
mekanda kaybolmamak adin basta lokasyon bilgisi olmak tizere ¢ok sayida cografi bilgi internet

cografyast acisindan son derece degerli olmaktadur.

Gintimiizde internet tim yas ve meslek gruplarinin ilgi alanina girmekle birlikte en ¢ok gencleri
etkilemekte ve yasam bicimlerini sekillendirmektedir. Intel’in 26 ilde 13-29 yas arast 3000 genc ile
gerceklestirdigi “Geng Tiirkiye Arastirmast”nin'’ sonuglarina gore dijital cihazlar, internet ve sosyal
aglar genclerin vazgecilmezleri haline gelmis durumdadir. Ntfusun yaklasik %30’unu olusturan 13-
29 yas arast genclerin yasadigi hanelerin %71,4’tinde bilgisayar, %85,5’inde cep telefonu
bulunmaktadir. Genglerin 3’te 2’si bilgisayarin sanilanin aksine kendilerini sosyallestirdigini
soylemekte ve gengler sosyal aglarda girdikleri iletisim ile gercek mekanda girdikleri iletisim arasinda

bir fark gérmemektedir.

Internet erisimi konusundaki sonuclara baktigimizda 5 gencten 3’tiniin diizenli internet erisimi
oldugu goriilmekle birlikte bu oran kirsal alanlarda 2’ye diismektedir. Internette yapilan aktiviteler
schirden sehre farkhilk gosterebilmektedir. Bankacilik ve online rezervasyon islemlerini en g¢ok
kullanan Zonguldakli gencler iken, Manisali gencler haber okuyup gorintili konusmayi,
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Gaziantepli gengler ise miizik ve film indirmeyi tercih etmektedirler. Facebook ve Twitter gibi
sosyal aglarin kullaniminda ise %100 gibi rekor bir oranla ilk sirayr Kastamonulu gengler almaktadur.
Gengler bilgisayar basinda giinde gegirdikleri ortalama 330 dakikanin 228 dakikasini internette
gecirmekte ve internette gegen ortalama siireye bakildiginda 276 dakika ile Dogu Karadeniz ve 264
dakika ile Gtineydogu Anadolu Bélgesi 6n plana ¢itkmaktadur.

Yukaridaki arastirmada goriildigi tizere internet cografyasinda yas, lokasyon ve internet kullanim
bilgisine baglt olarak ortaya ¢ikan sonuglar bile pazar arastirmalari agisindan 6nemli veriler haline
gelmektedir. Yine internet sayesinde meslek, gelir, ilgi alanlari gibi ¢ok sayida veriye yillik, aylik,
gunlik hatta anlk olarak erismek mumkin ve tim bunlar cografi bilginin internet araciligi

pazarlama aract haline gelebilecegini gostermektedir.

1.2. Cografi Pazarlama

Cografya ve bilgi isleme arasindaki iliski dramatik bir sekilde degismistir; cografi bilgi teknolojileri
enformasyon ve mekansal diisiinme ¢alismalarinin merkezine yerlesmistir. Benzer sekilde cografya
ve diger sosyal bilimler arasindaki iliski de degismistir; glinlimiizde cografya sosyal bilimlerde fikir
olusumunda ¢ok daha 6ncii bir pozisyona sahiptir. Nitekim ¢ogu kompleks fenomen cografidir
(Torrens, 2010, 134-135). Bu durumda internet ve pazarlama dinyasinin karmasik yapist igerisinde
cografyaya olan ihtiya¢ fazladir. Nitekim internetin arastirma, sosyallesme, trtin bulma ve satin alma
acisindan en glglii ara¢ haline gelmesi, driin ve hizmetlerini pazatlayanlarin da uzun zamandir
ilgisini ¢ekmektedir. Pazarlamanin cografi boyutu ile ele alinmasint kolaylastiran internet sayesinde
“cografi pazarlama” yeni ama etkili bir pazarlama yontemi olarak isletmelerin asirt ilgisini cekmekte
basta lokasyon bilgisi olmak tzere mevcut ya da muhtemel misterilere ait cografi bilgiler 6nem
kazanmaktadir. Nitekim bazi arastirmacilar cografi pazarlamayr “mekansal ekonominin 6zel bir
uygulamasi” olarak tanimlamaktadir (Cliquet, 2006, 13). Avrupa’da en fazla kullanilan navigasyon
yazilim sirketlerinden biri olan Tomtom ilgili tanitim brosiriinde cografi pazarlamanin faydalar
olarak analiz, etkinlik, lokasyon belirleme, gelecege uyumluluk ve misteri memnuniyetini
belirtmistir. ~ Perakende, finansal hizmetler ve saglk sektorti gibi alanlarda cografi-analizler
kullanarak ya da kullanmayarak milyar dolar kazanabilir ya da kaybedebilirsiniz seklinde bir ifade ile

o . .. 11
cografi pazarlamanin 6nemini vurgulamaktadir.

1 http://www.tomtom.com/lib/doc/licensing/S-GEO.EN.pdf,


http://www.tomtom.com/lib/doc/licensing/S-GEO.EN.pdf
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Gintimiizde reklam strateji uzmanlart arttk neredeyse her hanenin gelir dizeyi, tiketim
aliskanliklari, saglik kosullart hakkinda bilgi sahibidir. Cografi Pazarlama sayesinde tiim bu veriler
haritalar tzerinde gorsellestirilmektedir. Rauner Almanya’da buyik ilgi ceken o6dulli gazete
makalesinde Cografi Pazarlama’yr kisisel verilerin mahremiyeti ve korunmast agisindan bir kabus
olarak goriirken, pazarlama camiasinin cenneti olarak degerlendirmektedir. Tanim olarak da “sayisal
sutunlarin  dokunabilir miisteri haritalarina dontusmiis hali” olarak ifade etmektedir. Cografi
Pazarlama alaninda hizmet veren firmalar “tablolarla degil cografi diisiindiklerini” ifade etmektedir.
(GURDER, 2011, 7- 18) Dolayst ile giiniimiiziin en fazla gelir getiren ve istthdam saglayan
sektorlerinden olan reklamcilik ve pazarlama sektorinin en 6nemli  6zelliginin - “cografi
disinebilme” oldugu bir zamanda cografyacilarin bu konudan mahrum kalmasi disinilemez.
Cografi pazarlama kisaca karmagik verileri mekan ile iliskilendirerek ve anlagilir bir bicimde haritalar

lzerine tagtyarak bir¢ok soruna 1sik tutmaktadir.

Cografi pazarlama uygulamalarini kullanan bir¢ok sirketi bulunmaktadir. Bunlardan biri olan GFK,
“Tirkiye Geomarketing Arastirmalart Cografi Pazarlamanin Adresi”'? isimli calismalarinda cografi
pazarlamanin neden gerekli oldugu ve kullanim alanlar ile ilgili agiklamalar yapilmustir. Bu ¢alismaya
gore giniimuzde perakende satis ve hizmet noktalarinda miusterileri ile bulusan kurumlarin,
lokasyon secimi ve lokasyon ¢evresine dontik pazarlama aktivitelerini somut verilere gore yapmalart
gerekmektedir. Dijital haritalara temel veriler, givenilir veri katmanlari ve musteri profili bilgileri
entegre edilerek cografi bilgi, satis ve dagiim dahil pazarlamanin tim alanlarina entegre

edilebilmektedir. Bu yontem 6rnegin finans sektorii icin misteri davraniglarimi dikkate alarak ATM

dagiliminin planlanmasinda basart ile uygulanmaktadir.

Cografi Pazarlamanin diger Yonetim Bilgi Sistemlerinden farki eldeki 6zniteliksel verilerin mekansal
iligkilerin olusturulmast ve bu iliskilerin gorsellestirilmesinde yatmaktadir. Gorsellestirme niifus
verilerinin, isletme verilerinin ve ekonomik verilerin CBS araciligi ile bitlestirilmesiyle saglanir.
Cografi pazarlama, pazarlamaya 6zel bir acidan bakmaktadir. Pazar mekansal bir olgudur ve bu
nedenle isletmeye ait rakamlar bolgesel farklara sahiptir. Zira pazarlama ve mekan arasindaki iliski
klasik pazarlama karmasint destekleyen ¢ok sayida uygulama alanina mekan hazirlar. Arttk misteriye
iliskin “kim?” sorusunun yanit sira “nerede?” sorusuna da cevap bulunabilir (Girder, 2011, 38-40).
Cografi pazatlama zaman, mekan, iliski, siire¢, sonug gostergeleri ¢ikarmak acisindan, kullanim ve
uygulamada ¢ok degisik 6rnekleri olan pazar ve pazatlama analizi disiplinlerinden en iyisidir. Pazar

olaylarindan ve is stireglerinden, cografya temelli enformasyon ¢ikarir, pazar aktorlerinin arayislarina

Phttp:/ /www.gfk.com/gfkturkiye/


http://www.gfk.com/gfkturkiye/
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yonelik ¢Oziimleriyle pazarlama faaliyetleri tasarimina son sekli vermede ve pazarin bitin

Ozelliklerine bakista derin bakis kazandirir (Fidan, 2009, 2167).

Genel itibari ile cografi pazarlamanin kullanim alanlari ve en fazla kullanian sektorler belirtilecek

olursa;

Kullanim Alanlari Baslica Sektorler
» Pazar analizi » Guida perakendesi
» Dogrudan pazatlama » Hizli tiketim
> Satis bolgesi planlamast » Dayanikli tiiketim
» Sube / magaza lokasyon planlamast » Telekomiinikasyon
» Risk yonetimi > Ingsaat / emlak
» Satis hedeflerinin planlanmast » Finans / Sigorta
»  Emlak uzmanlig » Otomotiv

» Tekstil / konfeksiyon

Sonug olarak pazari ve pazar unsulart (insanlar-mekanlar) arasindaki iliskiyi haritalar ile ifade ederek,
karar vericiler agisindan karar destek sistemi olusturan cografi pazarlama, lokasyona dayali olarak
bireylerin kim olduklarini ve nerede yasadiklari hakkinda bilgi topladiktan sonra bunlarin kendi
isletmeleri ile olan mekansal iliskilerini dogru analiz etmede kullanilarak musteri ve gelir artisina

dogrudan katki saglayarak cografi bilginin 6nemini ortaya koymaktadir.

Nitekim bilim devrimine cografi olarak yaklasan sorularin daha az ilgi gérdiiging, timu ile ihmal
edilmese de “nerede” sorularinin “ne” ve neden” sorularinin arkasinda zavalli bir tictinciilik elde
edebildigi ifade eden Withers (2010, 87-88) bu durumu talihsizlik olarak nitelemistir. Ciinkii Bilim
Devrimi zaman i¢inde gerceklestigi kadar mekan icinde de gerceklesmis oldugundan tarihinin
oldugu kadar yerinin de belirlenmesi gerekir. Giliniimiizde de “nerede” ile baslayan sorular ve
sorunlar kisa bir siire sonra “ne” ve “neden” sorularinin golgesinde kalmaktadir. Ornegin Gezi
Park: sehir merkezinde kalan son kiigiik yesil alan oldugu icin “nerede” olmast ile 6nem kazanmis
fakat kisa siire sonra ulusal hatta uluslararasi sosyal ve siyasi bir mesele haline gelerek “ne” ve
“neden” sorularin ¢ok gerisinde kalmistir. Ancak cografi pazarlama ve mobil cografya sayesinde
“nerede” sorusu dolaysst ile cografi bilginin yeniden énem kazanmaya bagladigini ifade edebiliriz.
Cografi bilgiyi salt “nerede” sorusu ile sinirlandirmak elbette ki dogru olmaz ancak bu sorunun

cografi bilginin pazarlamada ne kadar 6nemli oldugunu ortaya koymasit bakimindan énemlidir.
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Cografi bilgi genis manada cografi diisiince ve mantigin bir Grintduir ve mekanla ilgi bilgi ise bir
fenomen ve entelektiiel bilgidir. Cografi bilgi aynt zamanda temel cografi bilgiler ile bu temel cografi
bilgilerden elde edilen gelismis kavramlar arasindaki iliskinin anlagilmast ve ayrntilanmasint
icermektedir. Gelismis kavramlar; dizenleme, organizasyon, dagilim, model, boyut, hiyerarsi,
uzaklik, yon, oryantasyon, bolgesellesme, kategorizasyon, referans cergeve, cografi birlik gibi
kavramlar ve bunlarn teorilerle ve genellestirmeler ile baglantilaridir. Cografyacilarin neden diger
akademisyenlerden farkli dustindiigii sorusuna tam cevap verebilmenin mumkin olmadigt
belirtilmekle birlikte mekansal disiinme, mekansal gorintileme ve sunum sekillerinin benzersiz
oldugu 6ne strilmistir (Golledge, 2002, 1-3). Dolayst ile temel ve gelismis cografi bilgileri 6ne
surildugi sekilde diger akademisyen ve sektor calisanlarindan benzersiz bir sekilde degerlendirme

ve sunma becerisini yakalarsak cografya ve cografyacilar igin buytk adimlar atmis oluruz.

1.3. Mobil Cografya

Modern diinyada niifusun hareketliligi hizli bir sekilde artmaktadir. Hareketlilik (mobility)
paradigmasina gére hareket 21. yiizylda kendi kurallar olan bir fenomen haline gelmistir. Is diinyast
¢ok fazla mobil, turizm bir yasam bi¢imi haline geldi ve bircok kisi icin birden fazla ev ve is hayati
s6z konusu. Gunlik hareketliligin artist mobil telefonlarin ve diger iletisim araglarin hizl bir sekilde
buyimesi ile ilgilidir. Mobil telefonlarin boyutlarindaki ve fiyatlarindaki hizli digts ve aglarint
gelistirmek icin dustik altyapt gereksinimi, mobil telefonlart ¢ok fazla kisi icin uygun ve kullanish
hale getirmistir (Warf, 2013, 222). Bu mobil diinyada bireylerin ve topluluklarin lokasyonuna ait
analizler icin yeni metot ve yaklagimlar gerekmektedir. Geleneksel yaklasimlar daha ¢ok uzun
donem niifus hareketliligi ile ilgili iken kisa donem ve giinlik hareketlilik icin daha esnek, gesitli
girdileri ve veritabani olan uydu tabanli ya da modern teknolojileri kullanan yaklasimlara ihtiyag
vardir (Ahas vd., 2010, 3). Gerek akademik gerekse ticari agidan oldukca degerli olan bu mobil
konum ve hareket bilgileri cografyacilar icin de yeni ufuklar acacak niteliktedir. Anlk toplanan bu
verilerin saat, glin, ay, yil boyutunda zamansal; yerel, tilkesel ve kitasal boyuttaki bolgesel dagilimlar
cok farkli mekansal kullanim bicimlerinin tespitinde 6nemli rol oynamaktadir. Ayrica ekonomik
faaliyetlerin dagiliminda ve toplumsal olaylarin aciklanmasinda da mobil verilerden istifade edilebilir.
Lokasyon, yas, cinsiyet, medeni durum, meslek, gelir diizeyi, etnik yapi, siyasi goriis vb. bir¢ok
konuda veriler temin edilebilen mobil telefonlarin ginimuzde bir cografyact icin en az bir GPS
cihaz1 kadar 6nemli oldugu ifade edilebilir. Ozellikle mobil cihazlarin kullaniminin tiim diinyada
hizlt bir sekilde arttigr giiniimiizde veri buytkliginin boyutu ve faydast tim cografyacilart cezp

edecek niteliktedit.
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Uluslararast Telekomunikasyon Birliginin (ITU, 2013, 1) caligmasinda son 10 yilda mobil
telefonlarin ¢ok hizli yiikselisini gdrmek mumkundir. 2003 yilinda her 100 kisiden yalnizca 20’si cep
telefonu i¢in bagvuru yaparken 2013 yilinda ise bu sayt 96’ya ¢tkmustir. Benzer sekilde mobil yuksek
bant kullanim basvuru sayist da 2007 yilina kadar hi¢ yokken 2013 yilinda 29,5’ kadar c¢ikmugtir.
Buna karsin evden internet kullanimit bagvurusu ancak 41,3’ yiikselirken sabit telefon bagvurusunda
ise son 10 yilda dists gozlenmistir. Bu durum artik iletisimin biiyiik oranda mobil cihazlar araciligs

ile gerceklestiginin en 6nemli gostergelerinden biri olmaktadur.

Internet ve teknoloji konusunda Tirkiye de hizla biiyiiyen iilkeler arasinda yer almaktadir. Son
yapilan arastirmalar, Turkiye’nin akilli telefon konusunda en hizli buytyen tlkeler arasina girdigini
gostermektedir. Flurry’nin gerceklestirdigi arastirma sonuglarina gére Turkiye’deki Android ve iOS
isletim sistemli akilli telefonlarin aktivasyonu, 2012 yili Ocak ayt ile 2013 yili Ocak ay1
arasinda %247 buyime gostermistir. Bu buyime oraniyla birlikte Ttrkiye akilli telefon aktivasyonu
artist bakimindan diinya siralamasinda ilk tgte yer almaktadir. Listenin ilk iki sirasinda ise % 278 ile
Kolombiya ve % 266 biiyiimeyle Vietnam bulunmaktadir.” 2012 Q1 Tirkiye mobil internet
kullanict sayist 7.1 milyon, tiketilen toplam mobil internet data miktart ise 14.1 Milyon Gbyte
oldugu gorilmektedir. Her iki rakamda bir 6nceki ceyrekle karsilastirddiginda %30’un tizerinde
artts meydana gelmistir. Turkiye’deki mobil uygulama magazalarindan elde edilen gelir agirliklt
olarak tcretsiz uygulamalardan saglanmakla birlikte son 1 yil igerisinde gelir artis orant analiz
edildiginde Turkiye, Brezilya, Rusya, Meksika ile birlikte ilk 4’te yer almaktadir. Ttrkiye’de indirilen
her 100 dcretsiz uygulamaya karsilik 2 adet tUcretli uygulama indirilmektedir. Navigasyon
uygulamalart Apple Store’da oyun kategorisinden sonra en ¢ok ciro olusturan uygulama
kategorisidir. Fiyat olarak farkli kategorilerle karsilastirildiginda en pahalt uygulamalarin bu alanda
yer aldigt belirtilebilir. Igo ve Sygic GPS uygulamalart kullanicilardan aldigi yiitksek begeni oranlartyla
dikkat ceken diger navigasyon uygulamalaridir."

Facebook’un 2012’nin son ¢eyregine ait acikladigr istatistiklerde, sirketin mobil kullanicilarinin
masatisti bilgisayar kullanicilarini ilk kez gectigi ifade edilitken mobilden kazamilan gelirin ise 306
milyon dolar oldugu aciklanmustir. Sirket, dérdiincii ¢eyrekte gelirinin % 23’tni mobil cihazlarda
verilen reklamlardan kazanmis ve kullanici sayist 1 milyarin tGzerine ¢itkmistir. Mobilden sosyal aga

giren kullanict sayist ise %57 artarak 680 milyona ¢ikmustir.” Burada en dikkat cekici husus ise

Bhttp:/ /www.webrazzi.com/2013/02/19/turkivedeki-akilli-telefon-aktivasyonu-son-bir-vilda-yuzde-247-buyudu
lhttp:/ /mobilike.com/mobilike-3 /basin /mobil-sektor-raporu

Bhttp://www.ntvmsnbe.com/id /25418372



http://www.webrazzi.com/2013/02/19/turkiyedeki-akilli-telefon-aktivasyonu-son-bir-yilda-yuzde-247-buyudu
http://mobilike.com/mobilike-3/basin/mobil-sektor-raporu/
http://www.ntvmsnbc.com/id/25418372/
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2012’ye mobil platformda sifir reklamla baslanip yilsonunda gelirin %23’tintii mobilden elde edilmesi
olmustur. Bu durum sadece bir yil icinde internetin cep telefonlart aracihigt kullaniminin ne kadar

hizlt bir sekilde arttiginin bir géstergesi olmustur.

Internet pazarinin ne kadar genis ve hizlt biiyiiyen bir pazar oldugu teknoloji konusunda baska bir
dev olan Apple’in 25 milyarinct sarkisint sattigini agiklamast ile daha iyi anlagilabilir.'® Tabi bu
durumun kiltirel cografyayr ilgilendiren kismina da bakmak lazim; zira satilan sarkinin Monkey
Drumsby Chase Buch isimli sarkinin Ttrk miizisyen Goksel Vangin tarafindan remiks yapilmig
versiyonunun Almanya’da yagayan Phillip Lipke tarafindan satin alinmasi internet cografyasinin
farkli kalturleri sanal bir mekanda pazarlama iliskisi icerisinde nasil yakinlastirdiginin da bir

gOstergesi olsa gerek.

Akillt cep telefonlart cografi pazarlamanin en etkin bir bicimde kullanddmasini saglayan araclardan
biri haline gelmistir. Ozellikle telefonlara eklenen GPS &zelligi ve mobil internet erisimi (3G) ve
cesitli uygulamalar sayesinde “we zaman”,” nerede” ve “neden” orada olunduguna dair bilgileri akill
telefonlar araciligl firmalarin talep etmesine gerek kalmaksizin ¢ogunlukla kullanicilar sisteme
girmektedir. Dolayist ile tiim kullanicilar bir anlamda gonulli veri girisi yapan caliganlar haline
gelmektedir. Aramalar, “check-in"ler, begenmeler, fotograflar, videolar, yazilar, satin almalar vs.
tim bu veriler bir araya geldiginde ortaya ¢ikan muazzam bilgi pazarlamacilara yeni bir diinyanin da
kapilarint agmaktadir. Saha galismasi, anket, gozlem, milakat yapmadan milyonlarca, milyarlarca
veriye ulasabilmek buytk bir glc olusturmaktadir. Bu konuda toplumsal ve siyasi de buytk
kazanimlar ve kaybedisler olsa da bu makalenin konusu isin ekonomik boyutu oldugundan ilgili
uygulamalarin nasil buyik bir ekonomiye hitkmettigini anlamak ve cografyacilara bu alanda yer
a¢mak icin bazi 6rnek uygulamalara deginmek gerekmektedir. Temelde bu uygulamalarin buyik bir
kismi1 lokasyon verisinin toplanmasina iliskin olmakla birlikte bunlarin kullanim alanlarini yol, yer,
mekan bulmak olarak ifade edebiliriz. Bu sayede isletmeler ilgi ve ihtiyaca uygun pazatlama
trtnlerini tiketiciye kolay ve hizli bir sekilde sunabiliyor, hem misteri hem de satis hacmini
buytutebiliyor. Hatta 6yle ki bazi ¢alismalar sosyal iliskilerin ¢ogunlukla mobil kullanicilarin cografi
konumlart ile giicli baglantist oldugu tezinden yola ¢ikarak, pazarlama verilerini mobil sosyal aglar

araciligl ile dagitilmasinda cografi farkindalik Gzerine yogunlastirmaktadir (Fan vd., 2010, 109).

1mza%1{ teknolo]1 /haberdetay/08.02.2013/1666240/defaulthtm


http://teknoloji.milliyet.com.tr/25-milyarinci-sarkiya-turk-imzasi/teknoloji/haberdetay/08.02.2013/1666240/default.htm
http://teknoloji.milliyet.com.tr/25-milyarinci-sarkiya-turk-imzasi/teknoloji/haberdetay/08.02.2013/1666240/default.htm
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Aragtirmalarda da belirtildigi izere mobil pazarda en fazla kullanilan uygulamalarin baginda harita,
navigasyon uygulamalari gelmektedir. Basta “Google” ve “Microsoft” olmak tzere bilisim alaninda
faaliyet gésteren bityiik bircok firmanin harita uygulamalart mevcuttur. Internetin en énemli ve
kazangh sirketlerinden biri olan Google mobil pazarda kendine yer edinen sirketlerin baginda
gelmektedir. Destek bolimiinde yer alan “Mobil Reklamlarinizt Karli Cografi Yerlere Hedefleme”"”
bolimii mobil pazarda lokasyon bilgisinin dahi ne denli 6nemli oldugunu tek bagina gostermeye
yeter niteliktedir. Her bolgenin/sehrin internet ve mobil performanslart hakkinda verileri kullanacak
sckilde reklam ve pazarlama sistemi kuran Google, reklam verenlerine hedeflenmis cografi
bolgelerde yas, cinsiyet ve ilgi alanlarina gore eslestirme yapmakta ve bu sayede dogru kisiye reklam

yaparak satin almalarin artmasint saglamaktadir. Yine destek bolimiinde verilen bir 6rnek cografi

acidan da oldukea kayda deger niteliktedir;

“Ormegin, bir seyahat sirketi Ingiltere'deki mobil cibag kullanicilarmmn yiiksek. bir e-ticaret diniisiim oranma sahip
oldngunn saptarsa Ingiltere icin codrafi olarak hedeflenmis bir mobil cibaz kampanyast hazurlaysp, reklam metninde
"Usng Ingiltere Biletleri'" ifadesini kullanabilir. AdWords'® kampanyalarmiza, cografi izellikler kullanilarak
degistirilmis anabtar kelimeler de ekleyebilirsiniz. Ornegin, aten "indirimli biletler” seklinde bir hedeflemeniz; varsa,
siraly veya tam eslemeye sabip yeni bir anahtar kelime olarak "indirimli Ingiltere biletleri" anahtar kelimesini

ekleyebilirsiniz.”

2. Mobil Uygulamalar

Mobil telefon kullanimina ait veri setlerinin artmast son yillarda beseri hareketlilik, sosyal yapi, sosyal
etkinlik faaliyetleri ve de Ozellikle sosyal aglarin ve ekonomisinin incelenmesi gibi ¢ok sayida
calismanin yapilmasini saglamustir. Beseri hareketliligin anlagilmasinda bulut bilisim, icerik temelli
aglar, lokasyon temelli tavsiye sistemleri kullanicinin lokasyon bilgisini nicel ve nitel bilgi olarak
kullanmaktadir. Beseri hareketlilige ait dogru modeller sehir planlama ve beseri gé¢ desenlerini
anlamak icin de ¢ok 6nemlidir. Mobil telefonlarin bir¢ok insanin yasaminin vazgecilmez bir parcast
olmasi insan davranglarinin Gl¢tilmesine olanak saglamaktadir (Phithakkitnhukoon vd., 2012, 1-6).
Akillt cep telefonlart i¢in yazilan uygulamalarin buytk cogunlugu lokasyon bilgisini ya sundugu
hizmet i¢in veri olarak ya da uygulamay1 kullananlarin lokasyonunu tespit etmek i¢in kullanmaktadir.

Internet baglantist ve telefonlardaki gps 6zelligi sayesinde ve genellikle uygulamayr yiiklerken istenen

http://support.google.com/analytics /bin/answer.py?hl=tr&answer=2682951

18 Google kullanicilari internette belitli anahtar kelimeler Gzerinde arama yapmaktadirlar. Reklam verenler de bu anahtar
kelimeleri satin alarak bu aramalar yapildiginda reklamlar Google aramalarinin yaninda ya da tstiinde yer almakta ve
kullanicinin dikkatini gekmektedir. Oyle ki satin alma gerceklesene kadar bu takibi devam ettirebilmektedir.


http://support.google.com/analytics/bin/answer.py?hl=tr&answer=2682951
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onay ile izinli olarak toplanan bu veriler cografi pazarlama adina 6nemli bir maden kaynagidir.
Makalede 6rnekleri verilen uygulama bilgi ve gorselleri Android isletim sistemi kullanan Samsung
marka akilli bir cep telefonu ile elde edilmistir. Diger isletim sistemlerinde de aynt ya da benzer
uygulamalar mevcuttur. Tim isletim sistemlerinde bir¢ok uygulama yer almakla birlikte burada

verilen Ornekler cografi olarak da 6nemli goriilenler arasindan secilmistir.

Mobil cihazlar ve internet sayesinde Google haritalart kullanarak kullanicilar konum bilgilerini
sorgulayabildikleri gibi yakin ¢evrede yer alan mekan ve tesislere ait bilgileri de goruntileyebilirler
(Sekil 1, 2, 3). Gidilmek istenen hedefe zamansal ve mekansal olarak ne kadar uzak olundugu tespit
edilebilir (Sekil 4). Latitude uygulamasi (Sekil 5) ile aynt uygulamayr kullanan kullanicilar kayitlt
baglantilarinin o an nerede oldugunu gorebilir. Bircok yazilim firmast bu uygulama mantiginda
calisan yazilimlar ile ailelerin ¢ocuklarini ya da sirketlerin ara¢ ve personellerini izlemede anhk veri
akist saglayan takip sistemleri kurabilmektedir. Anlik veri takip sistemlerinin giinlik kullanimda da
oldukea yarar sagladigi goriilmektedir. Herkesin rahatlikla erisebilecegi bu uygulamalar ile 6zellikle
buyiiksehirlerde trafigin yogunlugunu tespit edebilir ve ona gore yol secimi yapilabilmektedir (Sekil
6). Cogu tcretsiz olarak sunulan bu hizmetlerden ne sekilde kazang elde edilebilecegi aslinda
internet mimarisinin yapst ile ilgilidir. Zira ticretsiz de olsa bu hizmeti satin alan bireylere ait birgok
kisisel veri basta Google olmak tzere internette hizmet veren sirketlerin veritabaninda bitlesince
pazarlanabilir bilgi yiginlart ortaya ¢ikmaktadir. Pazarlama diinyasinda sirketler acisindan bu bilgilere
erismek icin hatirt sayilir biitceler ayirmak rekabetin 6limctl oldugu piyasa ekonomisinde hayatta
kalmak icin bir zorunluluk haline gelmistir. Dolayist ile bu verileri toplayan, isleyen ve kullanicisina
anlamli ¢iktilar haline getiren sirketlerin basarili olma sanst ¢ok daha yuksektir. Nitekim Google
cogu kullanict i¢in bir “arama motoru” olarak géziikse de aslinda veri toplayan, isleyen ve bunlart
urtn haline getiren dinyanin her tarafinda subeleri olan buyiik bir fabrikadir. Turizmden sonra

interneti de bacastz sanayi olarak gérmek miimkiindir.

Cogu zaman farkinda bile olmadan veri girisini gontlli olarak saglayan kullanicilar, bu isten gelir
elde etmemekle birlikte kisisel agidan sagladigt fayda dolayist (ihtiyact olan bilgiye ulasabilme,
eglence vs.) ile surekli veri girisine devam etmektedir. Zamansal ve mekansal agindan kisilere ait
bilgilerin her saniye stirekli olarak biiytimesi karsisinda cografyacilarin bu konulara ilgisiz kalmast
distunilemez. Cografyacilar da strekliligi olan bu veri yiginlar arasinda kendine yeni is olanaklar

bulabilir, anlamli ve biituncil akademik ¢alismalar yapabilir.
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Sekil 1: Google uydu gorintisii

tizerinde bulundugumuz konum.
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Sekil 2: Google harita tzerinden
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Sekil 6: Yandex harita uygulamast
ile yogun  oldugu
glizergahlarin goérilmesi.

Sekil 5: ILatitude uygulamasint

kullanan  kullanictlarinin  harita trafigin

uzerinde birbirini anlik

goruntileyebilmesi.

Dinyada milyarlarca insanin kullandigt Facebook lokasyona 6nem vermesi bakimindan ilgi

¢ekmektedir. Kisisel ana sayfalarda en ¢ok paylasilan 3 sey; durum, fotograflar ve “yer bildirimi” ile

lokasyon  bilgisidir.

Lokasyona ait bilgi ve fotograflar da eklenince pazarlama agcisindan

degerlendirilebilecek muazzam buytklikte veri depolart ortaya ¢ikmaktadir. Paylasian her yazi,

fotograf, video ile begenilen, yorum yapilan, izlenilen tim her sey kayit altina alinmakta ve
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algoritmik islemlerle bu veriler arasinda iliskiler kurularak internet tzerinde yapilan her faaliyet
kullanictya pazarlama faaliyeti olarak geri donmektedir. Aslinda Assange’nin (2012, 56) “Facebook

kullanicist aslinda triiniin ta kendisi, asil musteri reklam sirketleri” s6zii sanirim durumu en iyi

sekilde 6zetlemektedir.
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Sekil 7: Facebook ekran goriintileri Gzerinde ¢evrede yer alan mekanlarin konumunun ve kullanicinin lokasyonuna olan

uzakliklarinin gorulmesi.

Aylar, yillar 6ncesinde meydana gelmis olaylara, gidilen yerlere ait bilgilerin kayit altinda tutulmasi
insant dehsete disiren derecede ilgi cekici olsa da her internet kullanicisinin sanal mekanda inga
ettigi kimlikleri mevcut. " Internete ilk girilen andan itibaren kullaniciy1 kendinden daha iyi tantyan,
analiz eden en iyimser bakis agist ile bu sanal kisilik tizerinden bilgi toplayarak kullanictya en uygun
trtnleri sunan teknolojik bir sistem var. Son gunlerde tim internet iletisiminin Prizma (Prism) adi
verilen bir programla Amerika tarafindan izlendigine dair ortaya atilan iddialar da bu verilerin nasil
siyasi ve ekonomik bir gii¢ haline dontisebileceginin en giizel 6rnegidir. Bilginin glic olduguna dair
gecmisten guniimuze gelen ¢ok sayida calisma olsa da internet sayesinde bilgiye erisim imkaninin

artmasi, erisim hizt ve anlik bilgi transferi yeni diinya diizeninin ekonomik ve siyasi yapisini

degistirecek nitelige ulagmistir.

19 Tkiel’e g6re(2003) mekanin yeniden ingast; insanin var oldugu mekant kiiltiirel kapasitesine gére ve smnirstz ihtiyaclarin
karsilamak amaciyla degistirme ve diizenleme faaliyetidir. Bilimsel ve teknolojik gelismeler insana var oldugu mekanda
diger yerlere de erisilebilitlik imkanlari sagladigt gibi aynt zamanda degisimi gergeklestirmek isteyenlerin de mekant kendi
ihtiyaglarina gére dizenleme ve organize etme eylemini zorunlu hale getirmistir.
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Diinyada mobil teknoloji alaninda en fazla kullanilan uygulamalarin basinda otel, restoran, eczane,
akaryakit istasyonu vb. ¢esitli mekanlara hizli ve kolay bir sekilde ulasmay: saglayan uygulamalar
gelmektedir. Bu uygulamalar sayesinde bulunulan yeri ya da gidilecek bolgeyi haritada secerek,
cevresinde yer alan mekanlari bulabilme ve hatta rezervasyon yapma imkant saglanmaktadir. Mekan
aramalarint booking.com’da oldugu gibi (Sekil 8) fiyat, tema, tip, Ozellik, semt gibi gesitli filtreler
aracihgt ile sirlandirip hedefe en yakin ve de beklentilere en uygun mekani bulma imkani

sunulmaktadir.
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Sekil 8: Booking.com uygulamasinda otellerin haritada gériintimd, filtreleme 6zelligi ve otel detaylart

Yine benzer bir uygulama olan Expedia sayesinde ise harita tizerinde kampanyalt oteller farkli renkte
gorilebilmektedir (Sekil 9). Bu 6zellik bireylere ilgili hizmeti daha ucuza alma imkant tanudigs gibi
kurumlara da yeni miisteri kazanma imkant tanimaktadir. Zamansal perspektiften bakildiginda daha
onceden boyle bir tercih yapilabilecegi gibi, cep telefonu ve mobil internet sayesinde anlik bir tercih
de s6z konusu olabilir. Yani seyahat icin gidilen bolgede mobil iletisim araglart ile biitgeye ve kisisel
tercihlere en uygun otel bulunup hemen bu hizmet satin alnabilirt. Bu durumu cografi bilginin
ckonomiye anhk katkisi seklinde Gzetleyebiliriz. Yine benzer bir uygulama olarak TripAdvisor
uygulamasi da seyahatleri planlama agisindan diinyada en fazla kullanilan uygulamalarin basinda
gelmektedir (Sekil 10). Yer ve mekan tercihinde gerek mesafe gerekse popiletlik acisindan bilgiler
vermektedir. Turistler agisindan bir kitap ya da kisi olarak rehbere ihtiya¢ duymadan yakin ¢evrede
gezilecek turistik mekanlar hakkinda hizli ve dogru bilgi edinmek son derece 6nemlidir. Bu sayede
zaman ve mekan planlamasi daha iyi bir sekilde yapilabilir, turistlerin memnuniyet derecesi

arttirtlabilir. Turist memnuniyeti acgisindan gerek kamu gerek Ozel sektore cografyacilarn
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sunabilecegi bircok mobil proje olabilir. Ornegin turistlerin {ilkeye giriste telefonlarina kuracaklari
bir uygulama sayesinde acil durumlarda polise erisebilmeleri ve en yakin polis biriminin olay yerine
yonlendirilmesi saglanabilir. Bunun igin turistin yer ve mekan bildirimi yapmaksizin, gerek dil
anlagsmazlig1 gerekse bilinmeyen bir bolgeyi tarif edememe dolayist ile, uygulama sayesinde yerinin
kolayca tespiti saglanabilir. Hatta merkezi bir sistem yOnlendirmesine gerek kalmaksizin g¢agriyt
goren en yakin birim kendiliginden olay yerine intikal edebilir. Nitekim buna benzer ticari bir
uygulamay: taksicilerin kullandigint gérmekteyiz. BiTaksi uygulamasi kullanicilar ve taksiciler
arasinda anlik iletisimi saglayarak musterinin taksiye, taksicinin de miusteriye herhangi bir telefon

goriismesi ve yer tarifi yapmadan ulagmasini saglamaktadir.
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Sekil 9: Expedia uygulamasi ile Sekil 10: Tripadvisor uygulamasinda konumunuza yakin

kampanyali otellerin haritada g6érinim. gezilecek yerlerin listesi, mesafesi, yorumlar ve secilen

mekana ait ayrintilarin gériintiilenmesi.

Lokasyon bilgisi sayesinde anlik iletisim anlik ekonomik kazanca doniisebilmektedir. Bu uygulamayi
kullananlar bulunduklart lokasyonu haritadan goérerek, kendilerine en yakin taksiyi cagirabilme
sansina sahipler. Ayni zamanda bu uygulama sayesinde gidecekleri mesafeyi ve tahmini tcreti de
hesaplatarak verecekleri taksi tGcretinin ne kadar olacag: ile ilgili fikir sahibi olabilmekteditler. Bu
cografi bilgi hem fazla ticret 6deme ihtimalini ortadan kaldirmakta hem de gelen taksi sisteme kayitlt
oldugundan taksi ve taksi sofériine her zaman ulasabilme imkant tanimaktadir. Istanbul’da cok
sayida taksinin bu uygulamay: kullantyor olmast (Sekil 11) cografi bilginin is yasaminda pratik ve
kazanglt oldugunun diger bir 6rnegi olarak karsimiza ¢ikmaktadir.
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Sekil 11: BiTaksi uygulamast ile taksilerin haritada dagilimi, konuma en yakin taksilerin gériintiilenmesi, mesafe ticret ve

stire hesaplama.

Kisisel kullanim agisindan faydali olacak bir uygulama olan Maverick; yiirtiyls rotasinin ¢izilmesi,

hiz ve yikseklik bilgisini vermesi, toplam mesafe ve stireyi hesaplamasi, bulunan yerin enlem,
boylam ve hatta glinesin dogus zamanin1 vermesi (Sekil 12, 13) agisindan cografi bilginin giinliik
yasamda pratik kullanimina glizel bir 6rnek teskil etmektedir. Ayni zamanda bu tir uygulamalarin
binler hatta milyonlar tarafindan kullanildiginda biytk bir gelir kapist olacagi da ifade edilebilir. Zira
kaliteli olan uygulamalar belirli bir ticret karsihiginda kullanilmakta (Sekil 13) bu tcretler programin
islevselligine baglt olarak degismekle bitlikte birka¢ dolarlik bir uygulamanin bile milyonlarca kisi
tarafindan satin alindiginda hatiri sayilir bir gelir elde edilmektedir. Ayrica uygulamalara eklenen
reklam alanlart sayesinde de gelir elde etmek miimkiindiir. Ozellikle birgok ficretsiz uygulama bu
tir reklamlarla gelir elde etmeye calismaktadir. Ayrica programi kurarken verilen izinler ile
bireylerden toplanacak verilerden elde edilecek degerlendirmelerin ve hatta bizzat bu verilerin
satilabilmesi durumu da s6z konusu oldugundan mobil cografya sayesinde farkli gelir elde etme
yontemleri de bulunmaktadir. Aslinda mobil uygulamalarin hizli yayginlasmast ve popiiletlesmesinde
pazarlama stratejileri i¢in veri toplanmast énemli bir sebeptir. Elde edilen verilerin analiz edilerek

mekansal dagilimlarinin incelenmesi sonucu daha etkin pazarlama fikir ve yontemleri ¢itkmaktadir.



770

Kagmaz, M. (2013). Cografi bilginin proaktif kullanimi; Mobil cografya. International Journal of Human Sciences, 10(2), 751-
778.

< viruyus <« viruyus 3 < viiruyus

HARITA GRAFIK Pl

HARITA GRAFIK HARITA GRAFIK LSIATIETIKLE

Irtifa (m)

Hiz

Hiz (km/sa.)
5 Mesafe
Toplam siire
I Ort. hiz
| L L
| Ly ey o jﬁL ™ Maks. hiz
o — |
J’WL/
00 05 10 1.5 .

Waypoint Distance
P Latitude Longitude

Ulkeler: Almanya, Andorra, Arjantin, Arnavutluk,
Avustralya, Avusturya, Bahreyn, Belarus, Belgika, 40°45.651' N 30°21.894'E
Birlegik Arap Emirlikleri, Birlesik Devletleri, Birlegik
Krallik, Bosna-Hersek, Brezilya, Brunei,
Bulgaristan, Cebelitank, Danimarka, Endenozya, Altitude
Estonya, Fas, Filipinler, Finlandiya, Fransa,
Guadeloupe, Giiney Afrika, Hollanda, Hong Kong,
Hirvatistan, Kanada, Karadag, Katar, Kuveyt, 0 m 0047
Lesotho, Letonya, Liechtenstein, Litvanya,
Liksemburg, Macaristan, Makao, Makedonya,
Malezya, Malta, Martinique, Meksika, Moldova, _
Monako, Misir, Nijerya, Norveg, Polonya, Portekiz, Latitude . Sunrise
Porto Riko, Romanya, Rusya, San Marino,
Singapur, Slovakya, Slovenya, Suudi Arabistan, 40°45.651' N 7] 5
Swaziland, Sirbistan, Tayland, Tayvan, Tirkiye,
Ukrayna, Umman, Uruguay, Vatikan, Virgin
Islands (Birlegik Devletlen), Yeni Zelanda, = —
Yunanistan, Cek Cumhuriyeti, Cin, Irlanda, Longitude Altitude
Ispanya, Isveg, Isvicre, Italya, Sili m

00kmh L ETA 30°21.894'E 0

30 giin (abonelik) 9.99 USD

= daw\{;w S Rec | Siiresiz 64.99USD [\ ’a\\\[&;w ks
= om I ~TH om ‘

Sekil 13: Yon belifleme, navigasyon tiyelik tcretleri, enlem, boylam ve giinesin dogusunun gériintilenmesi.

Kullanicilarin direk veri girisi sagladigt uygulamalardan bir tanesi ise diinyada milyonlarca insanin
kullandigr “forsquare” adli uygulamadir. Gidilen herhangi bir mekanda “check in” yaparak ben
buradayim demek, aslinda sisteme bir kayit dismektedir. Ve sistem yapilan “checkin”lere bagl
olarak kisinin giinliik, aylik ve hatta yillik takibini yapmakta, kisiye bilgi ve dostane uyarilar vererek
kullanicinin ilgisini gekmektedir. Ornegin giin icerisinde fazla seyahat edildiginde “Bir giinde 83
mil? Bu gece iyi uyu!” ifadesi ile uygulamaya olan baghlik arttirmaya ¢alismakta, “Welcome back !
Subat’tan beri Cark Caddesi’ne gelmedin” ifadesi ile de kullaniciyr takip ettigini géstermektedir.
Ayrica uygulama agildiginda daha 6nce yakin ¢evrede yapilmus “checkin”ler sayesinde sisteme kayitlt

mekanlarin listesini de getirerek kullaniciya tavsiyelerde bulunmaktadir. Isletmeler de cesitli
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kampanyalar yaparak sistem igerisinde miisterinin dikkatini ¢ekmeye calismaktadir. Ornegin
kullanict uygulamayt agarak bulundugu yerde bir restoran aradiginda, uygulama igerisinde bir
mekanda “check in” yapana kahvenin ticretsiz oldugu bir mekan gorilebilir ya da farklt bir 6neri,
elbette ki bu durum kullanicin tercihini etkileyebilir. Ozellikle mekanlar ile ilgili yorumlar da sistem
icerisinde yer aldigindan kullanicilarin mekan tercihlerinde belirgin rol oynamaktadirlar. Yukaridaki
ornek bile cografi verilerin ekonomik bir degeri oldugunun gostergesi olsa da eger buytk resme
odaklanirsak bu “check in”ler sayesinde dinyanin, ilkelerin, sehirlerin, semtlerin yogun faaliyet
alanlart ortaya cikacaktir. Bu faaliyetleri gerceklestirenlerin sosyal ve ekonomik ozellikleri de
bilindigine gore mekan ve insan iliskisine bagl olarak bu verilerle ¢cok sayida anlamli sonuglar elde
etmek miimkiindiir. Ornegin hi¢ bilmediginiz bir sehirde agmak istediginiz bir isletmenin yerini
miisteri profilinize gére tespit edebilir, arastirma yapmak icin 6rneklem aldiginiz grubun hangi
saatlerde nerede yer aldigini bulabilirsiniz. Bu sayede istatiksel olarak en dogru sonuglara ulagabilir
isletmenizin ya da ¢alismanizin bagarisini arttirabilirsiniz. Dogru mekanda dogru yatirimlar ve isler

yapmak isletmeler ve bireyler i¢in son derece 6nemlidir.

tanst  Sapanca Sahil

\ Bir glinde 83mil? Bu gece iyi uyu! Welcome back! $ubat'dan beri Gark
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Sekil 14. Forsquare’de bulunulan konuma yakin yerlerin haritada listelenmesi ve kullanici verilerinin analiz edilerek

(mekansal ve zamansal) 6neri ve bilgiye donustiirilmesi.

Mobil cografya cografyacilarin kamu kurumlarinda is sahast bulmasina aracilik edebilir. Sakarya
Buytiksehir Belediyesi tarafindan yayinlayan iki uygulama bu duruma 6rnek teskil edebilir. SAKUS
uygulamasi (Sekil 15) kullanilarak otobislerin glizergahlart ve anlik olarak otobusin nerede
oldugunu gorilmektedir. Sakarya’da Trekking (Sekil 16) uygulamast koordinatlart tespit edilmis
glizergahlarin haritaya islenmesi ile hazirlanmustir, 6zellikle dageilik ile ilgilenen ya da trekking

planlayanlar agisindan son derece faydalt bir uygulama olarak géze carpmaktadir. Kamu kurumlari



772

Kagmaz, M. (2013). Cografi bilginin proaktif kullanimi; Mobil cografya. International Journal of Human Sciences, 10(2), 751-
778.

agisindan sorumluluk bélgeleri igerisinde yer alan kisilere hayatlarini kolaylastiracak projeler tiretmek
son derece 6nemlidir. Mobil cografya sayesinde vatandaslarin direk hizmet alabilecegi ¢ok sayida

proje uretebilir. Cografyacilar da bu projeleri treten ve yoneten ekipler igerisinde yer alabilir.
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Sekil 15: SAKUS uygulamasi ile Sakarya Buytiksehir Sekil 16: Sakarya’da Trekking uygulamast ile Besiktas
Belediyesi’ne ait otobiislerin cep telefonu ile anlik takip Deresi parkuruna ait koordinatlarin géruntilenmesi.
edilmesi.

Basarsoft firmasi tarafindan gelistirilen uygulamalar ise giinlik yasamda kullanicilarin ihtiyact olan
bilgilere kolay erismesini saglamaktadir. Ornegin Cami ve FEczane uygulamalari (Sekil 17,18)
bulunulan konuma en yakin camiyi ya da eczaneyi harita tizerinde gostererek, ilgili mekanin kisiye ne
kadar uzaklikta oldugunu hesaplayip harita tizerinde bir yol tarifi yapmaktadir. Gece nébetci eczane
arayan biri icin bu uygulama kesinlikle cok faydalt olacaktir. Bir baska somut 6rnek olarak emlak
uygulamasini gosterebiliriz. Emlak uygulamast araciligi ile bulunulan konuma en yakin kiralik (K) ve
satilik (S) evler haritada gosterilmekte ve bu evlerin bilgilerine ulasilabilmektedir. Pratik ve faydali
bilgiler sunan bu tiir uygulamalar ¢ok fazla kullaniciya ulastigi takdirde bir reklam ve pazarlama aract
olarak biuytk firmalarin da dikkatini ¢ekecektir. Hedef miusteriye dogrudan ve hizli bir sekilde
ulagsmak tim firmalar igin hayati 6neme sahiptir. Ornegin Forsquare gibi “check-in”lerin yapildig:
Mekanist uygulamasinin ana sayfasinda Sony, Tirkcell ve Sodexo gibi diinya devlerini gérmek
sasirtict degildir (Sekil 19). Dogru zamanda, dogru mekanda, dogru insana ulastiracak her turlti
uygulama, pazarlama dinyasinin fazlast ile ilgisini ¢ekecektir. Yukarida verilen ¢ok sayida ornekte
goruldigt tzere farklt sektorler tarafindan degetlendirilen mekan ve insan iliskisi mobil
teknolojilerin hizli bir sekilde yayginlasmast ile birlikte 6ntimiizdeki yillarda ¢ok daha cazip hale

gelecektir. Insan ve mekan arasindaki iliskiyi en iyi actklayacagini ifade eden cografyacilar agisindan
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da internet cografyast ve mobil cografya giinli ve gelecegi yakalamak ve degerlendirmek adina 6nem
verilmesi gereken konularin basinda gelmektedir. Cografi farkindalik ve yararlilik tizerine kurgulanan
bu tir uygulamalarin fikir, Gretim ve pazarlama asamasinda cografyacilart i¢cin de uzmanlik alanlarini
gosterebilecegi firsatlar bulunmaktadir. Morfoloji, iklim, bitki, niifus, yerlesme, ekonomi (tarim,
sanayi, turizm, hizmet), ulasgim gibi insanin mekan tzerindeki faaliyetlerini, mekanin insan
tizerindeki etkilerini inceleyen bir¢ok konuda ders alan cografyacilar; bu olaylar arasindaki iligkiyi
gorsel bicimde daha etkili kavratacak cografi bilgi sistemlerini de kullanarak, var olan uygulamalar
gelistirilme, yeni uygulama tretimi ve de uygulamalarin temel amact olan iriin ve hizmetlerin
mekansal pazarlama agamalarinda rahatlikla yer alabilifler. Bu uygulamalart kullanic1 olarak fazlast ile
kullanan cografya bolimu 6grencilerinin de lokasyon tabanlt internet mimarisi ve uygulamalarinin
cografi altyapist hakkinda ¢ok az bilgi ve fikir sahibi oldugu gorilmektedir. Bu baglamda cografya
ogrencilerinde farkindalik olusturarak zaten ilgi alanlarinda yer alan bu konulara ve uygulamalara
cografi perspektiften bakmayt ve kendilerinin de yeni uygulamalar gelistirme potansiyellerinin
oldugunu gostermek gerekir. Oyle ki gelistirilen basarili uygulamalar sayesinde atanma ya da is
bulma kaygist olmadan, girisimci yanlarini kesfederek is diinyasina adim atabileceklerinin farkina

vardiklarinda cografya ve cografyacilarin 6ntinde set olan engellerin bir¢ogu astlabilecektir.

& 750 TL

SERDIVANDA KiRALIK 75 M2

2+1 DAIRE

Detay Gor iptal {

Sekil16: EmlakMap uygulamast ile lokasyona yakin satilik (S) Sekil 17: Cami Bul uygulamast ile lokasyona

ve kiralik (D) dairelerin goriintilenmesi ve detaylar yakin camilerin gorintilenmesi
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Sekil 18: Eczane uygulamast ile yakin ¢evredeki eczanelerin listelenmesi, segilen eczaneye ait rotanin ¢izilmesi

ve yol tarifinin alinmast.
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Sekil 19: Mekanist uygulamast ile yakin ¢evrede yer alan tesislerin listelenmesi

ve uygulamanin aldig reklamlarin grintisi.

Sonug ve Oneriler

Cografi bilginin teknoloji ile birlesmesi ortaya muazzam buytklikte veritabanlart ¢ikartmaktadir.

Mikro veri olarak tabir edilebilecek salt kisiye 6zel bilgilerin de toplanmast ile elde edilen bu

veritabanlart yeni is fikirleri ortaya koyma, mevcut isleri gelistirme, hedef kitleyi belitleme,

pazarlama, pazarlama yontemleri gelistirme vb. kisaca is hayatinin hemen hemen her evresinde

kullanicilara faydalt olmaktadir.

Mobil teknoloji araclart ise cografi bilginin toplanmasinda
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kolaylastirict unsur olarak goze carpmaktadir. Hatta bireyin bilgisi ve istegi olmasa dahi kullanilan
telefon operatéri, internet sirketi, yazilimlar ve yiklenen uygulamalar sayesinde bu bilgiler dogrudan
ilgili firmalarin veri tabanlarinda depolanmakta ve veri madenciligi sayesinde bu veri tabanlarinda

uygun hedef kitle tespit edilebilmektedir. Kisiye 6zel bilgilerin toplanabilmesinden dolay1 etik olarak

dikkat edilmesi gereken bir¢ok mevzuu olmakla birlikte cografyacilarin cografi bilgi ve teknoloji
iligkisini iyi bir sekilde kavramasi gerekmektedir. Bu sayede hem yeni is firsatlarini gérme ve
yakalama sanst elde edebilir hem de gerek akademik gerekse ticari yasamda cografyanin ve

cografyacinin yeniden 6nem kazanmast saglanabilir. En 6nemlisi ise teknoloji sayesinde zaman ve

mekan alglarnin degistigi, dinyanin yeniden inga edildigi bir siirecte mekanin sekillenmesinde
cografyacilar da 6nemli roller ustlenebilir. Bu baglamda insan faaliyetlerini salt fiziki mekan ile
aciklamaya calismanin zorlugu ortaya ¢ikmakta sanal mekanlarda gergeklestirilen faaliyetlerin de

basta ekonomik olmak tizere siyasi, kiiltiirel ve toplumsal agindan 6nemli hale geldigi gorilmektedir.
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Extended English Abstract

As an oldest but an ageless discipline geography, most generally and most simply defined to
research the relationship between human and environment, has been maintained its importance by
helping and coming along with human being in the adventure of earth.

The importance of geography has been determined by geographers and nowadays while technology
is becoming more effective in daily life, the proactive usage of geographic data is being exploited by
the disciplines as economics, management, engineering and by the business firms that actively using
technology. Even the existence of human being in earth can be defined as a valuable data in daily
life and economy, the importance of having geographic data has also been increased by business
firms that desire to make more profit by the analysis from data. Mobile technology’s importance
cannot be underestimated of collecting datas about “when” “where” and “what” individuals do.
The proliferation of technological firms that serve with the softwares which provide data over
internet and smart phones in the market are indicators of how this market is important for

geographers too.

In this study we will be trying to show by sample applications, how geographic data transform to a
manageable and a marketable data with internet and mobile technologic tools. According to this we
will be trying to examine the opportunities for geography and geographers in new century and also
will be trying to examine the rivalry and competitors in the market.
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Geography most generally can be defined as a discipline that researches the relationship between
human and environment also examines the relationship among human beings and among
environments. That case makes difficult to explain multiple and complicated relations network in
the light of general theories. In particular the fast communication and transportation tools, which
brought close human and places as neighbors together by networks even kilometers between them
are revolutionary developments that will change the geographers point of view to “human”,
“environment” and 7 geography”. The unusual interaction type between virtual and actual
environment induce to appear a different time perception. This situation deeply impacts individual
life styles and individuals change their approaches on “environment’ and “situations”.

The speed of reaching data, steer individuals into planning and understanding future instead of
understanding current situation, and it causes the proliferation of new manner of approaching.
Internet not only attracts attention of many disciplines but also attracts geographers and has more
importance. Since environment and environmental relations are the primary research area of
geography, geographers have been interested in virtual environment and virtual relations topics. It
is possible to encounter diverse studies about these topics in geography. Even if gathering data is a
problem as in the other topics of geography; thinking on the volume, quality and the qualification
of gathered data will make studies and results more qualified and real.

Product and service providers have been interested in internet since it became the most powerful
device by its researching, socializing, finding products and buying products specifications. With the
internet that makes marketing to handle with geography easier, as a new but an effective marketing
style “geographic marketing” attracts attention of businesses and especially the location
informations’ of current or possible customers become more crucial. Thus some of the researchers
define geographic marketing as “a special application of environmental economy”.

In the modern world population mobility is expeditiously increasing. According to the mobility
paradigm, mobility has become as a phenomenon in the 21" century which has its own rules. The
business world has become more mobile touristic life style and according to many individuals, there
are more than one house and more than one business life. Increase of daily mobility is related with
mobile phones and the other communication devices that expeditiously increasing. New methods
and approaches are necessary for analyzing the locations of individuals and communities in mobile
wortld. Since traditional approaches are related with long term population mobility, it is needed
satellite based modern approaches which are more flexible for daily life, has more specious inputs
and databases.

Mobile location and mobility datas are considerably valuable that could expand horizons both as
academic and as commercial. That constantly gathered datas are temporal dispersions in houtly,
daily, monthly and yearly aspect; local, territorial and continental aspects in areal dispersions play a
crucial role in examining the different temporal using styles. Mobile datas can be used in the
dispersion of economic activities and in the explanation of social activities. Mobile phones are as
important as a GPS device for a geographer because of its convenience to reach informations such
as location, age, gender, occupation, marital status, level of income, ethnicity, political view etc.
Smart phones have become an instrument that can provide the most effective usage of geographic
marketing. We provide inputs as “when” “where” and “why” we are at somewhere for systems by
GPS, mobile internet and applications without companies demand for that. So with that businesses
can easily and effectively supply their marketing products according to the data of individual
interests and needs.

Thus, for geography and geographers, outside the teaching and academia, significant business
opportunities have been to seen to emerge in many different industries. In order to evaluate these



778
Kagmaz, M. (2013). Cografi bilginin proaktif kullanimi; Mobil cografya. International Journal of Human Sciences, 10(2), 751-
778.

opportunities, geographers need to develop themselves in the field of software and technology. In
this way, in the correct use of geographic information, in marketing of products and services, based
on the analysis of location, geographers may find themselves in a strong position.



