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Ozet:

Bu calismanin amaci, ginimiz Turk medyasint genel gbrinimini incelemektir. Diger
gelismis ya da gelismekte olan toplumlarda oldugu gibi ¢agdas Tiirk medyast da, tilkemizde yasayan
bireylerin bilgi, duygu, diisiince, inang, tutum ve davranislarini etkileyebilecek (en azindan potansiyel
olarak) cok biyiik bir glice sahiptir. Yalnizca bireylerin degil, ayni zamanda toplumsal gruplarin,
toplumsal kurumlarin ve kuruluslarin, kisacast toplumumuzun tamaminin ve kiltirimizin,

medyanin sekillendirici ve belitleyici etkisinden kagabilmesi ¢ok zor gériinmektedir.

Teknolojik gelismelerin kitle iletisimi alaninda yaygin kullanimi Tirk medyasinin giiciine giig
katmistir. Bu durumla da yakindan iligkili olarak, giiniimiiz Ttrk medya elitleri, Ttrkiye’nin en etkin
ve en gucli elit gruplarindan biri haline gelmislerdir. Hatta bunun da 6tesinde Turk iktidar

seckinlerinin glicli bir bileseni konumuna ulagmislardur.

Anahtar Sozciikler: Medya, Turk Medyasi, Teknolojik Gelisme, Tletisim Teknolojileri,
Medyanin Giicti, Medyanin Sahipligi ve Kontrolii, Iletisim.

Abstract:
Media in Contemporary Turkey

It is a reality that media play very substantial role in the production and social distribution

of knowledge. In addition to that, mass media provides the greatest communication opportunities
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to the people. Also, contemporary media provides very distinctive weapons to obtain power, wealth

and prestige in the society.

This study aims to analyse contemporary Turkish media. Turkey is one of the most rapidly
developing and urbanising countries in the world. Parallel to this rapid development and
urbanisation, Turkey has lived through a very important media revolution through out the 1990s.
Several international and hundreds of local and national television channels, and more than a

thousand radio stations have been broadcasting in contemporary Turkey.

As in some other countries, the media are predominantly owned and controlled either by
large business groups or the state who dominate economic and political power in Turkey. The
Turkish media are financially dependent not only on the state but also on the private entrepreneurs

who are the owners of large scale capital
Key Words:

Media, Turkish Media, Technological Development, Communication Technologies, The

Power of the Media, Owners and Controllers of the Media, Communication.

1. GIRIS

Yasanan her tirlt stkintiya, bir ¢ok ¢arpiklik ve eksikliklere ragmen tilkemizin, dinyanin en
hizlt gelisen tlkelerinden biri oldugu konusu siiphe gotiirmez bir gercektir. Her alandaki en son
teknik ve teknolojik gelismelere, alt yapt ve egitim alanindaki eksikliklerine ragmen, toplumun
hemen her kesiminde rastlamak miimkiin. Yasanan bu hizli degisim ve gelismeye paralel olarak,
kitle iletisim teknolojisinin yaygin kullanimi alaninda da ¢ok oOnemli ilerlemeler kaydedildi.
Turkiye’de, 6zellikle 1990’k yillarda, deyimin tam anlamiyla bir “medya devrimi” (teknolojik agidan)
gergeklestirildi.



© Uluslararasi insan Bilimleri Dergisi ISSN: 1303-5134 3
www.InsanBilimleri.com

Bu donemde ¢ok sayida uluslararasi, onlarca ulusal, yiizlerce yerel ve bolgesel nitelikte yayin
yapan televizyon kanallari yayin hayatina basladi. Yine ayni sekilde yerel, bolgesel, ulusal ya da
uluslararast Olceklerde yayin yapabilen binden fazla radyo istasyonu radyo yaymcilifina basladi.
Ankara Universitesi, letisim Fakiiltesi, Medya Dokiimantasyon Merkezi’nin, 1999 yihnin Temmuz
ayinda yayinladigi verilere gore tlkemizde medya sektoriinde, o donem itibariyle 3500’den fazla
yazill medya araclart (glnliik-haftalik ve aylk gazete ve dergilerin tamami dahil), 1056 radyo
istasyonu ve 280 televizyon kanali faaliyet gostermektedir. Bu televizyon kanallarindan 230 tanesi
yerel bazda, 15 tanesi bolgesel ¢apta ve 35 tanesi de ulusal (bir kismut uluslararasi nitelikte olmak

tzere) boyutta yayin gerceklestirmektedir (Hurriyet Gazetesi, 27.7.1999).

Bu saptamalar dikkate alindiginda, Curran ve arkadaslarinin kitle iletisim teknolojisi alaninda
onemli ilerlemeler kaydetmis toplumlatla ilgili olarak yaptiklari degerlendirmeler (Barrett & Braham,
1995: 57-8) ilkemiz icin de uyarlanabilir: Yiksek teknolojinin medya sektoriinde yaygin olarak
kullanilmaya baglanmasi, medyaya ¢ok daha genis 6lgiilerde dinleyici ve izleyici kitlesine ulasma
olanag verdi. Medyanin giicti ile ulasabildigi ve bunun sonucu olarak da etkileyebildigi bireylerin
sayisal miktar1 arasinda dogrudan bir iliski vardir. Bu gerceklik de hesaba katildiginda, “teknolojideki
hizlt gelisme medyanin giicine gi¢ katmustir” seklindeki bir ¢ikarsamaya kolaylikla ulagilir (Arslan,
1999).

Yeri gelmisken olayin bir baska boyutunu da yeniden kisaca hatirlamakta yarar var: Hig
kusku yok ki, genel anlamda teknolojik gelismelerde oldugu gibi, hizli sehitlesme ve sanayilesme igin
de, bu stireglerin her zaman insanlar ve toplumlar lehine sonuglar dogurdugunu iddia etmek buyiik
bir yanilgt olur. Ozellikle de olayin insani ve toplumsal boyutlari ihmal edilerek gerceklestirilmeye
calistlan boylesi siirecler, toplumsal ve psikolojik agidan ¢ok biylik potansiyel sorunlart da

beraberinde getirir.

Ogzellikle kentlesme ve sanayilesme, dengesiz, kolayca degisebilen (deyim yerindeyse
hafifmesrep), her tiirli etkilemeye ve yonlendirmeye agik, kendi 6ziine yabancilagmus, dogast geregi

manipiilasyona acik bir toplum yapisint da beraberin de getirmistir. I¢inde yasanilan toplumun



© Uluslararasi insan Bilimleri Dergisi ISSN: 1303-5134 4
www.InsanBilimleri.com

karakteristiklerinin, bireylerin kisilik 6zelliklerini ve yasamlarini yakindan etkileyecegi gercegi dikkate
alindiginda, biitin bunlarin sonucunda, goreceli olarak duragan ve oturmus bir kimlige, kararl ve
dengeli bir hayat tarzi ve yasam anlayisina sahip kirsal kesim insanindan ¢ok daha farkli nitelikte bir
sehir insant tipi karsimiza ctkacaktir: Kaypak, kitle iletisim araglarindan kolayca etkilenen, deyim
yerindeyse medya kurbani, dis etkiye ve yonlendirmeye actk, kendi cikarlarini her seyin Gtesinde

tutan, topluluk ruhunu biytik 6l¢tide yitirmis bir sehirli insan (Arslan, 2001-a).

Sanayilesmenin, hizli (¢arptk da olsa) sehirlesmeyi ve sehirde yasayan insan sayisinda ¢ok
buyiik Olgekli bir artist da beraberinde getirdigi; toplumlarin niifusunun biytk bir ¢ogunlugunun
sehirlerde yasamaya basladigi; boylesi cok biyiik sayilardaki insanlardan olusan sehirli kitlelerin
medya karsisinda oldukga savunmasiz ve ondan kolay etkilenebilir bir nitelikte oldugu gercekleri art
arda siralandiginda, medyanin potansiyel etkileme guciiniin boyutlart bitiin ¢iplakligs ile gézler

oOnune serilit.

2. TURKIYE’'DE MEDYA GERCEGI

Medyanin sahiplik ve kontroli konusu, Turkiye’de medya ile ilgili 6nemli konulardan bir
tanesidir. Ulkemizde yazili medya araglarinin hemen tamami, ézel sektériin elindedir. Fakat sozlii ve
gorsel medya konusunda aynt seyi séylenemez. 1980°li yillarin sonlarina, hatta 1990’ yillarin basina
kadar radyo ve televizyonun sahiplik ve kontrolii, neredeyse tamamiyla devletin elindeydi. Ozellikle
1990°lt yillarda bu durum hizla degismeye basladi. Iki binli yillarin basina gelindiginde ise, kitle
iletisim araglarinin ¢ok buyik bir kisminin sahipligi 6zel sektortin, 6zellikle de belli basht bir kag
medya holdinginin elinde toplanmis durumdadir. Yalnizca belli basht birka¢ bolgesel, ulusal ya da
uluslararast boyutlarda yayin yapan televizyon kanali ve radyonun devletin elinde oldugu gercegi,
basta verilen rakamlarla birlikte degerlendirildiginde, bu konuda Tirkiye’deki durumun, gelismis
batilt tilkelerdekinden pek de farklt olmadigy goriliir.

Kontrol agisindan da ilkemizde durum, oteki tlkelerle benzer niteliktedir. Medya
sektorinde kontrol faktori ile ekonomik bagimlilik arasinda yakin bir iligki bulundugunu daha 6nce
belirtmistik. Kitle iletisim isinin, glintimutizde 6zel girisimciligin etkin rol oynadigi ve karliligin temel

alindigr bir sektére donismis oldugu gercegi dikkate alindiginda, Turkiye icin de benzeri
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saptamalari yapmak hi¢ de zor olmayacaktir. Turkiye’nin etkin medya elitlerinden biri olan Necati
Dogru’nun da belirttigi gibi (Nebiler, 1995: 56-7), Tirk medyasi, ekonomik agidan buyiik dl¢tde
devlete ve buyiik caplt sermaye gruplarina bagimlidir. Hal boyle olunca, “Ttrk medyasinin kimler
tarafindan kontrol edildigi, en azindan potansiyel olarak kimler tarafindan kontrol edilebilecegi?”

sorularini cevaplamak hi¢ de zor olmayacaktir.

Medyanin politik-ekonomisi, medyanin ¢iktilarint da buyik 6lciide etkileyen, bir bagka
anlatimla iletilerin sekli ve igerigi tzerinde belitleyici rol oynayan ¢ok 6nemli bir faktordir. Bu
durumda, medyanin ekonomik dinamiklerini kontrol edebilmek, medya iletilerinin igerigini ve
yayilmasin1 kontrol edebilme giiciinii de beraberinde getirecektir. Zaten modern toplumlarda,
iletilerin igeriginin ve mesajlarin anlamlarinin daha ¢ok, medyanin dayandigi ekonomik temeller
tzerinde sekillendigi gercegi siklikla dile getirilen bir olgudur. Giniimiiz medyasinin hayat kaynagi
ise reklamlardir. Hal boyle olunca, medya kuruluslarinin, reklam verenlerin ilgi, ihtiya¢ ve ¢ikarlarin

gozetmeyecegi sanisina kapilmak, fazla hayalperestlik olacaktir.

Yine diger gelismis ya da gelismekte olan toplumlarda oldugu gibi, cagdas Tiirk medyast da
bireylerin bilgi, duygu, diistince, inang, tutum ve davranislarini etkileyebilecek (en azindan potansiyel
olarak) ¢ok biiyiik bir glice sahiptir. Yalnizca bireylerin degil, ayn1 zamanda toplumsal gruplarin,
toplumsal kurumlarin ve kuruluglarin, kisacast toplumun tamaminin ve kiltirin, medyanin
sekillendirici ve belirleyici etkisinden kagabilmesi ¢ok zor gorinmektedir. Gunimiz Turk
medyastnin bireyler, toplum ve kiltiir tizerinde yapabilecegi bu degistirici etkiler, olumlu dogrultuda
olabilecegi gibi olumsuz dogrultuda da gerceklesebilir. S6z konusu etkinin niteligi ve niceligi
zamana, Ozellikle toplumun ve medyanin icinde bulundugu kosullara, belki hepsinden 6nemlisi de
medya araglarinin sahiplik ve/veya kontrolini elinde bulunduran gii¢ odaklarina gore farkliliklar

gosterebilir.

McQuail'in de isaret ettigi (Barrett & Braham, 1995: 96), medya 6nemli bir sosyalizasyon
aract olmasinin yani sira, ¢ok gticlii bir “de-sosyalizasyon” aract olma niteligine de sahiptir (Arslan,

2004-2). Daha agik bir anlatimla medya, kimi zaman, ana-baba, egitim kurumlar ve 6teki toplumsal
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kontrol ve sosyalizasyon ajanlari tarafindan bireylere kazandirlan toplumun temel degerlerini ve
normlarini, tahrip edici ve bozucu islevler de yerine getirebilmektedir. Medyanin bu yondeki etkisine
iliskin, toplumumuzdan, ya da yakin cevremizden Ornekler verme de sanirim hi¢ kimse

zotlanmayacaktir.

Ote yandan, medya ile siyaset arasindaki iliskiye (Arslan, 2004-b) bakinca, Tirkiye’deki
durumla Amerika’daki durum arasinda oldukga ¢ok benzerlikler oldugunu soyleyebiliriz (Rivers,
1982). Amerika’da ve diger bir ¢ok batili devletlerde oldugu gibi Tirkiye’de de, medya ile siyaset
kurumlart arasinda karsiliklilik esasina dayanan bir iliski vardir. Tirk toplumsal hayatinda oldugu
kadar Turk siyasi hayatinda da etkileri ve glicti bakimindan, 6zellikle iki biiyik medya grubunun
isimlerini burada vurgulamak gerekir: Dogan Medya Grubu ve Sabah Grubu (Medya Holding).
Turkiye’nin bu iki en biytk medya gruplari, tlkenin en etkin ve en biylk yazil ya da elektronik
medya araglarinin milkiyetini veya kontroliinii ellerinde tutmaktadir. Bununla birlikte, son birkag
yildir medya sektoriinde yasananlar, tilkede medya araglarinin sahiplik ve kontroli konusunda ciddi

bir degisim yasanmaya basladigint gostermektedir.

Ulke niifusunun ¢ok biiyiik bir cogunlugunun, bu medya gruplarinin sahibi oldugu ya da
kontrol ettigi medya araglarinin okuyucusu, dinleyicisi ya da izleyicisi durumunda bulundugu da su
gotiirmez bir gercektir. Bu medya gruplarinin ¢ok buytik sayidaki kitlelere ulasabilme yetisinden
hareketle onlarin, Turkiye’'nin en biyik kamuoyu olusturabilme guictinii ellerinde tuttuklarini
rahatlikla sOylenebilir. Ge¢mis yillarda bu iki en gliclii medya gruplart isbirligi ve gii¢ birligi yaparak
BIMAS (Birlesik Medya Anonim Sirketi) catist altinda toplandilar. Sonugta bu birliktelikten, karst
konulmasi ¢ok zor bir medya giicii dogmus oldu.

BIMAS medya grubu, 1990’k yillar Tiirkiye’sinin siyasi ve toplumsal hayatinda cok etkin
roller oynadilar. BIMAS, sahibi olduklart Kanal-D, ATV gibi uluslararast boyutlarda yayimn yapan ¢ok
glcli iki televizyon kanalinin yani sira, irili ufaklt birgok 6teki radyo ve televizyon kanallan ile,
Turkiye’nin en ¢ok izleyici ve dinleyici kitlesine sahip yayin kurulusu konumuna ulasti. Bunlarin yan

sira Hurriyet, Milliyet, Radikal, Posta, Sabah gibi Ttrkiye’nin okur kitlesi en yuksek gazetelerinin ve
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cok sayida 6teki irili ufaklt gtinliik, haftalik ya da aylik gazete ve dergilerin milkiyeti veya kontrolu de
yine BIMAS'in elindedir. Bu yoniiyle BIMAS, Tirkiye'nin en biyitk basin kurulusudur ayn

zamanda.

Ote yandan teknolojik gelismelerin kitle iletisimi alaninda yaygin kullaniminin  Tiirk
medyasina kattigi giice, 1990’h yillarda siyasi hayatta oynadiklari etkin roller de eklenince, Ttrk
medya elitleri (Arslan, 2001-b), Turkiye’nin en etkin ve en giicli elit gruplarindan biri haline geldi.
Konu buradan agildiginda, Tiirk medyasinin 6teki bazi elit gruplari ile is birligi icinde, 1990’lt yillarin
ikinci yarisinda bas gosteren siyasi kriz doneminde, Tansu Cillerin DYP’si ile Erbakan’in Refah
Partisi arasinda kurulmus olan “Refah-Yol” htukiimetine karst sergiledikleri etkin gticii hatirlamakta
yarar var. Gugli bir kamuoyu desteginden yoksun olan krizin bas mimarlari, destegini alamadiklar
medyay1 karsilarina alinca, “Refah-Yol” hiikiimetinin malum sonu kaginilmaz oldu. Ozellikle, belli
basli medya kuruluslari, kriz hiikimetinin ortadan kaldirilmasinda oldugu kadar, yeni hiikiimetin,
yani “ANASOL-D” koalisyon htkimetinin kurulmasinda da olduk¢a etkin roller oynadiklari
gercegi herkesce bilinir. S6z konusu medya gugleri ile kurulusuna destek verdikleri hikimet

arasindaki dostane iliskiler, genel secimlere kadar siiriip gitti.

Ote yandan, burada yeri gelmisken hemen hatirlatmakta yarar var. Tiirkiye’deki medya
kuruluslar yalnizca basta sozii edilen iki buytik medya grubundan ibaret degildir. Bunlarin yani sira,
irili ufakli bir ¢ok medya kurulusunu Turk basin ve yayin hayatinda faaliyet géstermektedir.
Bunlardan bazilart orta biyiiklikte ve giicte olmasina ragmen, BIMAS grubunu olusturan medya
gruplarinin giicti ile kiyaslandiginda, ¢ok buytk ¢ogunlugu, iki biytik medya holdinginin yaninda
oldukea kiiciik kalirlar.

Basin sektorii denildiginde, Turk basin diinyasinda ayri bir yeri ve 6nemi olan, Cumhuriyet
gazetesinin ismini 6zellikle vurgulamak gerekir. Cumhuriyet’in ilk yillarinda, Mustafa Kemal Atatiirk
destek ve cesaretlendirmesi ile kurulan Cumhuriyet gazetesi, ti¢ ¢eyrek asira yakin bir stireden

beridir, Tirk basin diinyasinda ¢ok Onemli misyonlar yerine getirmeye devam etmektedir.
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Sozkonusu gazete, yalnizca Turkiye acisindan degil, glintimiiz diinyasinda ¢agdas medyacilik anlayist

bakimindan da, farkli bir gelenegin temsilcisi durumundadir.

Siyasi agidan sol yelpazede yer alan ve entelektiel bir gazete olan Cumbhuriyet, hacimsel
agidan kiiclik sayilabilecek bir boyutta olmasina ragmen, niteliksel acidan, Tirk toplum ve siyasi
hayatinda niceliksel boyutlarint asan bir etki ve giice sahiptir. Bu giictinii biytik 6lgiide temsilcisi
oldugu gelenegin yant sira, uzun yillardir stirdiirdiigii ¢izgisi ve bunyesinde barndirdigr seckin ve
glclii kalemlerden almaktadir. Bu basin kurulusu catist altinda gazetecilik meslegini strdiiren
isimlerin hemen hepsi, Turkiye’nin en etkili ve giicli medya elitleri arasinda yer alir. Kisacast,
neredeyse Turkiye Cumhuriyeti Devleti ile yasit olan Cumhuriyet gazetesi, cogunlukla Turkiye’nin

en bagimsiz ve en kokli medya kurulusu olarak kabul edilir.

Bunlarin disinda, hemen her siyasi ve ideolojik grup, kendi glicti ve boyutlar 6lciisinde bir
medya giiciine ve destegine sahiptir. Boylesi nitelikteki medya kuruluslari, yalnizca gazete, dergi gibi
yazili basinla sinirlt kalmayip ¢ok sayida radyo ve televizyon kanallarini da ellerinde
bulundurmaktadirlar. 1990’lt yillarda yasanmaya baslayan ve halen belli dl¢llerde siirmekte olan
elektronik yayincilik furyasindan boylesi ideolojik gruplar da fazlasiyla nemalanmis durumdadir. Bu
tirden basin-yayin kuruluslar, temsilcisi ya da yakin iliski icinde olduklart siyasi ve ideolojik
gruplarin cizgileri, istek ve beklentileri dogrultusunda faaliyetler gostererek, medya sektoriinde

tutunmaya calismaktadirlar.

Ozellikle “Islami kanat” olarak tanimlanan kesimlerin, medya faaliyetlerine ayrt bir 6nem
atfettigi herkesce bilinir. Bu kesimde ge¢mis yillarda strdirilen gazete, dergi, brosiir, risale ve
kitaplar yayinlayarak etkili olma, yandaglarinin nabzini tutma ve yeni taraftarlar kazanma amact
giden klasik propaganda faaliyetleri, biytik Ol¢ide kabuk degistirmeye baslamustir. S6z konusu
odaklar sayilan klasik yayincilik anlayisina, internette web sitelerinden yerel, bolgesel, hatta ulusal
veya uluslararast radyo ve televizyon yayinciligina kadar, modern elektronik medya triinlerinin her

tirltsiini de ekleyerek, daha giiclii olabilmenin yollarint aramaktadirlar.
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Bu kesimde var olan cesitlilik, sahip olunan medya araclarina da yansimistir. Neredeyse
hemen her tarikat, kendi gazetesine, yerel-bolgesel ya da ulusal ¢apta yayin yapan kendi radyo

istasyonlarina ve televizyon kanallarina sahip hale gelmistir.

3. UCUNCU BIN YILIN TURKIYE’SINDEN MEDYA MANZARALARI

Tirkiye’de medya konusunda tizerinde durulmasi gereken bir baska nokta da, medyanin
etkinlikleri konusudur. Ulkemizde, 6zellikle elektronik medya alaninda yasanan furyaya, reyting
kapma yarist da eklenince is daha bir iginden ¢ikilmaz hale gelmistir. Oysa, elektronik yayincilikta,
ozellikle de televizyon yaymnciliginda mesajlarin hazirlanisinin, seklinin ve igeriginin yant sira sunus
biciminin bile ayr1 bir itina ve uzmanhk gerektirdigi; gereken titizlik gosterilmediginde yapilan isin
yayincilik olmaktan cikip, toplum adina islenen bir cinayete déntsebilecegi sosyolojik bir gercektir
(Arslan, 2004-c).

Bu realiteyi yalnizca akademisyenler degil, mesleginin gerektirdigi niteliklere sahip medya
mensuplarinin bizzat kendileri de sik¢a dile getirmektedir. Fakat siklikla tanitk olunanlar gésteriyor
ki, tamami olmasa bile bir ¢ok televizyon kanali, béylesi hayati konular dikkate almamaktadir.
Yeterli genel kiltir bilgisi, gorglisii, mesleki deneyimi ve egitimi olmayan; yaptigt her turld
beceriksizligi ve sorumsuzlugu da (anlamini tan olarak belki kendisinin bile bilmedigi) “basin
Ozgurligi” kavramina yikleyerek isin icinden styrilma kurnazligini ahiskanhk haline getirmis
insanlarin sayisinin ne Slgiide arttigt bir vakiadir. Ne var ki boylesi insanlar, tilkede yetismis insan
kithgt varmiscasina ve basin-yayin alaninda uzmanhk egitimi veren hi¢ bir iletisim fakdltesi

yokmuscasina bir viriis gibi medya diinyasint kusatmaya devam etmektedir.

Medyanin iginde bulundugu bu ¢ok ciddi sorunun, tlkede yetismis ve alaninda iyi egitimli
insan yoklugundan kaynaklandigi da iddia edilemez. Tersine iilkemiz, bir ¢ok alanda, egitimli ve iyi
yetismis insan cennetidir Turkiye’de, hemen her buyik universitenin bunyesinde bir iletisim
fakiltesinin varligi, bunun da Gtesinde hemen her tniversitenin toplumsal ve beseri bilimler

alaninda egitim veren bélumlerinin bulundugu unutulmamalidir.



© Uluslararasi insan Bilimleri Dergisi ISSN: 1303-5134 10
www.InsanBilimleri.com

Aslhinda medyada yasanan bu nitelikli insan sorunun 6ziinde, yetismis insan gict yoklugu
degil, kitle iletisim araglarinin kontroliinii ya da miilkiyetini elinde bulunduranlarin, yayinciligi ve
Ozellikle de televizyon yaymciligini algilayis tarzlart ve bu konuya yaklagim bigimleri yatmaktadir: Bu
durumu kisaca, “az emek, az zahmet ve az masrafla yiiksek reyting, kolay ve ¢cok kazang¢ anlayist”

seklinde de tanimlanabilir.

Yoksa, iyi egitim almis ve yayincilik alaninda ¢ok basarili olabilecek yiizlerce-hatta binlerce
cok yetenekli gencin, issiz gezmesi ya da uzmanlhk egitimi almis olduklart alanlarin disinda ¢alistyor
olmalart baska tiirli agiklanamaz. “Sanki tlkede yetismis insan kitligt varmiscasina ekranlarin bir
avug, ekranda fazla arz1 endam etmis olmaktan 6te pek de fazla meziyetleri ve yaptigt isle bir iliskisi
olmadigr distintlen, ‘ne is olsa yaparim abi’ anlayisinin motive ettigi doyumsuz bir suni-sanal
starlar grubu tarafindan teslim alinmis durumda olmast .. ” seklinde siklikla dile getirilen

yakinmalarin da agiklamast bu nedenlerde gizlidir.

Bunlarin kendilerinin galip yine kendilerinin oynadigt; bunca ulusal ve uluslararasi boyutta
televizyon kanali olmasina ragmen, egitsel ve kiltirel nitelikli yayinlarin belki de iki elin
parmaklarinin sayisindan bile az oldugu; sorumluluk duygusunun hige sayidigs; evrensel nitelikli
televizyon yayinciligt meslek ilkelerinin (medya profesyonellik etiginin) ayaklar altinda ¢ignenmekten

paspasa doniistiigii bir medya akimul... Iste ticincii bin yilin Tirkiye’sinden medya manzaralari!

Ote yandan medya gibi, cagdas toplumlardaki ¢ok biiyiik bir giiciin, ehil ve emin olmayan
gliic odaklarinin eline ya da kontroline gectiginde, bu durumun toplumun ve tlkenin 6ntine
koyacagi toplumsal, ekonomik ve siyasi faturanin agriligi akillara durgunluk verecek kadar biytiktiir.
Bu durum son giinlerde yalnizca sosyal bilimciler degil, devlet adamlart ve siyasetciler tarafindan da
siklikla ve agiklikla dile getirmeye baslamistir. Bu konu da, en etkin ve yetkin makam da gérev almis,
yolsuzluk olarak da tanimlanan mali suclarla ve Oteki organize sug tirleri ile etkin miicadelede
onemli bagarilara imza atmis, bu 6zelligi ile de bitin toplum kesimlerinden alkis almus bir siyaset

adami olan, eski Icisleri Bakani sayin Sadettin Tantan’in soylediklerine kulak vermek yeterli
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olacaktir. Icisleri Bakanmnin (ki béylesi konularda her tiirlii bilgi ve belgeye ulasabilecek en iist
konumda bulunan bir insandir), 6zellikle NTV televizyonunda, 26 Mart 2001 Sali giinii yaymnlanan
bir programda soOyledikleri, konunun olast bitin boyutlarini bitin ¢iplaklig ile gézler 6ntne

sermektedit.

Yayimncilik furyast konusuna geri donmek gerekirse: Bilingsizce ve sorumsuzca yapilan
yayinlarin, genis kitleler tzerinde ciddi toplumsal ve psikolojik sorunlara yol agabilecegi gercegi
sosyolog ve 6teki sosyal bilimcilerce siklikla vurgulanir. Medya kuruluglarinin sergiledikleri boylesi
yayincilik anlayist halk arasinda panik, halk ayaklanmasi, genis katilimli isyan, toplu eylem, toplumsal
karmasa gibi ¢ok biiytlik 6lcekli toplumsal olaylara yol acabilmektedir. Yine medyanin, bilingli ya da
bilingsizce yaptigt kiskirtict ve tahrik edici nitelikteki provokatif ve ideolojik yayinlar, toplumsal
boyutlu terér olaylarini ve halk eylemlerini arttirabilir. Béylesi durumlara 6rnek vermek icin, ¢ok
fazla uzaklara bakmanin da geregi yoktur. Yakin toplumsal tarihe bir g6z atildiginda “Istanbul-Gazi
Olaylar” ve “Sivas-Madimak Oteli Katliamr” bir utang belgesi ve ibret abidesi olarak karsimiza

dikilecektir.

1995 yilinda, Istanbul’un Gazi Mahallesi'nde, medyanin toplumu eksik ve yanlis
bilgilendirmesi ve abartili yorumlart sonucunda kontrolden cikan olaylarin hafizalarda ve génillerde
biraktig izler, halen capcanhdir. Yasanan kiiciik olcekli olaylar, medyanin da tuz biber ekmesiyle,
yaygin bir panige ve toplum genelinde bir huzursuzluga donutstigini herkes kolaylikla
hatirlayacaktir. Provokatif eylemlere, medyanin sorumsuz ve bilingsiz yayin anlayisinin eklenmesinin

kortikledigi pervasizea tepkilerin Tirk toplumuna faturast ¢ok agir olmustur.

Yakin tarihimizde yasanan ve toplumsal tarihimizin utang sayfalarina gecen 6teki 6rnege -
“Sivas Madimak Oteli” katliamina- gelince: Laik demokratik Turkiye Cumhuriyeti Devleti’ne ve
demokratik rejime karst bayrak agmak icin her firsat1 ve yolu kullanan, seriatct teror 6rgiitlerinin ve
bunlarin destekeisi konumundaki malum gt¢ odaklarinin, bir grup halki da kiskirtip galeyana
getirmesi sonucunda yasanan olaylarin, toplum vicdaninda actig yaralar kapanast tiirden degildir.

Dini kendilerine maske olarak kullanan terér odaklari, sirf kendilerinden farkli diistindukleri ve
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hayata onlarin at gozlikleri ile bakmadiklar: icin, onlarca aydini, Sivas’ta diri diri yakmuglardir.
Gozint kan burimis katil strtleri tarafindan, bitin Turk halkinin gzt 6ntinde islenen bu
“insanlik sugunu”, tanimlayacak kavram bulmak muimkin degildir. Ne dinle, ne ahlakla, ne de
insanligin ortak degerleriyle, hi¢ bir seyle bagdasmayan bu cinayetlere, canl televizyon yayinlari ile
butiin ulus tanik olmustur. Saatler boyunca, herkesin géztiinin 6ntinde, bir tiyatro oyunuymuscasina
sergilenen bu trajediyi, ne acidir ki miidahale etmesi gerekenler de izlemekle yetindiler. Sonugta, halk
ozant Pir Sultan Abdal’t anma etkinliklerine katilmak igin yurdun dort bir yanindan Sivas’a gelen
aydin, kultar ve disiin insanlarindan 40’a yakinina, 2 Temmuz 1993 tarihinde mezar oldu Madimak
Oteli.

Olan bitenlerin konu agisindan 6nemli bir bagka boyutu da, yerel medyanin bu cinayetler de
oynadigi aktif roldur. Yasananlar dikkatle incelendiginde, s6z konusu eylemin gtnler, hatta haftalar
Oncesine dayanan bir arka planinn, bir hazirlik strecinin oldugu ortaya c¢tkmistir. Bu oldukca
organize ve laik-demokratik diizene bir bagkaldirt niteligindeki eylemde, bir takim yerel medya

araglarinin basi ¢ektigi, iletisim ve koordinasyonu saglayip ve kitleleri provoke ettigi anlasilmugtur.

4. SONUGC

Sonug olarak denilebilir ki; Ttrkiye’de ya da diinyada 6rnegine siklikla rastlanan yukaridaki
tirden olaylar, ginimiz toplumlarinda medyanin islevlerinin bir iletisim, bir eglence veya bir
sosyalizasyon aract olmakla sinirl kalmadigr gercegini agik¢a ortaya koymaktadir. Ya da Scannell’in
belirttigi (1992: 13) kiltiirel Giretim sisteminin bir parcast olma gorevinin yant sira medyanin, bazen
kasith olarak bazen de farkinda olmadan, daha ne tiir amaglara hizmet edebilecek potansiyelinin

bulundugunu da goéstermektedir.

Kisacast medya, yeri geldiginde etkin bir propaganda aract olarak c¢ok genis Olgekli halk
kitlelerinin bile beyinlerini ytkayip, onlart belirli hedefler dogrultusunda yonlendirebilecek bir giice

sahiptir. Ulusal kalturtin gelismesinde ¢ok 6nemli islevler yerine getirebilecegi gibi, istenirse kilttrel
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kimligi zayiflatmak veya ulusal birlik ve beraberligi yok etmek gibi tam tersi emellere de hizmet

edebilmektedit.

Goriliyor ki medya, iki yiizii olan bir madalyon gibidir. Emin ve ehil ellerce kullanildiginda
insanlar, toplum ve kiltir icin ¢ok yararli hizmetler yapan bir arag; art niyetli ya da kendi
ctkarlarindan bagka hi¢ bir degere 6nem atfetmeyen kisi ya da gruplarin eline gectiginde ise dldurtict

bir silaha doniisebilmektedir.
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