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Ozet

Bu calisma, sponsorluk ve sporda sponsorlugun kavramsal cercevesini belirlemek,
spor sponsorlugunun hukuki temellerini olusturan yasal diizenlemeler ile spor sponsorlugunun
uygulama sorunlarini tespit etmek amaci ile ele alinmistir. Tiirkiye’de, genelde sponsorluk
uygulamalarinin, 6zelde ise spor sponsorlugu uygulamalarinin, isletmelerin pazarlama, halkla
iligkiler, iletisim ve reklam stratejilerine heniiz arzu edilen diizeyde dahil edilmedigini
sOylemek miimkiindiir. Bunun nedenleri ise; diinyada son yirmi bes yildir artan bir sekilde
isletmeler tarafindan uygulanan spor sponsorlugunun, iilkemizde son on yildir uygulanmaya
baslamasi, sponsorlukla ilgili yasal diizenlemelerin yetersiz olmasi, ekonomik istikrarsizligin
sponsorluk yatirimlarini olumsuz yonde etkilemesi ve aract kurum ve kuruluslarin say1 ve

nitelik olarak yeterli olmamasina baglanabilir.
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Legal Principles of Sports Sponsorhip and a Study on
Present Situation in Turkey
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Abstract

The aim of this study is to determine the conceptual frame of sports sponsorship and
reveal the problems in the application and in the legal regulations concerning sports
sponsorship.It can be mentioned that sponsorship in general and sports sponsorships are
not included at desired levels within the strategies of commercials, communications, public
relations, marketing of the firms and establishments in Turkey. The reasons for the above-
mentioned are that the sports sponsorship which has been put into practice all over the
world for 25 years has been applied in Turkey for only 10 years, the legal regulations on
sports sponsorships are inadequate, negative impact of economic instability on sponsorship
investments and there are no sufficient intermediary establishments in terms of number and

qualification.
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1.Giris ve Amac¢

Spor sponsorlugu, sponsorluk uygulamalar1 arasinda en genis yeri alan sponsorluk
tiirtidiir. Spor sponsorlugu, ¢cok genis kitlelere hitap edebilmesi nedeniyle, 6zellikle iirlinlerini
ve hizmetlerini kisa zamanda bu kitlelere tanitmak isteyen firmalarca yapilmaktadir
(Okay, 1996). Bunun nedeni ise, sporun tiim sosyal kesimlere hitap edebilmesi ve hemen

hemen biitiin diinyada anlasilan, ayn1 dili konusan bir sponsorluk alani olmasidir.

Diinyanin ¢ok degisik bolgelerindeki farkl kiiltiir ve toplumlar iletisim teknolojisi ile
birbirine  yakinlasmaktadirlar (Karakiiciik,1999). Insanlarin gerek yakin, gerekse uzak
cevrelerinde olup bitenler hakkinda bilgi almalari, gelismis araglarla saglanmaktadir
(Karakiigiik,1996). Toplumsal yasamin etkilenmesinde ve yoOnlenmesinde en etkili
araglarin baginda medya gelmektedir (Tok,1995, s.5). Medya ulastig1 giiclii nokta itibari ile,
insanlar1 yasamlar1 boyunca ve c¢ogu zaman farkinda olmadan yogun bir sekilde
etkileyen kitle iletisim aracidir (Karakiiciik,1997). Kitle iletisim araglar1 halka haber verme,
bilgi verme gibi gorevleri yani sira, toplumsal, siyasi, kiiltirel alanda ve birgok alanda
olumlu yada olumsuz bir sekilde etkisini gdstermektedir (Oztiirk,1998; Dosyilmaz,
1998). Bu etkin gii¢, daha ¢ok siyaset, egitim ve spor gibi kurumlar iizerinde goriilmektedir

(Eraslan,1993).

Sirketler, ulagmak istedikleri hedef gruplarina gore yada iiriinlerini veya hizmetlerini
tiim topluma duyurmak igin yerel, ulusal veya uluslararasi bir spor olayimi malzeme, hizmet
veya mali bakimdan destekleyebilir. Sporu hedef kitleyle iletisim kurabilmesi ve seyircisinin
cok olmasi nedeniyle kitle iletisim araclar1 bu alana genis yer vermekte, dolayisiyla bir
sirketin herhangi bir spor dalin1 veya sporcuyu desteklemeleri hem seyirciler tarafindan
sitketin goriilmesi saglanmakta, hem de medya tarafindan olaya yer verilmesiyle sirket lehine

cift tarafl1 bir etki elde edilmektedir (Soyer,2003).

Spor sponsorlugu, giiniimiizde diinyadaki biitiin sirketlerin pazarlama stratejileri
icerisine dahil edilmistir. Spor sponsorluguna harcanan paranin da giin gectikce arttig1 ve
bundan sonrada artacagini gesitli arastirmalar ortaya koymaktadir (Copeland,1996). Bazi
Avrupa iilkelerindeki kuliiplerin ve sporcularin sponsorluk gelirleri olduk¢a 6nemli miktarda
iken, tlkemiz kuliiplerinin ve sporcularinin  sponsorluk gelirleri oldukca diisiiktiir.
Ornegin; M.United 11.200.000 dolar, Milan 9.500.000 dolar, B.Munih 22.916.000 dolar
iken Fenerbahge’nin 1.200.000 dolar sponsorluk gelirleri mevcuttur (Platin, 1999).
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Ulkemizde yapilan son yasal diizenlemelerden sonra, sponsorluk gelirlerinde bir
miktar hareketlenme olduysa da, diger iilkelerle kiyaslanamayacak durumdadir. Soyle ki;
Genglik ve Spor Genel Midirligiiniin kuliipler, federasyonlar, il miidiirliikleri, daire
baskanliklar1 ve diger kurumlar dahil yillik yaklasik olarak 8.000.000 dolar sponsorluk geliri
vardir (Www.gsgm.gov.tr,15.05.2006).

Bu rakamlar bize, iilkemizdeki ticari kuruluglarin yeterince sponsorluk aracini
kullanmadiklari, ayn1 sekilde sporcularin  kliiplerin veya organizator kisi veya
kuruluglarin, finans probleminin yillardan beri c¢oziilemedigi iilkemiz sporunda, ¢éziim

olacak sponsorluk gelirlerinin istenilen diizeyde faydalanamadiklarini gostermektedir.

Bu ¢alisma, sponsorluk ve sporda sponsorlugun kavramsal gercevesini belirlemek,
spor sponsorlugunun hukuki temellerini olusturan yasal diizenlemeler ile spor sponsorlugunun

uygulama sorunlarini tespit etmek amaci ile ele alinmistir.
2.Sponsorluk

Sponsorluk harcamalari, ticari kazancin elde edilmesi ile dogrudan iligkisi olmayan
veya iligkisi Olclilemeyen, sosyal amaci One ¢ikan harcamalar olup, ticari kazancin elde

edilmesi ile dogrudan iligkisi olan reklam harcamalarindan farklilik arz etmektedir.

Sponsorluk tarihsel siire¢ igerisinde kavramsal olarak incelendiginde mesenlikle

bagdastirilabilir.

Mesen sozciigii; M.O. 1. yiizyilda Roma’da yasamis olan Gaius Clinius Macenas’mn
isminden gelmektedir. Sanati ve sanat¢iyr ve bilimi koruyan kisilere mesen denilmistir.
Yiizyillar boyu sanat ve kiiltiir alanindaki himayecilik saraylarda ve malikanelerde zengin
insanlar tarafindan siirdiiriilmiistiir. Ilerleyen zamanlarda mesenligin amagclarmi ve
hedeflerinde degisiklige ugradigim1 ve bu kavramin yerine ticari amaglarin 6n plana

cikmasindan dolay1 sponsorluk kavraminin kullanildigi goriilmektedir (Okay 1996).

Sponsorlugun son yillarda diinyada ve iilkemizde yaygin olarak kullanilmasina
ragmen halen, hayirseverlik, yardim, himaye, bagis, reklam kavramlar1 ile siklikla
karistirtlmaktadir. Ayr1 ayr diislintildiigiinde bu kavramlarin sponsorluktan farkli oldugu
aciktir. Ancak yaygin olarak bu kavramlar sponsorluk ile es anlamli diisiiniilmektedir.
Yapilan ayni yada nakdi yardimlarin amaglar1 ve hedeflerine bakilmadan hayirseverlik mi,

mesellik mi, reklam m1, bagis m1 yoksa sponsorluk mu oldugu karistirilmaktadir. Cogu zaman


http://www.gsgm.gov.tr,15.05.2006/
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bir kisiye, kurulusa veya organizasyona yapilan para, techizat, insan, bilgi vb. gibi
yardimlarin sponsorluk olmadigi halde, sponsorluk olarak adlandirilmaktadir. Diger sosyal
konularda oldugu gibi, sponsorluk kavrami da farkli disiplinleri bilinyesinde
bulundurdugundan dolayi, kavramla ilgili {izerinde anlasilmis tek bir tanim yoktur. Kavramla
ilgili disiincelerin netlesmesi i¢in, sponsorluk kavramimin ne anlama geldigi tespit

edilmelidir.

Ingilizce kokenli ‘sponsor’ (destekleyici) kelimesinden tiiretilen sponsorship
(destekleyicilik) kelimesi Tiirkce icinde kendine ‘sponsorluk’ olarak yer bulmustur. Zaman
icinde farkli kaynaklar sponsorluk i¢in ¢esitli tanimlama ve agiklamalarda bulunmustur. Bu
tanimlardan birine gore sponsorluk; belirli pazarlama amaclar1 igin bir etkinlik, takim, grup
vb. ile olan birlikteligi satin almak ve kendi cikarlar1 dogrultusunda kullanmaktir

(Otker,1988).

The Shorter Oxford sozliigiine gore sponsor; bir baskasinin yerine kefil olarak
baglantiya giren kisidir. The Consice Oxford sozliigiinde sponsoru; kendini bir baskas1 igin
yikiimlii yapan kisi olarak tanimlamaktadir. The Penguin Pocket English sozliiglinde ise
sponsoru; bir projeye ve aktivite i¢in para veren kisi olarak tanimlamistir (Sleight, 1989). Bu
tanimlar, karsilikli is esitliginin yalnizca bir tek yoOniinii g6z Oniline alarak yapilmistir,

sponsorluk endiistrisi gliniimiizde bu tiir diisiinceleri silmeye ¢alismaktadir.

Sponsorluk hizmetlerin, kaynaklarin ve fonlarin saglayicisi ile bir birey, olay veya
ticari bir avantaj elde etmek i¢in kullanilabilen bir birlik ve bazi haklarin karsiliginda sunulan
organizasyon arasindaki bir is iligkisidir. Bu tanimda en 6nemli terimler “is iligkisi” ve “ticari
avantaj”’dir. Bugiiniin ticari diinyasinda sponsorlugun “bagis” veya “destekle” hicbir sekilde

iligkisi yoktur ve olmamalidir (Sleight, 1989).

En genel anlamiyla sponsorluk, bir kisi veya kurulusun kendi uzmanlik alaninin
disindaki herhangi bir olay yada etkinlige, kar amaci giiderek destek saglamasi olarak
tanimlanabilir. Sponsorun verdigi destek parasal olabilecegi gibi, degisik 6diil ve armaganlar
seklinde de olabilir (Baybars, 1997). Bu tanimda sponsorlugun uzun vadeli amaglarindan

birisi olan, kar amact géz 6niinde tutulmus, sponsorlugun diger amaclar1 géz ardi edilmistir.

Bu bilgiler 15181inda, sponsorlugun unsurlari su sekilde siralanabilir; sponsorluk bir
yatirim araci olarak diisliniilmekte ve kurulusun yapmis oldugu ayni veya nakdi yardimi

kapsayarak kurulusun destegiyle yapilan yardimi ortaya koymaktadir. Sponsorluk imaj,
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tutundurma, reklam, pazarlama ve halkla iliskiler araci olarak kullanilabilecegi gibi sosyal
amaclar i¢inde kullanilan bir aragtir. Sponsorluk bir faaliyet yada destek seklindedir.
Sponsorlarin sponsorluktan bekledikleri fayda, olay veya faaliyetle birlikte 6nceden belirlemis
olduklar1 amacglarii gerceklestirmektedir. Bu amaclarin gergeklestirilmesi sirasinda halkla
iligkiler araci olarak kullanilan sponsorlukla birlikte reklam, satig, promosyon, {iriin tanitimi
vb. gibi diger araglarda kullanilmaktadir. Sponsorluk sadece ticari kuruluslar tarafindan

yapilmaz, kamu kurulusu veya hiikiimetlerde sponsorluk aracini kullanirlar.
2.1.Sporda Sponsorluk
2.1.1.Sporda Sponsorlugun Tarihsel Gelisimi

Arastirmacilar, spor sponsorlugunun tarihsel gelisimi ile ilgili bir ¢ok tarihi metinler
bulmuslardir. Arastirma sonuclarina gore, spor sponsorlugunun ilk uygulamalarmin, eski
Yunan’da ve Roma’da uygulandigi ileri siiriilmektedir. Bu uygulamalarda Eski Yunan ve
Roma aristokrasinin amaci, sporcular1 (gladyatorleri) destekleyerek kendi sosyal statiilerini
yiikseltmek olarak belirtilmektedir (Sandler and Shani, 1993; Cornwell, 1995). Ancak spor
sponsorlugunun ilk modern ticari kullanimi, 1896 Olimpiyat Oyunlar1 programinda ve 1928
Olimpiyat Oyunlarinda Coca Cola tarafindan iirlin deneme haklarinin satin alinmasi ile ilk
spor sponsorlugu uygulamasi gerceklestirildigi (Sandler and Shani, 1993, Stotlar 1993) diger
taraftan ise 1861 yilinda birinci Avustralya turunun sponsorlugunun yapilmasi ile ilk spor
sponsorlugunun Avustralya’da gerceklestigi Sleight, McCarville ve Copeland tarafindan ileri
stiriilmektedir (Sleigt,1989; McCarville and Copeland 1994). Ancak Marshall ve Cook’ un
yaptiklar1 arastirmada, spor sponsorlugunun modern anlamda ilk kullaniminin kayitlara gore;
1898 yilinda ingiltere’de, 1898 yil1 Ingiltere Futbol Ligi sampiyonu Nottingham Forest futbol
takimina, Bovril mesrubat sirketinin sponsor olmasiyla gergeklestirildigi belirtilmektedir
(Marshall and Cook,1992). Bu yiizyilin ilk zamanlarinda radyonun icadi ile birlikte bazi
sponsorluk aktivitelerinin goriilmesine karsin, bugiin ki anlamda bilindigi sekliyle ticari

sponsorluk 1960 l1 yillarin sonlarinda ortaya ¢ikmistir (Meenaghan, 1983).

(Cagdas anlamda spor sponsorlugu uygulamalarinin 1970 1i yillarda yogunluk
kazandigi, Olimpiyat oyunlarinda ise 1976 Montreal Olimpiyat Oyunlarinda spor
sponsorlugunun etkilerinin fark edildigi ve 1984 Los Angeles Olimpiyat Oyunlarinda ise bu

alanda 6nemli artislarin yasandigi, ortak spor sponsorlugunun da bu tarihlerde basladig
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arastirmacilar tarafindan belirtilmektedir (Meenaghan,1991, Sandler and Shami, 1993, Stotlar,
1993).

2.1.2.Spor Sponsorlugu

Spor sponsorlugu, sponsorluk uygulamalar1 arasinda en genis yeri alan sponsorluk
tiriidiir. Spor sponsorlugu, genis kitlelere hitap edebilmesi niteligiyle, 6zellikle iiriinlerini ve
hizmetlerini kisa zamanda bu kitlelere tanitmak isteyen firmalarca yapilmaktadir. Ciinkii spor
hedef kitleyle iletisim kurma imkani saglayan ve hemen hemen biitiin diinyada anlasilan, ayni

dili konusan bir sponsorluk alanidir.

Sponsorluk gelirleri, spor endiistrisi i¢in olduk¢a Onemli bir kaynaktir. Sporu
destekleyen kuruluslar olmadan, spor endiistrisinin finans problemi ¢ekecegi bazi
arastirmacilar tarafindan belirtilmektedir (Carter,1996; Irwin,1993). Benzer sekilde spor
pazarlamasinda, ortak spor sponsorlugunun ortaya ¢ikmasi ile beraber firmalarin bu alandaki
rekabetinin azaldigi da vurgulanmaktadir (Cheng,1997, Schreiber,1994). Arastirmalar, firma
veya lriinle, spor bransi arasinda iliski kurularak daha fazla fayda saglanabilecegini ve {iriin
ile brans arasinda sembolik bir iliski oldugunu gostermektedir (Schaaf, P.,1995). Son on
yilda sponsorluk i¢in harcanan para en az on kat artmistir, diinya capinda firmalarin
sponsorluk i¢in harcadigi paranin yaklasik olarak 22 milyar dolar oldugu tahmin edilmektedir

(IEG,2001).

Sporun toplumda yayginlasmasinda 6nemli rolii olan kitle iletisim araglar1 da zaman
igerisinde spordan etkilenmistir. Soyle ki; daha dnceleri gazetelerin yalnizca arka sayfalarinda
yer alan spor haberleri zaman igerisinde Once sayfa sayisini arttirmis daha sonra da iginde
sadece spor haberlerinin yer aldig1 spora 6zgili gazeteler ¢ikmaya baglamistir. Televizyonlarda
ise Onceleri sadece pazar giinleri yaymlanan spor programlar1 ve naklen yayinlar hafta icine
de tasinmis ve yayin siirelerinde 6nemli artislar olmustur. Bu noktadan hareketle kitle iletisim

araclar ile sporun karsilikli olarak etkilesim iginde olduklar1 sdylenebilir.

Firmalar, ulasmak istedikleri hedef gruplarina gére ya da iriinlerini / hizmetlerini tim
topluma duyurmak i¢in ulusal, uluslar arasi veya yerel bir spor olaymni malzeme, hizmet veya
mali bakimdan destekleyebilir. Sporun hedef kitleyle kolay iletisim kurabilmesi ve
seyircilerinin ¢ok olmasi nedeniyle kitle iletisim araclar1 da bu alana genis yer vermekte,

dolayisiyla bir kurulusun herhangi bir spor dalin1 veya sporcuyu desteklemeleri hem seyirciler
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tarafindan firmanin goriilmesini saglamakta, hem de basin, televizyon tarafindan olaya-

firmaya yer verilmesiyle ¢ift tarafli bir etki elde edilmektedir.
3.Sporda Sponsorlugun Hukuki Temelleri
3.1.Genel ilkeler

Sponsorlara, ulusal ve uluslar aras1 federasyonlarin reklam ve sponsorlukla ilgili
hiikiimlerine aykir1 olmamak kaydiyla; faaliyet veya tesisin isim hakki ile her tiirlii reklam ve

tanitim haklar1 verilebilir (Sevig, 2007).

Genel ahlak ve adaba aykiri, zararli ve kotli aliskanliklar1 6zendirici faaliyette
bulunanlar, kamu ihalelerine katilmaktan yasaklananlar, ilgili mercilerce hileli iflas ettigine
karar verilenler, sponsorluk yapan ancak taahhiidiinii yerine getirmeyen veya eksik yerine
getirenler ile vergi ve SSK prim borcu bulunan gercek veya tiizel kisiler sponsorluk

yapamazlar.

Sponsorluga konu hizmet ve isle ilgili taahhiit edilen sponsorluk bedeli, sponsor
tarafindan bizzat harcanabilecegi gibi, taahhiit ettigi sponsorluk bedelini, sponsorlugu alanin
hesabina da yatirabilir. Sponsorlugu alan tarafindan gelir kaydedilen bu tutara iliskin

harcamalarda ise, sponsorlugu alanin tabi oldugu mevzuat hiikiimleri uygulanir.

Genglik ve spor kuliiplerine yapilan harcamalarin sponsorluk harcamasi olarak kabul
edilebilmesi i¢in sponsorluk alan kuliibiin bagh oldugu federasyonun liglerine veya resmi

miisabakalarina katilmasi sart1 aranir.

IEG’nin 2001 raporuna gére diinyada 2000 yili iginde 22 milyar dolar sponsorluk
yatirimi yapilmistir. Boylesine biiyiik rakamlarin dondiigii bir sektorde ne sponsor ne de
sponsor olunan taraf kendini riske atmak ister. Bu yiizden de, her sponsorluk yatiriminin
hukuki temellere dayandirilmasi gerekir. Sponsorlugun yazili bulunmadigi durumlarda yanlis
anlagmalara yol agmamak i¢in, taraflarin karsilikli olarak birbirlerinden beklentilerinin bir

anlagma {izerinde formiile etmeleri gerekmektedir.

Bu anlasmalarin olusturulmasi, sponsorlugun en zor taraflarindan biridir. Biiylik
biitgeli sponsorluklarda, so6zlesme yapilmadan once hukukgu ile goriismede yarar vardir.

Boylece taraflar arasindaki sorunlar tartigilip kurallar belirlenir (Yaral, 1998).

Isletme iistlendigi sponsorluk ile ilgili olarak yapacag anlasmada su kosullari ileri

siirmelidir;
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Kullanilacak basliklarda mutlaka igletmenin ya da markanin ad1 yer almalidir.
Sponsorlugu tekrarlama igin stire belirtilmelidir.
Sponsor firma rakip firmalar1 reddetme hakkina sahip olmalidir.

Sponsor firmanin resepsiyonuna anlasma yapilan oyuncu ya da ilgili star’in

katilmasi saglanmalidir.

Her sponsorluk ¢esidine gore farkli tarzda sozlesmeler vardir. Ancak ister spor, ister

cevre, kiiltlir veya sosyal olsun, tiim sponsorluk sézlesmelerinin belli ortak noktalar1 da

vardir (Yaral,1998).

1.

Proje: Planlanan faaliyetlerin tam olarak tanimlanmasi. Once taslak halinde
hazirlanan proje eger her iki taraf tarafindan da kabul goriirse bu taslak

sozlesmenin ana kismi1 olusturabilir.

Zaman: On ¢aligmalar1 icin yeterince zaman birakilmali ve hangi adimin ne zaman
atilacag1 kararlagtirllmalidir(Basin biilteni, panolarin asilmasi, davetiyelerin

yollanmasi, ...).

Odeme: Bu tamamen sponsorun isidir. Odeme sadece parayla degil sponsorun

verecegi techizat ve hizmetle de olabilir.

Sponsorlugu yapilanin gorevleri: Burada desteklenen faaliyetin reklam alanlari
sponsorun yapmakla yiikiimlii oldugu faaliyetler, ise baska sokulup

sokulamayacag1 ve sponsorun lisans haklar1 gibi konular belirlenir.
Diger reklam olasiliklari: Imza giinleri, televizyon programlari, toplantilar, ...

Stire:  Bir sdzlesmenin resmi olmasi i¢in sponsorluk anlagsmasimin baglangi¢ ve

bitis tarihlerinin belirlenmesi gerekir.

Ozel durumlar: Anlasmanin bozulmasma sebep olacak durumlar &nceden

belirlenmelidir. Boylece anlasmay1 bozan taraf hukuksal olarak desteklenmis olur .

Sigortalar/sorumluluklar:  Ziyaretcilerin ~ 6zellikle  gosterilerde  seyircilerin

giivenligini saglamak konusunda anlagsmaya varilmalidir.

Olumlu davranma sartlari: Sponsorlugu yapilan sézlesme siiresi boyunca sponsor

kuruluga veya lirliniine zarar verecek tiim davranislardan kaginilmalidir. Eger
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sponsorluk kabul edilmigse iiriin veya hizmette kabul edilmelidir. Bu durumun

sartlar1 da onceden belirlenmelidir.
3.2.Spor Sponsorlugu Ile ilgili Mevcut Yasal Diizenlemeler

Spor sponsorlugu ile ilgili ilk hukuki diizenleme; 12.4.2001 tarih ve 4644 sayili
“Genglik ve Spor Genel Miidiirligliniin Teskilat ve Gorevleri Hakkinda Kanun, Devlet
Memurlar1 Kanunu ve 190 Sayili Kanun Hiikmiinde Kararnamede Degisiklik Yapilmasi
Hakkinda Kanun Hiikmiinde Kararnamenin Degistirilerek Kabuliine Dair Kanun” un 2.
Maddesi ile 3289 sayili Kanunun ek 3. Maddesine sponsorlukla ilgigli hiikiimler eklenilmek

suretiyle gerceklestirilmistir.

Daha sonra bu hiikiimler 04.03.2004 tarih ve 50105 sayili “Genglik ve Spor Genel
Miidiirligiiniin Tegkilat ve Gorevleri Hakkinda Kanun ile Bazi Kanunlarda Degisiklik
Yapilmasina Dair Kanun” un 1. Maddesiyle yeniden diizenlenmis ve giiniimiiziin spor

sponsorlugu uygulamalarina dayanak olusturmustur.
Buna gore;

-Ulusal veya uluslar aras1 gencglik ve spor hizmet ve faaliyetlerini desteklemek amaciyla

gercek ve tiizel kisiler;

-Genel Midirligiin yillik faaliyet programinda yer alan ulusal ve uluslar aras1 genglik

ve spor organizasyonlari,

-Sporcularin transfer bedelleri hari¢ olmak iizere spor kuliipleri ile federasyonlarin yillik
programlarinda bulunan sporun yayginlastirilmasi ve sporcularin desteklenmesine yonelik

resmi sportif faaliyetleri,

-Kamu kurum ve kuruluslart ve yerel yonetimler ile spor kuliiplerine ait spor

tesislerinden Genel Miidiirliikge uygun goriilenlerin yapimi,bakimi ve onarima,

-Federasyonlarin ve spor kuliiplerinin sportif hizmet ve faaliyetlerinin yiriitiilebilmesi

icin gerekli olan organizasyonlari ile sportif arag , gere¢ ve malzemelerin temini ,

-Ferdi lisanslhi sporcularin, Genel Miidirlik veya federasyonlarca ferdi olarak

katilmalarina izin verilen ulusal veya uluslar aras1 organizasyonlar ,

-Tirkiye Milli Olimpiyat Komitesi ile Paralimpik Komitesinin sportif faaliyetlerine

iliskin faaliyetlerine iliskin hizmetleri ,
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Kapsaminda sponsorluk yapabilirler. (21.04.2001 tarih ve 24380 say1li resmi gazetede
yayinlanan 4644 sayili kanunu 2. maddesi ile degisen seklinin 13.03.2004 tarih ve 25401

sayil1 resmi gazetede yayimlanan 5105 sayili kanunun 1. maddesi ile degisen sekli.)

Ferdi veya takim sporcular ile genclik ve spor kuliipleri , ulusal veya uluslar arasi
sportif faaliyetlerde; Genel Miidiirliiglin belirleyecegi esaslar dahilinde reklam alabilirler.
(13.03.2004 tarih ve 25401 sayili resmi gazetede yayimlanan 5105 sayili kanunun 1. maddesi

ile eklenmistir.)

Sportif faaliyetlere, sporculara, spor kuliiplerine , federasyonlara veya tesislere
yapilacak harcamalar sponsor tarafindan bizzat harcanir veya sponsorluk alani banka hesabina
yatirilir. Sponsorlara, ulusal ve uluslar arasi federasyonlarin reklam ve sponsorlukla ilgili
hiikiimlerine aykir1 olmamak sartiyla faaliyetin veya tesisin isim, reklam , tanitim ve yayin
haklar1 verilebilir. (13.03.2004 tarih ve 25401 sayili resmi gazetede yayimlanan 5105 sayili
kanunun 1. maddesi ile eklenen fikranin , 05.05.2005 tarih ve 25806 sayili resmi gazetede

yayimlanan 5340 sayili kanunun 1. maddesi ile degisen sekli)

Sponsorluk ve reklamla ilgili esas ve usuller genel miidiirliik¢e ¢ikarilan yonetmelikle
belirlenmistir. (13.03.2004 tarih ve 25401 sayili resmi gazetede yayimlanan 5105 sayili

kanunun 1. Maddesine dayanilarak hazirlanan Sponsorluk Y 6netmeligi).

193 sayilt Gelir vergisi kanununun sponsorlukla ilgili maddesi ise su sekilde
degistirilmistir;
Gelir vergisi matrahiin tespitinde , gelir vergisi beyannamesinde bildirilecek gelirlerden

asagidaki indirimler yapilabilir (Madde 89 ).

3289 sayili Genglik ve Spor Genel Miidiirliigli’niin Tegkilat ve Gorevleri Hakkinda
Kanun ile 17.06.1992 tarihli 3813 sayili Tiirkiye Futbol Federasyonu Kurulus ve Gorevleri
Hakkinda Kanun kapsaminda yapilan sponsorluk harcamalarinin, amatdr spor dallari igin
tamami profesyonel spor dallar1 igin %50 si. (Bu bent , 13.03.2004 tarih ve 25401 sayili resmi
gazetede yayimlanan 5105 sayili kanunun 4. maddesi ile eklenmis olup anilan madde 5228

sayili kanunun 28. maddesi ile bashigi ile birlikte degistirilmistir).

5422 sayili kurumlar vergisi kanununun sponsorlukla ilgili maddesi su sekilde

diizenlenmistir;



1212
Soyer, F., Can F. (2010). Sporda Sponsorlugun Hukuki Temelleri Ve Tiirkiye’deki Mevcut Durum Uzerine Bir Inceleme.
Uluslararast Insan Bilimleri Dergisi [Baglantida]. 7:1. Erisim: http://www.insanbilimleri.com

Zarar mahsubu ve diger indirimlerde : Kurumlar vergisi matrahinin , kurumlar vergisi
beyannamesi iizerinde ayrica gosterilmek iizere kurum kazancindan asagidaki indirimler

yapilir.

3289 sayili Genglik ve Spor Genel Miidiirliigii’niin Tegkilat ve Gorevleri Hakkinda
Kanun ile 17.06.1992 tarihli 3813 sayili Tiirkiye Futbol Federasyonu Kurulus ve Gorevleri
Hakkinda Kanun kapsaminda yapilan sponsorluk harcamalarinin; amator spor dallart igin
tamami, Profesyonel Spor dallar1 i¢in %50 sidir. (Bu bent , 13.03.2004 tarih ve 24501 sayili
resmi gazetede yayimlanan 5105 sayili kanunun 5. maddesiyle eklenmis olup, anilan madde
ayrica, 5228 sayili kanunun 32. Maddesince, 5422 sayili Kanuna 14 {incii maddesinden sonra

gelmek tizere miikerrer 14 iincli maddenin (e) fikrasiyla ile eklenmistir.)

Ayrica Genglik ve Spor Genel Miidiirliigii Sponsorluk Yoénetmeligi 13.09.2001 tarihli
ve 24522 sayili resmi gazetede yayimlanarak yiiriirliige girmis, yeni yonetmelik yeni yasal
diizenlemelere uygun olarak 16.06.2004 tarih ve 25494 sayili resmi gazetede yayinlanarak
uygulamaya baglanmistir. 10.11.2004 tarihli ve 25639 sayili resmi gazete ile 22.12.2005

tarihli ve 26031 sayili resmi gazetede yayimlanmis olan degisiklerle mevcut halini almistir.

Genglik ve Spor Genel Miidiirliigii Sponsorluk Yonetmeligine gore vergi ve SSK prim
borcu bulunan gercgek veya tiizel kisilerin sponsorluk yapmalart miimkiin olmadigindan vergi
borcu bulunan gercek ve tiizel kisiler yukarida agikladigimiz esas ve usuller kapsaminda

sponsorlara taninan vergi avantajindan yararlanamazlar.

Sponsor harcamalarinin gelirden diigiilebilmesine iligkin hiikiimlerin yer aldigi Gelir
Vergisi Kanununun 89 uncu maddesi , “Miikellefler yillik beyanname ile bildirecekleri
gelirlerden asagidaki indirimleri yapabilirler.....” seklinde bir ifade ile basladigindan sadece
ticari ve zirai kazang sahipleri ile serbest meslek erbabi degil yillik gelir vergisi beyannamesi
veren tiim miikellefler (menkul sermaye irad1 ve gayrimenkul sermaye irad1 sahipleri de dahil)

bu imkandan yararlanabilecektir.

Sponsor harcamasinin ayni olarak yapilmasi halinde yapilan harcamanin yillik
gelirden diislilmesi veya kazancin tespitinde gider yazilmasinda mal veya hakkin maliyet
bedeli veya mukayyet (kayitli) degeri bu degerler bilinmiyorsa Vergi Usul Kanunu hiikiimleri

cercevesinde takdir komisyonunca tespit edilecek degeri esas alinacaktir.

Nakdi sponsor harcamalarinin indirilebilmesi veya gider kaydedilebilmesi i¢in sponsor

olunan kuruluslarca verilecek makbuz veya bu amagla bankalarda agtirilan hesaplara
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yatirildigina iliskin banka dekontlar1 ile belgelendirilmesi gerekmektedir. Sponsorluk
kapsaminda ayni olarak yapilan harcamalar icin mikellefler tarafindan malin cinsini,
miktarini ve bedelini (amortismana tabi iktisadi kiymetler i¢in net aktif degeri) gosteren fatura

ve buna iligskin sevk irsaliyesi diizenlenecektir (Gengyiirek, 2004).

Federasyonlara, genglik ve spor kuliiplerine, sporculara, genclik ve spor tesisleri ile
faaliyetlerine yapilacak harcamalara iligkin belgeler Genglik ve Spor Genel Miidiirliigiiniin
kontrol ve tasdikine tabidir. Genel Miidiirlikk¢e tasdik edilmeyen harcamalar gider olarak
kabul edilmez. Genel Miidiirlikkge tasdik edilen harcamalara iliskin belgelerin birer 6rnegi,
harcamalarda bulunan miikellefin bagli bulundugu vergi dairesine gonderilecektir

(Gengyiirek, 2004).

Sponsor harcamasinin yabanci para ile yapilmas: halinde, harcamanin yapildig:
tarihteki Merkez Bankasi doviz alis kuruna goére hesaplanan TL. karsiligi indirim olarak

dikkate alinir.

Gelir vergisi miikellefleri yapacaklart sponsor harcamalar1 yillik beyanname ile
bildirecekleri gelirlerden indirim konusu yapabilmektedirler. Dolayisiyla, zarar beyan eden
gelir vergisi miikelleflerinin sponsor kapsaminda yapmis olduklar1 harcamalari indirim
konusu yapmalar1 miimkiin bulunmamaktadir. Gerek zarar beyani gerekse gelirin yetersiz
olmasi1 nedeniyle indirilemeyen sponsor harcamalarinin daha sonraki yillarda indirim konusu
yapilmasi veya zarar olarak devredilmesi ise miimkiin degildir. Kurumlar vergisi miikellefleri
icinde gider yazilabilecek sponsor harcamalar tutar1 bu kapsamdaki harcamalarin yapildig:
yildaki mali kurum kazanci kadar olacaktir.Mali kurum kazancini asan sponsor harcamalari
kanunen kabul edilmeyen gider olarak kabul edilir ve zarar artirict unsur olarak dikkate

alinmayarak izleyen doneme devredilmez.

Gegici vergi miikellefi gercek kisiler Gelir Vergisi Kanununun 89 uncu maddesinde
Kurumlar ise Kurumlar Vergisi Kanununun 14 {inci maddesinde belirtilen kapsamdaki
sponsor harcamalar1 gecici vergiye esas licer aylik kazanglarini tespit ederken dikkate

alabileceklerdir.
4.Sonuc¢

Sporun yayginlasmasi ve Ozellikle cocuk ve genclerin bedensel ve zihinsel
gelisimlerinde 6nemli bir paya sahip olan bu alanda atilacak adimlarin tesvik ve 6zendirilmesi

acisindan 5105 sayili Kanun ile getirilen vergisel diizenlemeler ve saglanan avantajlar 6nemli



1214
Soyer, F., Can F. (2010). Sporda Sponsorlugun Hukuki Temelleri Ve Tiirkiye’deki Mevcut Durum Uzerine Bir Inceleme.
Uluslararast Insan Bilimleri Dergisi [Baglantida]. 7:1. Erisim: http://www.insanbilimleri.com

bir gelisme olmustur. 16 Haziran 2004 tarihinde Resmi Gazetede yayimlanan Genglik ve Spor
Genel Miidiirliigii Sponsorluk Yonetmeligi ile de sponsorlugun uygulanma sartlar1 ve esaslari
ortaya konularak gercek ve tiizel kisilerin bir yandan iilkemiz sporuna katki saglamalar1 6te

yandan da yaptiklar1 harcamalar1 vergi matrahindan indirme imkanlar1 ortaya konmustur.

Spor federasyonlar1 ve GSGM’nin spor faaliyetleri i¢in talep ettikleri ddenekleri ve
GSGM’nin yatirimlar ile diger harcamalar i¢in Ongordiikleri biitgeleri genel biitgeden
alamamaktadir. Soyle ki; GSGM 2000 yil1 i¢in biitge teklifi 33.326.480.000 TL iken 2000
Mali yil1 i¢in biitce 6denegi 3.750.000.000 TL, 2001 mali yil1 icin GSGM’nin biitce teklifi
24.129.084.000 TL iken 2001 Mali yil1 biitge 6denegi 5.850.000.000 TL olmustur. Yine spor
federasyonlar1 2001 yil1 spor faaliyetleri i¢in 25.697.105.000 TL biit¢e teklifinde bulunmus
ancak 14.656.000.000 TL tahsis edilmistir (GSGM APK arsivi).

Bu rakamlardan da anlasilacagi gibi spor federasyonlarinin ve GSGM’nin, yatirimlar
ve cari harcamalar i¢in ihtiya¢ duyduklari 6denegi alamadiklari ve mali olarak yetersiz
olduklar1 agiktir. Sponsorluk ile ilgili yapilan yasal diizenlemelerin temelinde yatan gercek
budur. Yapilan yasal diizenlemelerin yalnizca GSGM nin mali problemlerine ¢oziim iiretmek
amaciyla hazirlandigi, Tirk sporunun diger unsurlarina (kuliipler, sporcular, sporla ilgili
dernekler, vakiflar vb. gibi) yonelik diizenlemelerin yeterli diizeyde yapilmadigir noktasinda
ve yapilan diizenlemelerin Tirk sporuna olumlu katkilarinin olup olmayacagi halen spor

kamuoyunca tartigilmaktadir.

Ulkemizde yapilan son yasal diizenlemelerden sonra, sponsorluk gelirlerinde bir
miktar  artis  olduysa da  diger iilkelerle  kiyaslanamayacak = durumdadir

(www.sponsorluk.gov.tr/istatistikler, 13.11.2007) Soyle ki; Genglik ve Spor Genel

Miidiirliigliniin kuliipler, federasyonlar, il miidiirliikleri, daire baskanliklar1 ve diger kurumlar
dahil yillik sponsorluk geliri yaklasik olarak 8.000.000 dolardir
(Www.gsgm.gov.tr,15.05.2006). Bu rakam gelismis bat1 iilkelerine kiyasla oldukga diisiiktiir
(Platin, 1999).

Ancak, bu diizenlemenin amacinda belirtilen sponsorluk kapsaminin GSGM gozetimi
ve denetiminde yapilan uluslar aras1 spor organizasyonlari ile yine GSGM’nin uygun goérecegi
spor tesislerinin yapimi ve onarimi ile sinirli tutulmasi kisa siirede Tiirk sporunun gelismesi
icin olumlu bir etki yapamayacagi diisiiniilmektedir. Ciinkii {ilkemizde spor hizmetlerinin

yayginlagtirilmasi ve gelistirilmesi i¢in yalnizca GSGM’nin yiiriitmekle sorumlu oldugu spor


http://www.sponsorluk.gov.tr/istatistikler
http://www.gsgm.gov.tr,15.05.2006/
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hizmetleri agisindan finansal bir sikinti s6z konusu degil, spor kuliipleri basta olmak {izere
tiim sporla ilgili kurum ve kuruluslarinin yiikiimli olduklar1 spor hizmetlerini yiiriitmelerini
saglayacak yeterli finansal kaynaklar konusunda biiylik 6l¢iide sikint1 i¢cinde olduklar1 agiktir.
Bu yiizden Tirkiye’de yiiriitilmeye calisilan her diizeydeki spor organizasyonlarinin ve spor
tesisleri ile ilgili yapim ve onarim islerinin 6zel sektor kuruluslarinca finansal agidan

desteklenmesi ve bu desteklerinde devlet tarafindan tesvik edilmesi gerekli goriilmektedir.

Tiirkiye’de, genelde sponsorluk 6zelde ise spor sponsorlugunun isletmelerin
pazarlama, halkla iligkiler, iletisim ve reklam stratejilerine heniiz arzu edilen diizeyde dahil
edilmedigini sdylemek miimkiindiir. Bunun nedenleri ise; diinyada son yirmi bes yildir artan
bir sekilde isletmeler tarafindan uygulanan spor sponsorlugu iilkemizde son on yildir
uygulamaya baslamasi, sponsorlukla ilgili yasal diizenlemelerin yetersiz olmasi, ekonomik
istikrarsizligin sponsorluk yatirimlarini olumsuz yonde etkilemesi ve araci kurum ve

kuruluslarin say1 ve nitelik olarak yeterli olmamasina baglanabilir.
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