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21.YUZYILIN KUCUK ADAM VE KADINLARI
(Degisen Cocuk Kimligi Uzerine Bir Deneme)
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Ankara ﬂniversitesi—Egitim Bilimleri Fakultesi

Ozet

Cocuk kavramz iceriginde bir cok anlam: barimdirma 63elligi tasimaktadsr. Cocuk, safligin, giizelligin ve hatta  giinahsizligin
simgesi olarak kabul edilmektedir. Kaygisizlek, mutlluk, masumink, bilingsizlik sozler: cocnklngn cagrostirer. Cocnklar genellikle sevimli,
sevecen, sokulgan, canly, neseli yaratiklardir. Ancak giinsimiizde cocnklnk dogal ozelliklerinden uzaklasmafkta ve farkliasmaktadi. Bu
durumun olugmasimda cesitli etkenter bulunmaktadir. Bu arastimada bu etkenler tarfisilacak, dedisen, tikenen cocukiuk kinligine vurgu
yapulacaktr. Bu anlamda Ingiltere’de yapilan bir arastima sonuglarmdan hareketle kiiresel ve yerel anlamda gocuklngun tikenisi farkls bir
kimlige gidisi tartisilacakty.

Apnabtar Kelimeler: Cocuklufk, Tiiketine mekanizmalary, Tiikenis

21th CENTURY’S LITTLE MEN AND WOMEN
(An essay on the changed identity of child )

Rsh.Asst. Levent ERASLAN
University of Ankara, Faculty of Education Science

Abstract

The concept of child has the peculiarity of having many meanings together in itds content. Child is thought as the symbol of purity, beauty and
even sinlessness. The words like carefreeness, hapiness, innocence and unconscionsness reminds childishness. Children are generally cute, kind,
Sriendly, lively and cheerful creatures. But childishness is being taken away from its natural characteristics and it is being differentiated in onr
day. There are some factors in the constitution of this situation. In this research this factors will be discussed and also the changed and
consumed identity of childishness will be stressed. By acting from the results of a research prepared in England the consumption of childishness
and its having a new identity will be discussed in global and local meaninigs in that way.

Reywords: Childishness, consumption mechanisms, consumption
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Onlarin 6nce oyunlarini, giyeceklerini, yiyeceklerini ellerinden aldik. Cocukluklarina dair anilardan yoksun,
hepsi birer internet kurdu oldular. Sokaklarda diigmeden, herhangi bir hayvana dokunmadan biyidiiler,
kedileri ve kopekleri televizyondan sevdiler. Saklambacin, kérebenin tadini bilemediler. Biz onlarin elinden
gocukluklarn aldik ve onlara sinirly, gerceveli, yapay bir diinya sunduk. Yaraticiliklar: engelledik itaat etsinler
diye. Bizler farkinda olmadan “kiigiik bizler” yetistirdik. Neden bdyle yaptik ? Kiigiik kadin ve adamlar
yarattik...

- roch;kIRI:asvraml iceriginde bir ¢ok anlami barindirma &zelligi tasimaktadir. Cocuk,
safligin, glzelligin ve hatta gilnahsizhdin simgesi olarak kabul edilmektedir. Kaygisizlik,
mutluluk, masumluk, bilingsizlik sbézleri g¢ocuklugu cagristinir. Cocuklar genellikle sevimli,
sevecen, sokulgan, canli, neseli yaratiklardir. Safca sorulari, sasirtici gézlemleri, ilging
yorumlari ve i¢ten davranislariyla ilgi ceker, sevgi toplarlar. Sevilmedikleri zaman bile acima ve
hosgéri duygulari uyandirirlar’.

Bu &zellikler bazi toplumlar istisna kabul edilirse evrensel bir gercgekliktir. Cocukluk
Uzerine titrenen, korunan ve kollanan belirli bir zaman dénemini temsil etmektedir. Ancak
tarihsel surece baktigimizda cocukluk kavraminin gesitli evrimler gecirdigini gérmekteyiz.
Buglnki anlaminda gocuklugun insan yasaminin ¢ok 6zel ve énemli bir dénemi olarak ele alan
paradigmanin 20.ytzyilin Griin oldugu kabul edilmektedir’. Giiniimiizde bu paradigmanin da
etkisi ile cocuk ve ¢ocukluk kavramlari tim diinyada ve tim Ulkelerde toplumlarin ve devletlerin
en duyarll oldugu konularin basinda gelmektedir 3. Bu baglamda cocukluk toplumun
gelecegidir ve gelecegin teminati olan ¢cocukluga gereken énem verilmelidir.

Degisen Gocuk Kimligi

Bu calisma ile gitgide degisen ve tlkenen cocukluk kavramina dikkati ¢ekmek
amaclanmaktadir. Degisimin keskin bir sekilde etkisini gésterdigi, sosyal, kilturel, ekonomik ve
diger alanlarda aliskanliklarimizi degistirdigi ginimizde yukarida sevecen nitelendirmeler ile
ifade edilen ¢ocukluk kavrami, farkli bir boyuta dogru gitmektedir. Sevilen korunan ve kollanan
cocukluk glinimiizde tiketim toplumunun en asli 6znesi ve aktdéri durumundadir. Cocuklugun
kendine has tiketim metalari, oyuncaklari, giyecekleri, oyunlar vs. yerlerini cep telefonlarina,
kredi kartlarina, ve makyaj malzemelerine birakmaktadir. Eskiden oyuncak bir bebek ile mutlu
olan kiz ¢ocuklar ginimiizde vyedi yasinda makyaja basliyor, onbir yasinda rimel ve far
kullaniyor on dért yasinda ise saglarini boyatiyor. Bu dénisimin nedeni nedir ? Cocuklari bu
tir malzemeler tiketmeye iten nedir ? Bu sorularin cevabi aslinda yukaridaki ciimlelerde

saklidir; Tuketim mekanizmalan gocuklan tiiketim siirecinin kiigiik adam ve kadinlari

! Yoérukoglu,A., Degisen Toplumda Aile ve Cocuk.istanbul,1989, s.14
2 Dogan,Akilli Kuguk. Istanbu_l, 2000, s.149 ) )
3 Taner, Reklamlarda Cocuk Imaji, Toplumsal Tarihte Cocuk Sem.Iginde, Istanbul, 1993, s.103
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yaptilar®. Tiketim toplumunda cocuk imgesi konusunda Gocuklugun Yok Olusu adli
eserinde Postman’in saptamalari ilgi ¢ekicidir ;

“Su anda Amerika’da oniki ve onli¢ yasindaki kiz ¢cocuklari en yiksek Ucretli modeller
arasindadir. Bu kizlar tum gérsel iletisim araglarindaki yayimlanan reklamlarda bilmis ve cinsel
cekicilige sahip yetigkinlerin kihdinda giysiler iginde gayet rahat bir erotik hava igcinde halka

sunulmaktadir.® “

A.B.D 6rneginde gérillen bu durum ne yazik ki, Turkiye icin de gecerlidir.
Cocuk kiigik moda kizlar, manken edali gocuklar giindemde yer almaktyadir. Ulkemizde
Ozellikle 1980°li yillarda “kuguUk” sifatl sanatkar cocuklar (!) gundemdeydi . Her biri simdi
yetiskin yagslarda olan bu kisiler ¢ocukluklarini yagayamadan tiketim mekanizmasinin birer
6gesi olmuslardir. Cocuklugun tikenisi asagdida cesitli 6rneklerle betimlenmigtir.

Eskiler, cocuklarla yetigkinlerin giysileri arasinda énemli bir fark oldugu zamanlari da
animsayacaktir. Son on yil icinde ¢ocuk giyim sanayi dyle hizla bir degisim gecirdi ki cocuga
y6nelik giyimin ortadan kalktigini sdyleyebiliriz. Erasmus tarafindan éne sirilen ve daha sonra
18.ylzyilda timuyle benimsenen duisiince, yani ¢gocuk ve yetigkinlerin farkli giyim bigimlerine
gereksinim duyduklari, artik ginimizde her iki kesim tarafindan da kabul edilmemektedir o.
Cocuklarin giydigi kendilerine has olan kiyafetler yerini kigultilmis yetiskin giysilerine
birakmigtir. Ebeyenler ¢ocuklarina kendi giysilerinin kiictlttlmis érneklerini giydirmektedir. Bu
durum bizlere ¢ocukluga has bir degerin daha yok oldugunu gdstermektedir. Bizler farkinda
olmadan “klclk bizler” yaratiyoruz, kiiglik adam ve kigik kadinlar olusturup onlari kendilerine
6zel dénemlerinden kopartiyoruz. Cocuklarimizi severken bile kendi isimleri ile degil, kendi

isimlerimizin 6niine “kiiclik” sifati ekleyerek seviyoruz ’

. Peki bu durum nelere yol agiyor
disunuyor muyuz ? Cocuklarimizin kendilerine ait Kigiliklerini gelistirmelerini  engelliyoruz,
bagimli bireyler yetistiriyoruz. Daha sonra kiiciik adam ve kadinlar, tiiketim mekanizmalarinin
da tegviki ile yetiskinlere ait Urtnleri bizlerden talep eder hale geliyorlar. Postman bu durumu
cocuklugun tukenisi olarak gérmektedir. Ona gdre nereye bakilsa, yetigkinlerin ve gocuklarin
davranig, dil, tutum ve arzularinin hatta fiziksel gérinimlerinin, giderek artan bir bigimde
birbirinden ayirt edilemedigi goriilmektedir®.

Farkh giyim bicimleri gibi bir zamanlar kéy, kasaba ve kentlerimizin sokaklarinda

gorebildigimiz ¢ocuk oyunlari da giderek kaybolmaktadir. Cocuk oyunlari dustincesi bile

4 Eger tiketimi, baska toplumlarla kiyaslandiginda, bir toplumda fazla oldugu anlaminda kullaniyorsak bu durum iki
olusum bigiminde ortaya ¢ikar. Birincisi, toplum hem ¢ok Uretiyor, hem de ¢ok tiketiyordur. Sanayilesmis kapitalist
ekonomilere sahip toplumlarda oldugu gibi. Basta ABD, Almanya, Fransa gibi Ulkeler érnek olarak gosterilebilir ve
bunlara “tiiketim kapitalizmi’nin ya da “tiiketici kapitalizmi’nin egemen oldugu toplumlar denilebilir. ikinci durum ise,
Urettiginden daha fazlasini tiketen ya da tiketmeye calisan toplumlari agiklar. Endustrilesmesini tam olarak
gerceklestirememis, Ulkemizin de i¢inde yer aldidi Ulkelerin durumunu yansitir. (Odabasi, Yavuz. Tuketim Toplumu,
Sistem Yay.1999,s:18.)

® postman N., Cocuklugun Yok Olusu. imge Kitapevi. (Cev. Kemas inal). 1995, .13

6 Postman, a.g.e. s.13

” Bu durum Tiirk toplumunda ¢ok sik gériilen bir durumdur. Cocuk erkek ise babasinin tipkisi anlaminda 6érnegin;
Kuglk Semih, gocuk kiz ise annesinin adi ile sevilmektedir.

8 Postman, a.g.e. s.14
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zihnimizden giderek silinmektedir’. Oyun alanlarindan yoksun cadde aralarina sikismis
cocukluk, kendi 6zguarlik alani olan oyunlarini terk etmistir. Artik sokaklarda saklambag
oynayan, kérebe oynayan cocuklar yok. Cocuklar televizyon seyrederek zaman geciriyorlar ya
da bilgisayar oyunlari ile evlerinde veya internet kafe'lerde etkisimden ve dodadan yani
yasamdan uzak olarak bireysel bir diinya kuruyorlar kendilerine.

Yukarida belirtilen “yetiskin takliti cocuk imaji” tiketim mekanizmalarinin istahini
kabartmaktadir. Bu genis pazar kendine has kurallari ile g¢esitli araglar kullanarak c¢ocuklari
yetigskin Urlnlerini tiketmeye yonelttiler. Asagida bu konu kozmetik sektdéri 6rnegi ile
incelenmistir.

Bir Rapor ve Diistindiirdiikleri

Urlinler ve tiketici davranislari {izerine arastirma ve analiz yapan, Iingiltere merkezli
uluslar arasi arastirma ve danigmanlik sirketi Mintel’in yayinladidi bir rapor (Teenage
Cosmetics And Toiletries in the UK, Press Release,Report Date: 08/2004)
kiz ¢cocuklarindaki gizellik ve makyaj tutkusunun c¢ok yiiksek diizeylerde oldugunu ortaya
koymaktadir. 7-19 yaslarn arasindaki 5856 kiz Uzerinde yapilan arastirmanin sonuglari
cocuklarla ilgili olan herkesi yani toplumu ¢ok yakindan ilgilendirecek kadar drkaticu
boyuttadir. Bu rapor ve sonuclari degisen ve tukenen c¢ocuk kimligine vurgu yapmasi
acisindan c¢ok o6nemlidir. Rapor, sosyolojik, psikolojik ve ekonomik degerlendirmelerde
kullanilabilecek veriler icermektedir.

Arastirma sonucuna gore'®;

¢ Kiz cocuklarinda makyaj yapma aliskanligi son iki yilda ikiye katlanmistir.

e 7-10 yaglar arasindaki kiz gocuklarin %63’G ruj, %44’G gbz kalemi ve far
kullanmaktadir. Bu yaglardaki her dért kizdan biri de rimel sirmektedir.

e 11-14 yaslari arasindaki kiz gocuklarin %74’u far ve rimel kullanmaktadir.Ruj ve
dudak parlaticisinin orani ise % 80’i bulmaktadir. 11-14 yaslar arasindaki
kizlarin yarisi allik kullandidini belirtmektedir. Bunlarin %14’0 ise her gin allik
surmektedir.

e 11-14 yaglar arasindaki kiz gocuklarinda sa¢ boyasi kullanimi orani %27°dir.
Aileler 13-14 yaglarnindaki kizlarin réfle yaptirdigini hatta okula da béyle
gittiklerini vurgulamaktadir.

e Daha kucgiuk yastaki cocuklar iginde ayni durum séz konusudur. Bu yas
grubundaki kiz gocuklarinin yiizde 44’G rimel ya da g6z farini denemigtir. 7-19

yag arasindakilerin yiuzde 13'G, 11-12 yasindakilerin ise ylzde 20'i gegici

9 Postman, a.g.e. s.14
10 Teenage cosmetics and toiletries in the UK” , Press Release,Report Date: 08/2004 www.mintel.com.uk.
Kirmizi, (Vatan Gzatesi Pazar eki) 10-Ekim 2004, s. 10
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bronzluk saglayan Uurlnlerden kullanmaktadir. Arastirmaya gdre genclerin
hemen hemen timu deodorant kullanmaktadir.

e Orneklem grubu makyaj yapmalarinin en énemli sebebinin farkli ve giizel olmak
oldugunu belitmektedirler.

Yas grubu dikkate alindiginda 6rneklem grubunda ergenlik déneminin 6zellikleri sonucu
yukaridaki éykinmeci davranislarin olustugu séylenebilir. Annesini, ablasini veya c¢evredeki
herhangi bir kadini model alan ve onlar gibi olmak isteyen geng kizlarin bu tir davraniglar
sergilemeleri normal gibi karsilansa da durum aslinda bu kadar masum degildir. Bu
arastirmanin sonuglari kiiglik kadinlarin kozmetik firmalarinin birer aktif misterisi durumunda
olduklarini bizlere géstermektedir. Bu etkilenmenin en birincil araci televizyon ve reklamlardir.
Televizyonlarda oynatilan film ve dizilerdeki oyunculara &ykinen onlar gibi olmak isteyen
cocuklara reklamlar aracilidi ile bu imkan saglanmaktadir. Dizilerde sunulan imaj, reklamlar
aracihigi ile satisa déntiismektedir. Bu konuda Kuruoglu sunlari séylemektedir;“Kisa vadede
degil, ama uzun vadede duruma bakildiginda en tehlikeli gértineni, televizyonun her bir cocugu
tehlikeli bir bicimde birer tiketim toplumu bireyi haline getirmesidir. Bu faktér ayni zamanda
gerek Kisisel, gerekse iligkiler bazinda, pek c¢ok etkileme veya etkilenmenin de temelini
olusturmaktadir. Gunku tuketim toplumu bireyi, salt tiketmekle kalmaz, deder yargilar, iligki
bicimleri 6zetle kisilige dénik pek cok sey degisiklik gdsterir. Bu bakimdan da, yani etki
yelpazesi distnildiuginde de cogu kez siddetten daha tehlikeli olabilecegi anlagiimaktadir'.”
Orneklem grubunun makyaj yapmalarinin en énemli sebebini farkli ve giizel olmaya baglamis
olmalar da &énemli bir durumun gdstergesidir . Cocugun kendine has olan guzelligi,
sevecenligi, tathhidi yerini makyaj malzemelerinin ¢ekiciligine birakmistir. Cocuk dogal guzelligi
ile yetinmeyip yapay bir gizelligi tercih etmektedir. Yapay dinyanin bir aktéri olma yolunda
kendisine oyuncak bebekler, dizi-¢izgi roman kahramanlari vs. ile sunulan bir estetik anlayisi
yani “yapay estetizmi“ i¢gsellestirmektedir. Bu durumun olusmasinda bazi dnemli etkenler
mevcuttur. Bu etkenler arasinda medya, reklamlar, aile ve akran gruplari oldukga belirleyicidir.
Mintel'in tuketici analisti Claire Hatcher'da bu gérise benzer bir saptamayi raporunda séyle
belirtmigtir; “Uzun zamandir gocuklar sabun, kolanya vb. Urlnler yaninda ¢ok yaygin olarak
kozmetik drinler de kullanmaktadirlar. Onlarin ilgisini bu Urtnlere ¢ceken dergiler, reklamlar
akran gruplarinin yéneltimleri ve tabii ki kendi annelerinin bu trtinleri kullanimlaridir'?. Asagida
bu 6geler sirayla aciklanmaktadir;

Medya ve Reklamlarin Etkisi

Reklamlar, sadece yetigkin bireyleri degil, toplumda énemli bir gogunluk olan gocuklari

da hedef alarak daha fazla tiketmeleri icin her giin ylzlerce mesaj géndermektedir. Ayrica

M Kuruoglu,H., Televizyonun Cocuklar Uzerindeki Olumsuz Etkileri. www.rehberlikhizmetleri.com
12 “Teenage cosmetics and toiletries in the UK” , Press Release,Report Date: 08/2004 www.mintel.com.uk.
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hepimizin de bildigimiz ve tanik oldugumuz gibi, reklamlar, kisa siireli ve hareketli olduklari igin
cocuklari pek cok programdan daha c¢ok cezp etmekte ve dakikalarca gdzlerini ayirmadan
reklamlarin sonuna dek izlemektedirler. Bu da henlz taze ¢ocuk beyinlerin tliketim arzusu ve
marka istekleri ile doldurulmasina neden olmaktadir. Cocuklar neredeyse, dogumlarindan
itibaren TV izlemeye baglamig, TV'den fikirler kapmak herhangi bir beceri gerektirmediginden
cok erken vyaslarda reklam izleyicisi toplulugunun &nemli bir parcasi olmuslardir.
Televizyonlarin da tiketimin sinirlarini genigletmede oynadigi rolin 1s1§inda gocuklar, 6zellikle
reklam endustrisi icin énemli bir hedef haline gelmistir. Birincisi, gocugun elinde eskisinden
daha fazla para vardir, ikincisi ve daha énemlisi ¢cocuklar, ailelerin marka sec¢imlerinde baslica
etki faktorleri olarak goérilmektedir. Uglinclisli ise onlar kiigiikken yakalamanin ve marka
sadakati asilamanin kolay ve kalici olabilmesidir'*.

Bu baglamda karsimiza bir diger etkileyici 6de olarak yazili ve goérsel medya
cikmaktadir. Mintel'in raporuna gére geng kizlardaki makyaj tutkusunun artigsinda, nasil daha
glzel goriintlecegine dair konulara sayfalar ayiran, makyaj ve bakim &nerileri sunan, hatta
promosyon olarak malzemeleri hediye eden 12-18 yas grubu arasindaki gen¢ kizlara yénelik
dergilerin pay! biyuiktir',

Yukarida kiz ¢ocuklari igin verdigimiz érnekler, erkek ¢ocuklar icinde gecerlidir. Erkek
cocuklar cok erken vyaglarda “j6le” ile tanismaktadirlar. Televizyon vyildizlarinin veya
futbolcularin sag bigimleri cok kiglk yastaki erkek ¢ocuklarinda gérilmektedir. Cocuklarin idol
kabul ettigi kisilerin giyimleri, kullandiklari aksesuarlar, medyanin o mithis glcu ile birden
moda halini almaktadir.

GlUnumulzde c¢ocuklarin timinde bir cep telefonu 6zentisi vardir. Bu dykinmede
medyanin buyuk roli vardir. Malum bir dizide ¢ocuk kahramanin cep telefonu arsizhidi o yas
grubundaki tim gocuklarda bir istek uyandirmaktadir. Bu masum gibi gériinen sireglerde dahi
tuketim mekanizmalarinin rolti vardir. Erdal Atabek hocanin bir konugsmasinda belirttigi gibi
kumbaranin yerini kredi kartlari aldi ¢inkd tuketim mekanizmalar ¢ocuklar musteri kitlesi
olarak géruyorlar ¢iinkd tuketim mekanizmasi icin tiketim potansiyeli olan herkes potansiyel
musteridir. Cocuklari cep telefonu, kredi kari vb. seyleri istemeye iten nedenlerin basinda da
bu mekanizmanin gériinmeyen etki alani bulunmaktadir.

Ailelerin Yanlis Tutumu

Bir diger 6ge ise ebeveynlerin yanlis tutumudur. Asagida verilen 6rnek, durumun
6nemini bizlere géstermesi agisindan édnemlidir;

“Agskim (cocugunu niteliyor) bu ara dksiiriikten ¢ok gekti ve gegen haftadan beri antibiyotide baglannstik ama igmekten nefret

ediyor gecen aksam yine igmek istemedi ve babasi ona (gok sevdigini bildiginden) igersen sana ruj alirim dedi tabi zorlada olsa

'3 www.rehberlikhizmetleri.com
14 Kirmizi, (Vatan Gzatesi Pazar eki) 10-Ekim 2004, s. 10
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#ti akgam da babast kizina verdigi sozii tutup rujunu alms (ashnda pembe renkli dudak nemlendiricisi ) Bizimbkisi mest oldn
tlact daba rabat igti ruju elinden dijsmiiyor bir yandan yeni ogrendigi sarkay: soyliiyor bir yandan ruj siivifyor babamnz;
Demet cim ver birazda ben siireyim bari dedi demet gayet ciddi ama babacim erkekler ruj siirmez; bilmiyor musun demez; mi>”
Yukaridaki 6rnek olayda ebeveynler cocuklarina ilag igirmek i¢in ruj veya dudak nemlendiricisi
gibi kozmetik araclari 6dul olarak kullanmaktadirlar. Bu durum zamanla gocugun her hasta
olusunda ortaya cikacaktir. Boylece baslangicta 6dil durumunda olan kozmetik madde
istenilen durumun olusturulmasinda artik bir pekistirec durumundadir’®. Sonucta cocuk
kozmetik UrUnleri tuketmeye erken yaslarda baslayacaktir ve kozmetik firmalari i¢in hazir
bulunuslugu yiksek olan iyi bir misteri durumuna gelecektir.

Akran Gruplarinin Etkisi

Akran gruplar igerisinde ise kozmetik Urtnler kullanimi “marka” giyinis tarzi bireye
farkhlik sagliyor gérinmektedir. Bu arastirma sirecinde yaptigimiz gériismelerde ilkégretim
yillarindan baglayarak 6zellikle de lise egitimi esnasinda kiz gocuklari igin gesitli kozmetik
artnlerin kullanimi prestij kaynagdi olmaktadir. Tenefflslerde veya ders aralarinda bu tir
sohbetlerin varliindan s6éz edilmektedir. Akran gruplari arasi bu durum zamanla rekabete
doénidsmektedir. Ayrica geng kizlarin kusurlarini értmek icin kozmetik Grtinlerine basvurduklar
da belirtiimistir. Bu durum geng kizlarda kendine glvensizlik ve deder vermeme gibi olumsuz
6zellikleri de beraberinde getirebilmektedir.

Yukarida da belirtildigi gibi bu muithis ilgiyi fark eden kozmetik Ureticileri geng kizlar
yeni ve etkin bir musteri kitlesi olarak gdérmektedir. Kozmetik sektdri geng kizlara ydnelik
arunler olusturmaktadir. Onlara yénelik tanitim kampanyalari ve UrlGnlerle bu ilgiyi
beslemektedir. Sirketlerin satis politikalari arasinda okullara, sinemalara ve bowling salonlari
gibi genglerin ugrak yeri olan yerlere makyaj malzemelerinin kolayca satin alinabilecedi
otomatlar koymak gibi stratejiler de bulunmaktadir'”. Ayrica diger sektdrlerde bu ilginin
farkinda, 0&rnegin makyaj malzemesiyle birlikte satilan ve yizinl istediginiz gibi
boyayabileceginiz bebekler uretiimekte ve 10 yas ve alti gruba hitap etmektedir.

Sonug Yerine

Yukarida ingiltere’de yapilmis bir rapor lizerinden hareketle gocuklugun degisen kimligi
Uzerinde cesitli degerlendirmeler yapilmistir. Raporun Ingiltere’yi ilgilendiriyor olmasi
problemin sadece onlara ait oldugunu géstermez. Ayni durum Ulkemizde de hizli bir sekilde
gorilmektedir. Ulkemizde yayinlanan “Cosmogirl” adli bir derginin yapti§i anket sonuglarina

goére 11-17 yas grubu geng kizlar makyaj yapmaya ¢ok merakli ve bilgili duzeydeler. Cogu

'® www2.bebekkokusu.com/forums

' Bu tir durumlar icin Atalay Yorikroglu’'nun Pulsuz Dilekgesi ¢ok 6nemli bir mesaj vermektedir bizlere;
Buyumeyi ¢ok istiyorsam da ara sira yagimdan kiguk davranmaktan kendimi alamiyorum. Bunu 6nemsemeyin. Ama
siz beni simartmayin. Hep ¢ocuk kalmak isterim sonra. Her istedigimi elde edemeyecedimi biliyorum. Ancak siz
verdikge almadan edemiyorum. Bana yerli yersiz s6z de vermeyin. S6ziinlizi tutamayinca sizlere giivenim azaliyor.
7 www.mintel.com.uk. a.g.r., Kirmizi, (Vatan Gazetesi Pazar eki) 10-Ekim 2004, s. 11
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kozmetik alanindaki markalari biliyor ve Unli-pahali marklari kredi kartlari ile kolaylikla
alabiliyorlar. Sa¢ bakimina ¢ok meraklilar ve kii¢ik yaslarda saglarini boyatmaya bashyorlar.
Ozellikle 6zel okullarda bu daha yaygin, ¢linkii  okul yénetimi bu konuda esneklik gésteriyor.
15-16 yasinda manikiir ve pedikiire basliyorlar, kaslarini aldiriyorlar'®.

Bu sonuclar bizlere degisen, farklilasan ve yozlasan bir c¢ocuklugun sinyallerini
vermektedir. Cocuklugun kendine &zel enstrimanlari yerine bugin c¢ok farkli konulari
konusuyoruz. Aslinda gocuklugu kaybediyoruz. Tiketim mekanizmalari ¢ocukluk kavramini
6gutiyor ve cocuk-yetigkin bir varlik ortaya ¢ikiyor. Ginimuzde artik cocuklar yetiskinlerle ayni
kiyafetleri giyiyor, ayni yemekleri yiyor ve hatta ayni film ve dizileri seyrediyor. Ne yazik ki,
cocuklugun kendine ait guizellikleri yok olmus durumdadir. Peki sadece hayiflanip duracak
miyiz ? Céziim yollari nedir? Oncelikle yapmamiz gereken gocuklarimiza cocuklugu anlatmak
ve yasatmaktir. Onlara kendi ¢ocuklugumuzda yasadiklarimizi, anilarimizi ve oyunlarimizi
anlatmaliyiz. Sehir yasaminin gri havasindan onlari kurtarip, doga ile i¢ ice olabilmeliyiz.
Yukarida tartigilan isteklerin kullanimlari i¢in gok erken oldugunu onlari kirmadan anlatmalyiz.
Onlara gocuklugun lezzetini yagatmaliyiz.

Medyanin da kendine disen goérevleri var elbette 6rnegin; Cocuklara duygu ve
davraniglariyla érnek olabilecek ¢ocuk oyuncu ya da oyuncularin rol aldigi yerli dizi filmlerin
gosteriimesi, Televizyonda c¢ocuk programlarinin ve ¢izgi filmlerin ¢esidi ve suresinin
arttinimasi ve bu filmlerin arka arkaya degil de araliklarla gosterilmesi, Turk kultirinde yer
etmis halk tiplemelerinin gocuk programlarinda daha ok yer alip cocuklara tanitiimasi'® gibi.
Ayrica cocuklarin seyir zamanlarinda kozmetik Urinlerin reklamlarinin veriimemesi de
gerekmektedir. Son olarak ¢ocuklugun o giizel, masum ve renkli diinyasini olusturmada butin
yetiskinlere blUyuk goérevier diusmektedir. Gelecedin toplumunun simdinin ¢ocuklarindan
olusacagi gergegini goz ardi etmemeliyiz . Gareth B. Matthews’un dedigi gibi;

“Cocuklarin bizimle birlikte oldugunu, cocuklarin gelecege ortak oldugunu unutmamaliyiz’’.”

18 Kirmizi, (Vatan Gazetesi Pazar eki) 10-Ekim 2004, s. 11

19 Kuruoglu,H., a.g.e., www.rehberlikhizmetleri.com

% Matthews, G.B., Cocukluk Felsefesi.(Cev:Emrah Cakmak) Gendas Yayinlari. istanbul.s.39
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